Direccién Regional Central Occidental
Grecia, Alajusla

Tel: 494 6323 Fax: 494 7982
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Exportacionesle Café por Pais Destino

Sacos de 46 Kg.

Afos Cafetaleros 2002-2003 a 2004-2005

| Afos Cafetaleros u Porcentaje
Destino 2002-2003 2003-PPme4-200 Promedio
JUL. 1103609 110576863 078 46.90%
Com. Europea 1074 579 914793 724 007 38.90%
Japon 187 136 180597 171 205 7.70%
Canada 76 787 76 966 62 723 3.10%
Otros 94 829 78 000 69 971 3.50%
Nacional 2536939 2 356 PAB0 983 100.00%
*/ Cifras sujetas a ajuste.
Fuente: Instituto del Café de Costa Rica
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Exportacion Mundial de Café a Todo Destino
por miembros OIC/Millones de Sacos 60 Kg.
Afos Cafetaleros 1989-90 a 2004-05

Export. A B 99/00 00/01 01/02 02/03 03/04 04/05*
76,7 77,15 89,55 90,26 86,67 88,09 88,74 88,95
Cambio % 0,06% 16,10% 0,80% -4,00%0 1,60% 0,70% 0,20%

A= Afos Cafetaleros 1989-90 a 1993-94 B = Afios Cafetaleros 1994-95 a1998-99
*/ Cifras preliminares
Fuente: Organizacion Internacional de Café



Grafico No.1

Principales Paises Exportadores de Cafe
Afio Cafetalero 2004-2005
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ARos Cafetaleros 2002-2003 a2004-2005

Suave Otros
Tipo Café  Colom. Suaves
Afos
200-2003 11,92 21,37
2003-2004 11,43 20,95
2004-2005* 12,2 19,71

*/ Cifras Preliminares
Fuente: Organizacion Internacional del Café

Nat.

Brasilefio Robustas  expor
24,84 29,97
2524 31,11
27,06 29,98

4 *
Exportacion Mundial de Café.Tipos Café/Millones sacos 60 kg.
Afos Cafetaleros 2002-2003 a 2004-2005
40
Mill.S 30
ill.Sacos
60kgs 201
1017
|:|.
Slave Otros Mat.  Robustas
Colom.  Suaves Braselefio
O Afos W 200-2003 O2003-2004 0O 2004-2005*
Fuente: Organizacion Internacional del Café
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Exportaciones de Café Arabigo Lavado a Todo Destino  *

por Paises Latinoamericanos / Miles sacos 60 Kg.
Afios Cafetaleros 2002-2003 a 2004-2005

Afo Cafetalero Cambio
Pais 2002-2003 2003-2004 2004-2005 |[0304-0405
Colombia 10478 10154 11007 8,39%
Guatemala 3965 3306 3457 4,58%
Peru 2664 2610 2922 11,92%
Honduras 2439 2794 2395 -14,26%
México 2561 2422 1907 -21,24%
Costa Rica 1676 1505 1498 -0,51%
El Salvador 1320 1347 1306 -3,06%
Nicaragua 978 1270 1013 -20,24%
Rep. Dominicana 141 52 41 -20,36%
Total 26222 25460 25546 0,34%
Cambio % -1,20% -2,91% -0,34%
Exportaciones Café Arabico Lavado a
todo destino por Paises Latinoamericanos
2002-2003 a 2004-2005
@ Colombia
B Guatermala
15% o O Pera
103% O Honduras
o W hexico
40% o, 10% B Costa Rica
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O Micaragua
B Rep. Dominicana
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Inventarios de Café Oro en los Paises Miembros
Importadores //Datos al Final de Diciembre, 1995a 2004
Millones de Sacos de 60 Kg.
Ao 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2.000 | 2.001 | 2.002 | 2.003 | 2.004
Inventario 9,42 | 7,84 | 8,55 8,29 | 10,59 | 16,14 | 18,66 | 20,08 | 20,08 | 20,18
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EE.UU.- Porcentaje de Poblacién con 18 afios
0 mas que consume café diariamente

ANO 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Consumo 54% 54% 52% 52% 51% 49% 53%

Fuente: National Coffe Association of U.S.A.
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EE.UU Porcentaje de Jévenes de 18 y 24 afios de
Edad que Consumen Café Diariamente

ANO 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Consumo 54% 54% 52% 52% 51% 49% 53%

*B

EE.UU Porcentaje de jovenes entre
los 18 v 24 anos de Edad que
consumen café diariamente g 1990

m 2000
0O 2001
o200z
m 2003
@ 2004
m 2005

55%

Porcentaje 50%

48%
Afins-Consurno Café

7 ++ " Lo - g1 L% "y %

EE:UL) Porcentaje de Poblacidn con 18 afios v 24 afios
de Edad que Consumen Café Diariamente

30%
= EE:UU Parcentaje

20% -w de Poblacidn con 18
afios y 24 afios de

10% Edad que Consumen
Café Diariamente

I:IDJ'I::I T T T T T
1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Fuente: National Coffe Association of U.S.A.
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*B
EE.UU Porcentaje de Jévenes de 18 o mas
gue Consumen Café Gourmet Diariamente

2002
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2005
15%
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1999
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14%

Fuente: National Coffe Association of U.S.A.
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Produccion y Consumo Mundial de Café Oro/Millones d e sacos 60 Kg.
Cosechas 1197-98 a2005-06
Afo 97/98 [98/99 |99/00 |00/01 |[01/02 |02/03 |03/04 |04/05 |05/06*
Prod. 99,30 [ 108,28 | 115,52 |114,69 106,64 121,94 | 103,87 | 115,04 | 108,00
Cons. 100,99/101,73|104,88| 105,11 | 109,23 |110,12|111,78|115,12 117,29




Produccion y Consumo Mundial de Café
Orof Millones Sacos de 60 Kg. Cosechas
1997-98 a2005-2006
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Produccién de Café Fruta en Costa Rica
Millones de Fanegas
Cosechas 1999-00 a 2005-2006
1999- |2000- |2001- |2002- ([2003- |2004- |2005-
ANo 00 01 02 03 04 05 06
Produccion 3,61 3,35 3,15 2,92 2,79 2,51 2,33
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Produccién de Café Fruta en Costa Rica
Millones de fanegas Cosechas 1999-00 a
2005-06
4 @ 1999-00
Millones 3 [l 2000-01
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Caficultores segun la Cantidad de Café
Entregado a Firmas Beneficiadoras
Cosecha 200-2006
H. 100-300 17
Entregas-Café 42,20% 24% 33,80%
Productores 92,20% | 6,30% 1,40%

Porcentaje

Caficultores segun Cantidad de Café
Entregado al las Firmas Benefiadoras
Cosecha 2005-2006
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Producci6n de Café Fruta por Region
Cafetalera / Participacion Porcentual
Cosecha 2004-2005 Porcentaje

ZonaNorte
Coto Brus Valle Occid.

9.5% 2% 17.8%

Los Santos
29.9%

Valle Central
18.4%

Turrialba
Perez Zeledon 6.4%
153%
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Precio Promedio Rieles de Exportacion y
Precio Promedio de Liquidacion al Productor
Cosechas 2002-2003 a 2004-2005
Cosecha
Concepto 2002-2003 2003-2004 2004-2005
Precio Rieles (US $/qq) r1.43 81.4 109.7
Cambio 11.50% 13.96¢ 34.80¢
Precio Liquidacion Final (¢/US$) 20 029.125 516.5 39.093.¢
Cambio 26.86% 27.40¢ 5321Y%
Tipo de Cambio (¢/US$) 381.89 420.1 462.211
*/ Cifras sujetas a ajustes.
Fuente: Instituto del Café de Costa Rica
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Exportaciones FOB por Principales Productos
Valores en Millones de US Ddélares
Cifras Acumuladas a Diciembre
Ao Calendario
Actividad / Afo 2001 Porc 2002 Poic. 2003 Porc.04 * 20 Porc.
Tradicionales
Banano 516 10.30% 477.5 9.109 553.1 9.109 543. 8.60%
Café 161. 3.20% 165.1  3.109 196.6 3.209 197. 3.10%
Azlcar 35.1 0.70% 7 0.509 24.8 0.409 38. 0.60%
Carne 251 0.50% 215  0.409 22.3 0.409 21. 0.30%
No tradicionales 539. 10.70% 565 10.70¢ 596.1 9.809 671. 10.70%
Agropec. y del mar 12784 25/50% 1§25623.90¢ 1389)9 22.809 14723 23.40%
Industriales 1029.3 20{50% 1{022.79.404 10772 17.709 12081 19.20%
Perfecc. Activo 366. 7.30% 354.1 6.709 3317 5.409 373. 5.90%
Zonas Francas 2347.4 46.70% 2 630509.009 33033 54.10¢9 3247)8 51.50%
Total Nacional 50214 100.00% % 26B®.00f 6102/1 100.00{ 63015 100.00%

*/ Cifras preliminares.
Fuente: Banco Central de Costa Rica
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Exportaciones de Café Oro por Pais Destino/  Participacion Porcentual
Afios Cafetaleros 2001-2002a 2004200 5
aoove % m EE.UU
4,30% 46,9% B Alemania
7,00% O Japén
7,70% O ltalia
15,20% H Bélg./Lux.
O Holanda
B Otros
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Exportacionesle Café por Pais Destino
Sacos de 46 Kg.
Anos Cafetaleros 2002-2003 a 2004-2005
Afos Cafetaleros Porcentaje
Destino 2002-2003 2003-2004 200412005 * Promedio
EE.UU. 1103609 1105768 1063078 46.90%
Com. Europea 1074 579 9141793 724 007 38.90%
Japoén 187 136 180 597 171 205 7.70%
Canada 76 787 76 966 62 723 3.10%
Otros 94 829 78 000 69 971 3.50%
Nacional 2536939 2356123 2090 983 100.00%
*/ Cifras sujetas a ajuste.
Fuente: Instituto del Café de Costa Rica
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Produccion de Café en la Direccion Central Occident  al
Cosecha 2004-2005
Provincia Canton Produccién(Fan)
Alajuela Alajuela 153996,92
Alajuela San Ramoén 113332,52
Alajuela Grecia 90370,78
Alajuela Poas 57403,55
Alajuela Atenas 30290,91
Alajuela Naranjo 132789,73
Alajuela Palmares 50211,13
Alajuela Alfaro Ruiz 1676,86
Alajuela Valverde Vega 26663,57
Heredia Heredia 51163,21
Heredia Barva 33971,12
Heredia Sto. Domingo 10992,05
Heredia Sta. Barbara 8130,69
Heredia San Rafael 13175,63
Heredia San Isidro 5557,06
Heredia Belén 303,66
Heredia Flores 17087,2
Heredia San Pablo 8143,78
TOTAL 805260,37

A



Produccion(Fan)Region Central
Occidental Cosecha 2004-2005
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Area, Numero de explotaciones, produccion y valor d el
Cultivo de café en la Region Central Occidental
Provincia Cantén Area (Ha) Explotaciones Produccion(Fan) Valor de la Produccién
Alajuela Alajuela 4.345,63 1.332 153.996,92 6.020.352.510,54
Alajuela San Ramén 5.467,95 2.309 113.332,52 4.430.619.270,23
Alajuela Grecia 4.020,17 1.931 90.370,78 3.532.953.465,90
Alajuela Atenas 1.888,36 541 30.290,91 1.184.192.229,72
Alajuela Naranjo 6.386,40 2.174 132.789,73 5.191.279.048,83
Alajuela Poas 2.200,24 931 57.403,55 2.244.133.235,63
Alajuela Palmares 2.081,07 617 50.211,13 1.962.952.912,00
Alajuela Alfaro Ruiz 0,00 0 1.676,86 65.555.131,30
Alajuela Valverde Vega 1.898,72 910 26.663,57 1.042.385.072,31
Heredia Heredia 454,77 188 51.163,21 2.000.173.508,48
Heredia Barva 924,61 325 33.971,12 1.328.066.285,86
Heredia Sto. Domingo 833,22 347 10.992,05 429.722.982,86
Heredia Sta. Barbara 1.216,94 364 8.130,69 317.861.032,25
Heredia San Rafael 741,67 289 13.175,63 515.087.815,71
Heredia San Isidro 469,78 149 5.557,06 217.247.592,50
Heredia Belén 49,91 23 303,66 11.871.277,97
Heredia Flores 147,09 85 17.087,20 668.006.655,06
Heredia San Pablo 339,62 86 8.143,78 318.372.772,44
TOTALES 33.466,15 12.601 805.260,37 31.480.832.799,57
Precio promedio Liquidacién 2004-
2005 39.093,98

Fuente: Instituto del Café de Costa Rica
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Café. Estratificacion de las firmas beneficiagmmaka cantidad de café recibido
Cosecha 2004-2005
Café Declarado No. Firmas Café Fruta
(Miles Fanegas) Beneficiadoras Porcentaje Re(fdm)o Porcentaje
Menos de 5 35 34,7 % 66 188 2,6 %
De 5a 20 30 29,7% 309 146 12,3 %
De 20 a 40 18 17,8% 534 307 21,2 %
De 40 a 60 3 30 % 140 453 5,6 %
De 60 a 80 8 7,9 % 541 967 21,6 %
De 80 a 100 10 % 94 380 3,8%
Mas de 100 5,9 % 828 004 32,9 %
Total 101 100,0 % 2 514 445 100,0 %
Fuente: Instituto del Café de Costa Rica
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Café. Estratificacion de las firmas beneficiagmrasu naturaleza
Cosecha 2004-2005

No. Firmas Café Fruta
Beneficios Beneficiadoras Porcentaje Recibido (fanPorcentaje
Independientes 66 65,3 % 593 950 23,6 %
Coopetarivos 20 19,8 % 997 235 39,7 %
Ligados a exportadores 15 14,9 % 923 260 36,7 %
Total 101 100,0 % 2 514 445 100,0 %

Fuente: Instituto de Café de Costa Rica
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Exportaciones de Café Oro por pais
Destino / Participacion Porcentual
Afos Cafetaleros 2001-2002 a 2004-2005
Pais Importador Porcentaje
EE.UU. 46,9%
Alemania 15,20%
Japon 7,70%
Italia 7,00%
Belg./Lux. 4,30%
Holanda 4,20%
Otros 14,70%
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Café. Categorias de valoracion de calidad

Calidad Preparacion
Primeras Chorro Europeo / Preparacién Europea A/
Preparacién Europea AB / Caracol
Segundas Chorro Americano
Cataduras Cataduras
Recataduras Recataduras

Otros Inferiores  Otros Inferiores / EscogeemaosVl
Segun Muestra / Naturales de Junta

Fuente: Instituto de Café de Costa Rica
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Café. Ventas de café de exportacién por calidzaféle
Participacién porcentual Cosechas 2002 - 20032Q0032004-2005

Cosecha
2002- 2003- 2004-
Calidad Preparacion 2003 2004 2005* Promedjo

Chorro Europeo / Preparacion

Primeras Europea A/ Preparacion Europea 64,7 %6 | 736,6 % 69,5 %
AB / Caracol

Segundas Charro Americano 9,7 % 6,7 % 14,4 % 10,3 %

Cataduras Cataduras 18,0 % 12,7 % 12,1 % 14,3 %

Recataduras Recataduras 3,71 % 319 % 21% 3.2%
Otros inferiores / Escogeduras /

Otros

Inferiores Menudos / Segun Muestra 3,9 % 34%% | 0,2,7%
Naturales de Junta

Total 100,0% 1000% 100,0%  100,0 %
| Exportaciones (qq) | 2581832 1552 009 478 2 327 756
*/ Cifras sujetas a ajustes
Fuente: Instituto de Café de Costa Rica
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Café. Diferenciales obtenidos por paises miembros O  IC por exportaciones.
Todas las formas de café a todo destino. Afilos 1999- 2004
Afio // Datos en US $/qq
Pais 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Kenia 29,0 -4,1 13,3 25,8 -29,4 36,1
Costa Rica 10,0 11,9 10,3 14,1 11,6 9,6
México -1,7 3,9 12,0 13,9 10,8 4,8
Colombia 52 10,3 12,4 11,8 5,7 3,7
Guatemala -7,7 0,6 2,2 59 -2,3 -0,1
Nicaragua 6,0 6,9 4,3 10,8 8,5 -0,6
El Salvador -4,5 1,7 3,3 -0,9 -1,3 -6,0
Pert -19,5 -17-5 -2,9 -1,7 -6,4 -6,2
Honduras -5,1 -0,4 -3,1 -1,4 -4,0 -6,8
Brasil -22,4 -14,2 -8,0 -16,1 -16,1 -17,5
Fuente: OIC y NYBOT
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Precios de Comercializacion de Café
1,- Café Oro: Precios de Exportacion y Consumo Naci  onal
2.- Café Fruta: Precio de Liquidacitn Final al Prod  uctor
Café Oro Café Fruta
Exportacion Consumo L]quidacién Final Tigo Cambio
Cosecha US$/qq Nacional ¢/qq |l productor ( ¢/fan) (UUS9)
1994-1995 140,19 T 18.673,06 170,07
1995-1996 112,80 15.720,48 16.774,38 197,91
1996-1997 141,56 22.163,84 22.711,06 224,06
1997-1998 146,56 19.721,50 26.309,42 245.345,00
1988-1999 108,67 18.003,57 22.993,09 271,29
1999-2000 102,20 18.236,90 23.237,48 298,01
2000-2001 66,12 15.440,94 15.233,85 314,43
2001-2002 64,06 13.581,71 15.788,79 344,71
2002-2003 71,43 14.517,87 20.029,12 381,89
2003-2004 81,40 2090,,29 25.516,51 420,19
2004-2005 109,73 45.773,59 39.093,98 462,21
2005-2006 118,46 46.231,58 44.100,00 500,02
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OBJETIVO GENERAL: MEJORAR LA RENTABILIDAD Y COMPET ITIVIDAD DE LA AGROCADENA DE CAFE DE LA REGION CENT RAL OCCIDENTAL

Area Alternativa Meta Estrategia Acciones Unidad | Respons | 200 | 200 | 200 | 201
Puntos de Solucion concretas de ables 7 8 9 0
Criticos Medida
Disminuida | Impulsar, Especializacién de Establecer un programa de Crear un programa | Docume | MAG, X X |X
informacién |aumentary | Instructoresy la capacitacion dirigido a los estratégico de nto ICAFE,
y fortalecer formacion de técnicos productores de café tendiente | capacitacion Plan COOPER
transferencia | programas especialistas en café. a una mejora continua del interinstitucional a |capacita | ATIVAS,
de de medio ambiente a través de nivel regional en cién EP, INTA
tecnologia capacitacion | Apoyo a la buenas précticas agricolas todos los SANIDAD
de café y asistencia | consolidacion de utilizando como unidad de eslabones de la VEGETAL
convenciona | técnica proyectos de las planificacion, la microcuenca. |cadena
la café integral que | organizaciones X X |X
sostenible respondan a | existentes y de nuevas Capacitacion y asistencia
(MIP, las organizaciones que técnica para el manejo del Realizar cursos
contaminaci | necesidades | tengan proyectos de econdmico y financiero de la capacitacion
on.) de los impacto regional. unidad de produccion. tedrico practico Curso INA MAG
eslabones sobre cultivo de ICAFE
de la cadena café SISTEMA
Capacitaci del cultivo COOPER X X X
ony de café. ATIVO,E
Asistencia Establecer en las 12 Incidir con capacitacion y P,
Técnica. Capacitacion | Agencias de Extensién | asistencia técnica en todas las | Diagnostico de X X X
Disminuida |de los Agropecuaria etapas de la agrocadena, necesidades de
capacitacion | instructores | centros de informacién, | procurando sea integral y capacitacion Diagnost
y (profesionale | capacitacion y permanente. ico MAG
Asistencia s y técnicos) | organizacion Establecer un ICAFE
técnica encargados | de productores de café, programa de COORP,
integral en de impartirla. | con recursos suficientes capacitacion EP X X X
los para cumplir con las
eslabones tareas inherentes al Docume
de la desarrollo de la Fomentar programas de Establecer un nto X X X
cadena. Lograr que | produccion regional. capacitacion continua en, convenio de Program | MAG
la mejores practicas agricolas, intercambio de a ICAFE
capacitacion | Formar 12 especialistas | industrializacion mercadeo, informacion Charlas | COOP,
este en la produccioén de comercializacion, certificacion, | interinstitucional Cursos EP
acompafiada | café. contabilidad y administracion,
de técnicos asegurando el
regionales Implementar la acompafiamiento técnico
especializad | asistencia técnica integral en la formulacién y Docume
os en café dirigida, individualizada, | seguimiento de los proyectos y nto
grupal, integral y puntual | programas econémicos de los Centro MAG
a los productores de grupos y organizaciones de informaci | ICAFE
café pertenecientes productores. on COOP,
tanto a organizaciones EP




de productores,
Cooperativas y

Empresas Privadas de
la region de la Region.

Promover un convenio de
colaboracién interinstitucional
para el funcionamiento de
centros de informacion y
capacitacion regionales en el
desarrollo de la caficultura.

Docume
nto
Cursos

INA

AG
ICAFE
COORP,
EP, INA

OBJETIVO GENERAL: MEJORAR LA RENTABILIDAD Y COMPET ITIVIDAD DEL CAFE DE LA REGIO CENTRAL OCCIDENTAL

Problematica Alternativa de Meta Estrategia Acciones Unidad | Responsab | 200 | 200 | 200 | 201
Area Solucién concretas de les 7 8 9 0
Medida
Disminucién de la Impulsar el programa Lograr el Establecer un programa de Programa de Docume | ONG'S, X X X
productividad de los de renovacion y aumento de la | fomento productivo actual incentivos nto ICAFE, EP,
cafetales, como resultado de | mejoramiento de produccién y y otorgar apoyos diferenciados Convenio Plan COOP,
las dificultades econémicas | cafetales con material | productividad. | de acuerdo a las labores Interinstitucion | Accion MAG,SFE
para cubrir los costos de vegetativo de alta y realizadas, premiar a los al Concurs
mantenimiento; disminucién | certificada calidad. productores que realizan 0s
de los rendimientos innovaciones productivas como Area
promedio por hectarea que mejores précticas agricolas, renovada
se ubican por debajo de los MIP; café organico, café Conveni
24 Fanegas/ha a nivel sostenible, o] X X X
nacional. Establecer estimulos | Renovar el Crear un FONECAFE
que mejoren los 50% de las Establecer programa de programa de ICAFE, EP,
Carencia de renovaciéon y niveles de plantaciones renovacion y rehabilitacién de renovacion de COOP,
abandono de labores productividad y la viejas por cafetales combinando los cafetales Docume | MAG
Producci | culturales derivados de los calidad del grano. nuevas con recursos fiscales y nto
ony bajos precios variedades de | financiamiento estatal. Areal ha
producti | internacionales. Reactivacion de la alto Plan
vi-dad produccién primaria rendimiento y Renovaci
del Café | Lafragmentacion de las basada en los resistentes a on
fincas cafetaleras, escasez | principios de plagas y
de mano de obra calificada | sosteniblidad, enfermedades.
genera pobreza y competitivos y de X X X
marginacioén en la mayoria mejoramiento de la
de las regiones cafetaleras. | calidad. Promover ICAFE, EP,
Promover el cultivo de café de programa COOP,
Implementar la Que el 40 % de | sombra diversificada e Impulsar | caficultura MAG
Plantaciones de café viejas, | diversificacion de los productores | cultivos asociados a condiciones | diversificada
cultivos en las zonas diversifiquen el | climaticas generadoras de Plan de
agotadas y de baja densidad | cafetaleras. cultivo en las ingresos complementarios: renovaci X X X
zonas horticolas, ornamentales, on
cafetaleras. maderables y frutales. Crear un Areal ha
programa de ICAFE, EP,
Impulsar la caficultura, caficultura COOP,
Generacion e impulso | Que el 40 % de | sostenible, con pajaritos, y sostenible MAG X X X
. . de nuevos modelos de | los productores | organica produciendo con mas
Peérdida de fertilidad de los | gjyersificacion cambien su calidad, conservando el suelo y Program
suelos productiva asf como de | sistema de el agua y protegiendo Establecerun |a
los ya establecidos, produccién microcuencas hidrolégicas de la | convenio caficultur | COMITE




Falta de diversificacion del
cultivo en las zonas
cafetaleras.

propiciando
economias locales
diversificadas que no
dependan solo de un
ingreso o producto

Establecer convenios
con otros Entes
(Hogares Crea,
Ministerio Justicia,
Gobierno Central,
Ministerio Educacion)

tradicional a un
sistema de
produccion
sostenible

Region

Direccionar la produccién de
almacigo de café a
almacigaleros que estén
debidamente registrados ante el
MAG (Sanidad Vegetal) y el
ICAFE para verificar la semilla
certificada, la calidad, inocuidad,
con la participacion del Servicio
Fitosanitario del MAG.

Establecer la corona del café,
estimulos de proteccion al
cogedor

Interinstitucion
ale
intersectorial

Creacion Plan
de Certificacion
de alméacigos

a
sostenibl
e
Docume
nto

Conveni
o

Plan de
accién

Certifica
dos

No.
Almaciga
les
certificad
0s

AGROCAD
ENA

ICAFE,
Oficina Nac.
semillas,
Servicio
Fitosanitario
, Extension
agricola




OBJETIVO GENERAL: MEJORAR LA RENTABILIDAD Y COMPET ITIVIDAD DEL CAFE DE LA REGIO CENTRAL OCCIDENTAL

Problematica Alternativa de Meta Estrategia Acciones Unidad Responsa | 2007 | 200 | 200 | 201
Area Solucién concretas de bles 8 9 0
Medida
Alta incidencia de Realizar un Disminuir en Impulsar el Programa Establecer un Convenio | ICAFE, X X X
plagas (Broca, picudo, diagnéstico de las un 20% los Regional de Combate de la convenio Document | MAG,
nematodos, otros) plagas y umbrales de broca del café y demas plagas | Interinstitucional | o EMPRESA
enfermedades que se | dafio y enfermedades, definir las e intersectorial PRIVADA,
Alta incidencia de presentan con mas econémico estrategias y acciones mas COOPERA
enfermedades (Ojo de | frecuencia en la de la broca del | adecuadas y que cuente con TIVAS
Galllo, Roya, Llaga Regién de acuerdo a | café la participacion directa de los
Macana,otros) las variedades que Hypothenemus | productores, ICAFE, Crear Comisién
estén utilizando los hampei MAG,Cooperativas y la Ejecutiva De la
productores. Empresa Privada del sector Agrocadena X X X
Disminuir en Cafetalero Regional Programa | ICAFE,
Hacer estudios de un 60% Ojo de MAG,
eficacia bioldgica de Gallo y roya Contar con un fondo de EMPRESA
agroquimicos con empleo de | recursos que permita la Crear Programa PRIVADA,
empleados en el mejores instrumentacién de programas | de Combate y COOPERA
Sanidad combate de plagas y practicas especificos, con la gue cuente con TIVAS
enfermedades del culturales participacion de sanidad la participacion
cultivo de café por Contar con un | vegetal. INTA, Cooperativas, | directa de los X X X
parte del INTAy diagnéstico ICAFE, MAG, organizaciones | productores, Programa
Sanidad Vegetal. preciso de la de productores y Empresa ICAFE,MAG, MIP
situacion Privada Cooperativas, Regional
Fortalecer las buenas | actual Empresa
practicas agricolas de plagas y Bajar aranceles de materias Privada del
para un mejor control y | enfermedades | primas para elaboracion de Sector
prevencion de que afectan a | plaguicidas en café Cafetalero
enfermedades los cafetales Regional
para
planear su Que todas las organizaciones | Apoyar con
control. participantes informe programas de X X X
periédicamente a los capacitacion y
miembros de la Comision asistencia Convenio
Ejecutiva de la Agrocadena de | técnica sobre el | Fondo
Café el avance de sus uso de los
acciones. distintos
métodos de
erradicacion de
Apoyar con programas de la broca de café
capacitacion y asistencia (granea, junta,
técnica sobre el uso de los sombra) y
distintos métodos de control de
erradicacion de la broca de enfermedades
café y control de
enfermedades y plagas Crear Centro de
mecanismo informacio
informacion n




OBJETIVO GENERAL: MEJORAR LA RENTABILIDAD Y COMPET ITIVIDAD DEL CAFE DE LA REGIO CENTRAL OCCIDENTAL

Problematic Alternativa de Meta Estrategia Acciones Unidad | Responsab | 200 | 200 | 200 | 201
Area a Solucién concretas de les 7 8 9 0
Medida
Falta de Transferir la tecnologia | Apoyar a través del Sistema Promover la Investigaciéon y Llevar a cabo | Base de | MAG, INA, X X X
informacion adecuada para el Extension Agropecuaria,ICAFE, | Desarrollo Tecnolégico que un inventario | datos UNIVERSI
al productor | desarrollo del sector, EP.COOP.ONG, la ejecucién estudie y defina la Tecnologia tecnoldgico (Internet) | DAD, EP,
y respetando la proyectos de investigacion y Genética (hibridos F1) y Docume | INTA,
confiabilidad | biodiversidad regional. | validacién, incluyendo la Adecuacioén de Variedades de nto ICAFE
enla aplicacién directa de los Café mas aptas para la Region
aplicacion de | Fortalecimiento y resultados y tecnologias Central Occidental. Propiciar la X X X
nuevas generacion de procesos | generados o adaptados. participacion | Conveni | MAG, INA,
tecnologias de investigacion y Propiciar convenios de del CICAFE, |o UNIVERSI
para el sector | transferencia de Mejoramiento de la actividad colaboracion a nivel Empresa INTA, Docume | DAD, EP,
cafetalero. tecnologia, acorde a productiva y econémica de Privada, interinstitucional (MAG, | Sanidad nto INTA,
las condiciones y por lo menos una categoria ICAFE, Universidades), en torno | Vegetal, Plan de | ICAFE
Falta de una | necesidades actuales productores de los grupos, a la investigacién aplicada y instituciones | investiga
mejora en la | del sector cafetalero. organizaciones o empresas, mejora de proyectos académicas | cion
Investiga- | cultura cuyas practicas y proyectos econdmicos. y de
cion tecnolégica, | Realizar investigacion a | cumplan un papel demostrativo. investigacion
y aunado ala |través de las tecnoldgica,
Tecnologi | existencia de | Regionales del ICAFE y | Crear Parcelas de investigacion | Propiciar la participacion del via
a plantas el MAG y en café y validacién, a fin de desarrollar | CICAFE, INTA, Sanidad Vegetal, | convenios
agroindustrial | sostenible, manejo nuevas técnicas y variedades instituciones académicas y de ylo alianzas
es obsoletas | general de las resistentes a plagas y investigacion tecnoldgica, via con los
hacen plantaciones, validacion | enfermedades, mejorar convenios y/o alianzas con los niveles de
incompetitivo | de nuevas variedades procesos productivos y niveles de gobiernos para la gobiernos
al sector. promisorias de café medidas sanitarias. difusion y transferencia de parala X X X
(hibridos F1) de tecnologias acorde a la realidad | difusion y
excelente producciény | Fomentar y estimular la productiva y de mercado. transferencia MAG, INA,
calidad de tasa 'y transferencia de tecnologia de Congres | UNIVERSI
comparar rendimientos | de punta, asi como formas de Llevar a cabo intercambio de tecnologias 0 DAD, EP,
y adaptabilidad de estos | adquisicién de maquinaria y experiencias, a través de aprobadas. Cafetaler | INTA,
materiales en las equipo industrial tendientes a convenios de colaboracién y o] ICAFE
diferentes zonas de la la adopcién de nuevas y coordinacion Interinstitucional. Propiciar Regional X X X X
Regién Central modernas tecnologias. ferias ,
Occidental. Crear un convenio de anuales Seminari
Celebrar el Dia del Café a nivel | intercambio que estimule la Regionales oy otras
Regional incorporacion de equipo e de muestras | técnicas | ICAFE, X X X
infraestructura agroindustrial y de de EMPRESA
manufacturera que fomente la tecnologias extensio |S
cadena de valor. cafetaleras n PRIVADAS
MAG, INA,
Propiciar ferias anuales Establecer Feria UNIVERSI
Regionales de muestras de una anual DAD, EP, X X X
tecnologias cafetaleras. coordinacion | Seminari | INTA.
intra e os
Crear un programa de interinstucion
validacién tecnoldgica del café. | al y empresa
privada para | Docume
la nto MAG, INA,
transferencia UNIVERSI




de tecnologia
del
beneficiado

Andlisis de la
realidad de
los beneficios
Elaboracién
de programa
de validacion
tecnologia
café
Ejecucion
programa de
validacién

Docume
nto

Docume
nto

Informe

DAD, EP,
INTA,
ICAFE




OBJETIVO GENERAL: MEJORAR LA RENTABILIDAD Y COMPET ITIVIDAD DEL CAFE DE LA REGIO CENTRAL OCCIDENTAL

Area Problematic Alternativa de Meta Estrategia Acciones Unidad de | Respons
a Solucion concretas Medida ables 200 | 200 | 200 | 201
7 8 9 0
Conservacié | Establecimiento de Capacitar y apoyar para Reconocimiento y definicion Reconocimiento | Plan MAG, X X X
n del suelo y | beneficios que el 50% de los de cuotas de apoyo para los y definicién de Incentivos | MINAE,
del agua ecoldgicos e inducir | productores organizados beneficios ambientales que cuotas de EP,
via capacitacion y aprendan a procesar su café | ofrecen practicas de: cultivo apoyo para los COOP
asistencia técnica con los beneficios bajo sombra, captura de beneficios ICAFE
entre los ecoldgicos. carbono, produccion de ambientales
productores el uso oxigeno, conservacion de que ofrecen
apropiados del suelo suelos y agua, proteccién de practicas de:
Deterioro y los cuidados del la biodiversidad y paisaje cultivo bajo
ambiental al | mismo. rural. sombra, captura
producir café de carbono,
sin criterio Valoracién de los Inducir y estimular para que | Promover y apoyar mayor produccién de
Conservacion | de desarrollo | servicios el 100% de los productores acceso a mercados oxigeno,
Sostenible ambientales aprendan a sembrar el café | organicos, de comercio justo, | conservacion de
Y gue se genera con el | sin deteriorar el suelo y agua. | de sombra y amigables con suelos y agua,
Falta de desarrollo de otras las aves. proteccion de la
Apoyo al orientacion, | cultivos asociados al | Fomentar y Canalizar el biodiversidad y
medio capacitacion | café, especialmente | apoyo a por lo menos 6 paisaje rural.
y estimulo forestales y frutales | proyectos Promover proyectos de Programa X X X
ambiente para realizar | debidamente De agroturismo rural y ecoturismo, partir de las Establecer Documento
actividades evaluados. conservacion de recursos condiciones agroecolégicas, programa de MAG,
sostenibles naturales culturales y especificas fomento e MINAE,
del cultivo. incentivos a la EP,
Pérdida de Impulsar la Implementar el programa produccién COOP
fertilidad de | diversificacién de MIP a nivel Regional Instrumentar con MINAE, sostenible ICAFE,
los suelos plantaciones y Organizaciones ONG"S
regulacion de Establecer un programa de Ambientalistas, ONG’s, Difundir el
sombra muestreo de suelos a nivel Programa de Fomento a la contenido de la
gue fomente la de toda el area cafetalera Produccion Sostenible, Ley de Suelos, | Area X X X
caficultura que luego sea incorporado al | Universidades Estatales, las Ley del Agua, gaveteada
sostenible. SIG con que cuenta el acciones de preservaciéon del | Ley de Vertidos |/ ha
ICAFE, para llegar a tener a | medio ambiente y la y la Ley
nivel Regional con un mapa | proteccién de la biodiversidad | Forestal que
de suelos de la Regién en las zonas cafetaleras. identifican los MAG,
Servicios MINAE,
Fomentar por via de las Ambientales. EP,
dependencias y entidades COOP
publicas responsables la Programa de ICAFE
introduccién de nuevas muestreo de ONG”"S

técnicas de conservacién de
suelos y cuencas hidrolégicas.

Difundir el contenido de la Ley
de Suelos, Ley del Agua, Ley
de Vertidos y la Ley Forestal
que identifican los Servicios
Ambientales.

suelos
Impulsar
gaveteo en
fincas
cafetaleras




OBJETIVO GENERAL:

MEJORAR LA RENTABILIDAD Y COMPET ITIVIDAD DEL CAFE DE LA REGIO CENTRAL OCCIDENTAL

Problematica Alternativa de Meta Estrategia Acciones Unidad | Respon | 200 | 200 | 200 | 201
Area Solucioén concretas de sables 7 8 9 0
Medida
Reduccién Fomento y Lograr un precio Propiciar el reconocimiento de cafés de Establecer un Doc. Empres | X X X X
del volumen consolidacién de los | diferenciado en el origen, a partir plan de Registro | as
de procesos de mercado de acuerdo | de la identificacion territorial basada en la certificacion s, visitas | ICAFE
exportaciones, | industrializacién, alvolumenyala certificacion Mag
como certificacion y revision | calidad del café. correspondiente. Doc
resultado de del marco normativo. Hacer estudios ICAFE | X X X X
un descenso de mercado Mag
de Mejorar la calidad del | Lograr en promedio Identificar demandas y tendencias de mercado Empres
la produccién, | café producido, asi que las empresas que sean permisibles de penetrar y posicionar Doc. as
del nivel de como en el proceso participantes tengan mediante la compactacion de la oferta. Establecer X X X X
precios de beneficiado un aumento en el presup..y ICAFE
internacionale valor agregado para Concertar programas y presupuestos para programas Empres
syla Desarrollar un mejorar e incrementar | fortalecer a las comercializadoras de los Doc as
consecuente | sistema de el precio de venta de | productores para que X X X X
Comercia | descapitalizaci | informacién de sus productos. accedan a mejores condiciones de mercado. Establecer y
lizacibny | 6n sector mercado vinculando a fortalecer los Mag
promocié | cafetalero. todos los Establecimiento de un sistema integral de CRI Afiches, |ICAFE
n del eslabones de la Garantizar un ingreso | informacién de mercados y de otros servicios ferias, Empres | X X X X
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calidad.

campanfas
publicitarias que
difundan las
bondades y
beneficios

del café para la salud
siempre y cuando se
respete el habito de
consumo adecuado
de la bebida.

referencias.

Impulsar campafias
de orientacion, para
gue la sociedad sepa
identificar la variedad
de café que se adapta
mejor a su paladar.

y su vinculacién con la conservacion del
medio ambiente y aspectos culturales y
sociales.

Plan de
promocién
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