
INTRODUCCION

La Direccion General de Mercadeo Agropecuario, durante 1987 utilizo co-
mo estrategia de trabajo continuar con los rubros que tradicionalmente
han desarrollado y que estan incluidos dentro de la agricultura de cambio,
esto son: Papaya, pifia, manzana, aguacate, marafion, guayaba, naranja,
papa, cebolla, tomate, chile, yuca, fiame, chamol, fiampi, cruciferas, carda-
momo, vainilla, pimienta, macadamia, clavel, cafia india, itabo, mani y
otros mas.

Esta Direcci6n extendi6 el servicio alas regiones, para 10 que coordin6 con
las mismas la identificaci6n de temas de investigaci6n, fundamentales para
trabajar en el area de mercadeo y prepar6 54 programas de acuerdo a esa
informaci6n, logrando una mayor participaci6n en algunos estudios. El vo-
lumen de trabajo cre6 la necesidad de tener personal regionalizado, por 10
cual este ano se design6 a funcionarios en tres regiones. Ademas de esto,
brind6 capacitaci6n en el area de manejo post cosecha, Centros de acopio
de Mercadeo y gesti6n comercial a tecnicos y productores en el pais.

En el ambito agropecuario se coordino con las instituciones del sector y se
participo activamente en nueve comisiones: Junta de Defensa del Tabaco,
Junta Nacional de la Sal, Comision lnterinstitucional (MEIC), lnstituto de
Normas Tecnicas de Costa Rica, Codex Alimentario, Comision de Bienes
de Capital, Comision del Programa de Accion de Mercadeo Agropecuario
(PAM), Comision del Estudio de Mercadeo lnternacional de Mango, Comi-
sian para la adjudicacion de la Red de Frio.

El trabajo realizado se llevo a cabo por medio de 10s programas que ante-
riormente se venian realizando y se creo uno mas para su proyeccion alas
regiones; el programa de Servicios Tecnicos Administrativos.
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1.3.1 DIRECCION

La Direccion definio los lineamientos y estrategias de trabajo para el ade-
cuado funcionamiento de sus labores y efectuo el Seguimiento y Evalua.
cion del trabajo tecnico realizado durante 1987.

Se logr6 interinstitucionalmente participar en varios proyectos, como el de
mango y el Programa deAcci6n en Mercadeo.

En el ambito de la Instituci6n, se logr6 una mayor coordinaci6n en departa-
mentos con las Direcciones Regionales.

Con el apoyo de la Secretaria Tecnica, se iniciaron acciones en materia de Ex-
tension y Capacitacion en Mercadeo Agropecuario para las regiones, esto rue
realizado con la ayuda de la Mision de Cooperacion Tecnica Espanola de la
Universidad de Costa Rica, la Embajada de Israel y el IICA, ademas en este
sentido se elaboro un proyecto para el Servicio de Extension en Mercadeo.

El mercadeo agro-
pecuario brind6
capacitaci6n en el
manejo de post
cosecha a tecni-
cas yproductores

1.3.2 ANALISIS E INFORMACION DE MERCADOS

Entre las principales acciones realizadas por el Departamento de Analisis e
Informacion de Mercados, estan 10s estudios de comercializacion enfocados
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a la instalacion de pequenos centros de acopio, a la instalacion de una camara
de frio y a la oferta de productos tanto en el mercado nacional como interna-
cional. Se realizaron estudios para centros de acopio en log cultivos de papaya
y melon, adem as de chile dulce y tomate.

El estudio d~ factibilidad para la instalacion de una camara de frio contemplo
su utilizacion para los cultivos de manzana, melocoton, aguacate y granadilla,
en la zona de Los Santos.

Las acciones de desarrollo y supervision de centros de comercializacion, tuvie-
rOll su atencion en nueve Ferias del Agricultor, atendidas con una frecuencia
semanal: Alajuela, Heredia, San Ramon, Guadalupe, Zapote, Hatillo, Plaza
Gonzalez Viquez, Desamparados y Tibas. En estas ferias se llevaron estadisti-
cas especialmente en volumenes y precios, ademas de que se supervisa las res-
pectivas administraciones en cuanto a carnes, designaci6n de espacios, pesas,
medidas, control de precios, entre otros.

Otras actividades de importancia realizadas fueron: la apertura de la Feria del
Agricultor en Hojancha y Campo Ayala, el archivo nacional de productores
(por c6mputo} la instalaci6n de servicios sanitarios en coordinaci6n con el
Ministerio de Salud y el de Obras Publicas y Transportes, cierto grado de cla-
sificaci6n de productores y la utilizaci6n de tarimas. Ademas se inici61a capa-
citaci6n de productores y consumidores a traves de boletines.

Las acciones de desarrollo de Sistemas de Informacion para la Comercializa-
cion Interna y la Exportacion ha dado logros significativos en la generacion,
analisis y difusion de informacion sabre mercados nacionales e internaciona-
les, el sistema de informacion sabre precios y volumenes en los principales
mercados hortifruticolas y la difusion de boletines sabre precios a traves de
un periodico de circulacion nacional, una televisora, 22 radiodifusoras en
todo el pais, entes administrativos de las Ferias del Agricultor y Agencias de
Extension Agricola.

El sistema de informacion sobre alternativas agroindustriales, se basa en doce
productos perecederos con log que se trabajo para priorizar el registro de la
empresa que log procesan, log volumenes que tratan la capacidad instalada y
ociosa de lag agroindustrias y lag epocas en que se compra el producto. Estos
son: cruciferas, marafion, guayaba, papaya, pina, cebolla, zanahoria, mani,
tomate, palma aceitera y naranja.

1.3.3. ECONOMIA DE MERCADOS:
Entre las principales acciones realizadas par el Departamento de Economia
de Mercados estan 10s estudios de mercado, la demanda de productos pere-

50



cederos en agroindustria, el consumo de productos hortifruticolas en servicios
(restaurantes y hoteles) e institucion y al consumo percapita a nivel de hoga-
res.

Los estudio de colocacion de oferta de productos tanto en el mercado nacio-
nal como internacional fueron en cardamomo, aguacate de altura, marafion,
vainilla, pimienta, macadamia, calia india e itabo y un estudio de raices y tu-
berculos que se estan procesando los datos con apoyo del Centro Agricola
Tropical de Investigacion y Ensefianza (CATIE). Los estudios en mencion
proporcionan detalles deareasembrada en el pais, importaciones, exportacio-
nes precios, canales y aspectos diversos de comercializacion entre otros.

Sabre el estudio de demanda de productos perecederos en agroindustria rue
realizado en los primeros meses del ano 1987 y se determino el consumo agro-
industrial de 40 productos perecederos, detectando con ello el volumen de-
mandado el ano anterior. El estudio del consumo de productos hortifruticolas
en servicios (restaurantes y hoteles) e instituciones determino la correspon-
diente cuantificacion del consumo en diversas instituciones y hoteles para 32
productos hortifruticolas. El estudio de consumo per-capita a nivel de hogares
se finalizo con la elaboracion de un documento completo sabre el consumo
de hogares, en 60 productos que incluyen carnes, mariscos, lacteos, granos,
grasas, falces y tuberculos, aceites, cafe, entre otros, dicho estudio se desarro-
llo en diferentes zonas del pais. Ademas se determino la estacionalidad de la
demanda, tomando como muestra 10s usuarios de la Feria del Agricultor, par
ser un mercado muy indicativa del consumo nacional.

1.3.4 SERVICIOS TECNICOS ADMINISTRATIVOS

EI Departamento de Servicios Tecnicos Administrativos, entre sus principales
acciones desarrollo estudios sobre la oferta anual, realizando para ello tres
pronosticos de produccion, dog en la zona alta de Cartago en papa y dog en
cebolla, uno en Cartago y zonas circunvecinas y el otro de cebolla veranera en
lag areas de Santa Ana y San Antonio de Belen entre otros lugares.

Par otra parte se iniciaron acciones para determinar la oferta de fresa, para 10
cual se cuantificaron las areas de siembra y cosecha.

1.3.5 OTRAS ACTIVIDADES

A pesar de que la Direccion General de Mercadeo Aqropecuario coordino co-
rrectamente las actividades durante el afio 1987, surgieron otras que por su
naturaleza fueron de caracter urqente 0 de necesidad inmediata, debiendo
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de atender aunque no estuvieron programadas. Entre otras fueron de caracter
importante las charlas a productores sabre cultivos en agricultura de cambia
como: cardamomo, macadamia, maranon, mani, mango y citricos. La eva-
luacion del Sistema de Informacion de Mercadeo Agropecuario, usado par
media de las Agencias de Extension Agricola.

Y la realizacion de diversos estudios como son: Estudio de la Fresa
(COOPEFRESA), Diagnostico del Clavel, Investigacion sabre Importacion
y Consumo de Algodon, Tortas para Alimento Animal, Plan de Normaliza-
cion de Productos en las Ferias del Agricultor, Calendario de Comercializa-
cion de Frutas y Hortalizas en el Mercado Mayorista (CENADA), y la par-
ticipacion en el estudio preliminar del Mercado de Mani, Estudio Economico
y Tecnico en PINDECO, para la solicitud de exoneracion de impuestos
efectuada par la empresa y en el analisis de ofertas tecnicas presentadas para
la adjudicacion del Sistema de la Red de Frio Nacional.

Ademas se llevaron a cabo otras actividades sabre coordinacion en el Pro-
grama de Incremento de la Productividad Agricola (PIP A) y el Consejo Na-
cional de Produccion del Sistema de Fijacion de Precios en los agroquimicos
y margenes de utilidad par media de los agentes comerciales y ia definicion
de indicadores socioeconomicos de 25 productos agropecuarios como base
para determinar prioridades de investigacion.
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