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ESTUDIO SOBRE EL INDICE ESTACIONAL DE PRECIOS Y OFERTA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS COMERCIALIZADAS EN EL CENADA 1990-1995/'

RESUMEN

Se condensé y canalizé los datos sobre la
oferta y los precios del mercado mayorista del
CENADA durante seis afios (1990-1995) con los
cuales se calculé un indice que refleja la estacio-
nalidad mensual en ese mercado de esas varia-
bles para cada producto. Con esta informacién,
los productores que dispongan de condiciones
especiales (riego, etc.) podran planificar sus
siembras y sacar la produccion en aquellos meses
en los precios sean mas favorables. Los consumi-
dores intermedios (agroindustrias, etc.), pueden
utilizar esta informacién para planificar las com-
pras de materia prima cuando mds les convenga.

INTRODUCCION

En Costa Rica, el mercado de mayoreo
mejor identificado y organizado es el Centro
Nacional de Acopio (CENADA). Este centro se
encuentra ubicado en la Region Central, la cual
constituye, por sus caracteristicas socioecond-
micas, el mercado mds grande y potencial del
pais. A pesar de su importancia, un porcentaje
considerable de la produccidn nacional destina-
da al consumo nacional no se comercializa en
el CENADA. Existen en el pais una red de mer-
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ABSTRACT

Seasonal index of prices and supply of
fruits and vegetables traded at CENADA,
1990-1995. Data on supply and prices at the
CENADA (National Produce Center) wholesale
market were condensed and channeled during 6
years (1990-1995), and used to calculate an index
which reflects monthly seasonality of those vari-
ables for each produce traded in this market. With
this information, farmers with special conditions
available (such as irrigation) will be able to pro-
gram their plantings and harvest their crops in
those months when prices are more favorable.
Intermediate consumers (such as agroindustrial
processors) can use this information to plan their
purchases of raw materials when most convenient.
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cados municipales y mayoristas que individual-
mente comercializan volimenes considerables.

El mercado del CENADA presenta una
marcada inestabilidad en su oferta mensual para
la mayorfa de los productos hortifruticolas, que
muestra, en algunos casos, variaciones de mads de
40% del volumen comercializado de un mes a
otro. En los meses de oferta altos se presentan in-
crementos superiores al 50% con respecto al pro-
medio anual, presentandose valores extremos de
hasta 80%.

La clasificaciéon de los productos co-
mercializados en el CENADA ubica en dife-
rentes clases a un mismo cultivo, como por
ejemplo la cebolla, que puede estar seca, tier-
na, en trenza o en malla, etc. Ademds, algunos
productos tienen distintas categorias como el
caso de la papa (especial, primera, segunda).
Sin embargo, para efectos de calcular el indi-
ce estacional se considerd unicamente la cate-
goria de primera.



250 AGRONOMIA COSTARRICENSE

Con esta informacion, los productores que
dispongan de condiciones especiales (riego, etc.)
podrén planificar sus siembras y sacar la produc-
cién en aquellos meses en que los precios sean
mds favorables. Los consumidores intermedios
(agroindustrias, etc.), pueden utilizar esta infor-
macién para planificar las compras de materia
prima cuando mds les convenga.

MATERIALES Y METODOS

Para cuantificar la oferta de cada producto
se utilizaron los datos del volumen que ingresa
al CENADA durante los dias de plaza, los cua-
les son recopilados por funcionarios del Progra-
ma Integral de Mercadeo Agricola (PIMA) en
forma periddica en el momento que ingresa el
camién a ese mercado.

El estudio consider6 y analiz6 los datos
sobre la oferta y los precios de mercado mayo-
rista del CENADA durante 6 afios (1990-1995)
y se calculé que refleja la estacionalidad men-
sual de éstos en ese mercado.

El PIMA/CENADA recopil6 los precios
mediante un muestreo que se efectué en cada
plaza, en diferentes horas del dia y luego selec-
ciond el precio modal. Con base en esos datos
anteriormente mencionados se procedi6 a calcu-
lar el indice estacional de precios y oferta de los
productos contemplados en este estudio.

Para calcular el indice estacional se utiliz6
el método de porcentajes promedio. Con este
método, los datos de cada mes se expresaron co-
mo porcentajes del precio (o la oferta) promedio
del afio respectivo.

Los porcentajes del mismo mes para los
diferentes afios se promedian, dando como resul-
tado un porcentaje o indice estacional para ese
mes. Los 12 porcentaje resultantes en el afio
conforman el indice estacional.

Se utilizé como referencia el precio modal
mensual por unidad de medida (100 unidades,
kg, javas, etc.). El estudio en extenso incluyé
una tabla que contiene la conversién de unidades
utilizada para calcular la oferta en toneladas de
los 57 productos, que no se incluye en este
articulo.

El indice sefialado muestra asi la estaciona-
lidad mensual de las variables en estudio (precio
y oferta). Para hacerlo mas accesible atn, ade-
mds, se elaboraron figuras de los indices para

mostrar claramente la estacionalidad de los pre-
cios y la oferta para cada producto.

Cabe sefialar que durante los dias de plaza
en CENADA se registra la oferta de frutas y hor-
talizas al momento de ingresar el camién a ese
mercado. Sin embargo, en los dias fuera de plaza
ingresan cantidades considerables de algunas fru-
tas y hortalizas, las cuales no se registran y a la
vez dificultan la estimacién exacta de la oferta.

RESULTADOS Y DISCUSION

Al promedio de los indices mensuales se
lo asigné un valor de uno (100%), asi cuando el
indice es mayor que uno (100%), indica que pa-
ra ese mes tradicionalmente los precios estuvie-
ron por encima del promedio anual. Si el fndice
estacional de precios de enero, por ejemplo, tie-
ne un valor de uno, esto indica que para ese mes
los precios son iguales al promedio anual. Por el
contrario, si en febrero el indice es igual a 2 in-
dica que el precio para ese mes es el doble del
promedio anual, o sea 100% por encima del
promedio. Asimismo, si el indice en abril es de
0.60, significa que para esa época el precio es
60% del promedio anual o sea que estd 40% por
debajo del precio promedio anual. Igual sucede
con los indices de oferta, con la diferencia de
que en vez de colones se trata de volimenes de
producto.

La Figura 1 muestra los indices obtenidos
en el estudio que permiten tener una idea clara
de la estacionalidad de la oferta para cada uno de
los 57 productos. En esta Figura 1, se presentan
dos calendarios, uno para frutas y otro para hor-
talizas, independientes entre si. Los indices uti-
lizados para las categorfas de frutas son los si-
guientes: muy baja incluye los indice menores o
iguales a 0.49, la baja 0.50 y 0.64, la regular 0.85
a 1.5, la alta de 1.16 a 1.50 y la muy alta los
indices iguales o superiores a 1.51. En el caso de
los vegetales los indices son los siguientes: muy
baja, de menor a igual 0.69, baja de 0.70 a 0.89,
regular de 0.90 a 1.10, alta de 1.11 a 1.30, muy
alta igual o mayor a 1.31. Esta divergencia entre
dmbitos se explica porque los vegetales son
menos estacionales que las frutas.

Dada la gran cantidad de productos que
contiene este estudio, se describe a manera de
ejemplo, los resultados para la comercializacién
del aguacate.
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CALENDARIO DE OFERTA DE FRUTAS

OFERTAEN EL MERCADO

MAYORISTA DEL CENADA

FRUTAS
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Aguacate
Banano maduro
Carambola

Coco

Guandbana

Limén acido

Limén dulce
Lim6n mandarina

Maracuya

Mel6n

Mora

Naranja dulce
Naranjilla
Papaya

Pina

Platano maduro
Platano verde

Sandia

Tamarindo

El indice estacional por producto fue elaborado con base en los datos reportados por el PIMA.

Si desea consultar el estudio completo. Solicitelo al: teléfono agropecuario 255-0056 o en la red mundial INTERNET http://agri-
foro.iica.ac.cr/cri/cnp/cenada.

Elaborado por: Adridn Rojas

Fig. 1. Calendario de oferta de productos hortifruticulas en el Mercado Mayorista del CENADA durante el periodo 1990-
1995.
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CALENDARIO DE OFERTA DE VEGETALES
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Apio blanco

Apio verde

Ayote tierno
Ayote sazon.
Berenjena
Beros -
Brécoli
Camote

Cebolla seca trenza

Cebolla seca

Chayote tierno criollo

Chile dulce
Coliffor
Culantro castilla

edote

espinaca

continua....
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CALENDARIO DE OFERTA DE VEGETALES

OFERTA EN EL MERCADO
MAYORISTA DEL CENADA
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Lechuga americana

Lechuga criolla

Manzanilla

Mostaza china

Nampi

Papa

Pepino
Rabano grande
Remolacha
Repollo verde

Tiquisque

Tomate
Vainica
Yuca

Zanahoria

Zapallo

El aguacate

En Costa Rica la produccién de aguacate
(Persea americana) se da en 2 épocas: de abril a
agosto en las zonas bajas (tradicionales) y de se-
tiembre a febrero en las zonas altas.

No obstante, en el pais la produccion de
aguacate no satisface su demanda durante todo
el afio, por lo que se requiere importar de paises
como Guatemala, Nicaragua, México y Panama.
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En los dltimos afos la cantidad de hectéreas
cultivadas en las zonas altas se increment6 en forma
acelerada. Esta situacion se debid, principalmente, a
los bajos precios del café, provocando que los pro-
ductores de la zonas cafetaleras comenzaran a diver-
sificar la produccién en busca de opciones que per-
mitieran aumentar sus ingresos. De esta forma, los
pequefios y medianos agricultores empezaron a
sembrar otros cultivos, entre ellos el aguacate.
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La variedad “Hass” en nuestro mercado, es
relativamente nueva para los consumidores; en el
mercado norteamericano y europeo es aceptada
por su excelente calidad. El principal problema
del aguacate “Hass” en el mercado nacional, es
que los costarricenses estin acostumbrados a
consumir variedades de gran tamafio, con casca-
ra de color verde y de pulpa amarilla que provie-
nen de las zonas bajas y de importaciones. Por el
contrario, el aguacate “Hass” es mediano y ova-
lado, su cdscara es rugosa, dspera, de color verde
y cuando alcanza su madurez comercial adquiere
un tono morado oscuro.

Como se puede apreciar en la Figura 2 se
grafican los indices estacionales de precio y ofer-
ta al por mayor para el aguacate, el incremento en
la oferta de abril a julio correspondié a la mayor
produccién de aguacate proveniente en las zonas
bajas del pais. Ademads, durante ese periodo se
incrementan en forma considerable las importa-
ciones de este producto. Debido a lo anterior, el
precio del aguacate disminuy6 por debajo del pro-
medio anual durante esos meses (Figura 2).

Por el contrario, de enero a febrero y de se-
tiembre a diciembre salié al mercado la produc-
cion de aguacate “Hass” de las zonas altas del
pais y a la vez disminuyeron las importaciones.
La produccién de las zonas bajas es inferior a la
de las altas y al no estar estas ultimas en su pe-
riodo de cosecha durante esa época, se disminu-
ye la oferta y se provoca un incremento en el pre-
cio, el cual se muestra claramente en la Figura 2.

En sintesis, el aguacate alcanza su valor
comercial mas alto en febrero y de octubre a di-
ciembre. Por el contrario, en julio se llega a co-

Indice %
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Fig. 2. Indice estacional de precios y oferta al por mayor en
el CENADA 1990-1996 del Aguacate.

mercializar este producto al precio mds bajo del
afio. El comportamiento estacional, de la oferta
es mds inestable y el rango de variacién de su in-
dice es mas amplio.
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