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CAPITULO I- INTRODUCCION

1.1— EINTRODUCCION

Dentro de la actividad agropecuaria, la comercializacieén
constituye uno de los procesos de mayor importancia, yva gue es el
canal mediantz2 21 cual los productos agropecuarios se trasladan
desde los productores hasta los consumidores, ademas promueve el
uso de numerosos recursos fisicos estimelando la divisian del
trabajo, la especilalizacisan y ia Creacian de industrias
transformadoras.

En muchas ocasiones los protuctores vy empresas dedicadas a la
produccisn agropecuaria de nuestro pals, obtienen excelentes
rendimientos; sin embargo, no cuentan con upn proceso de mercadeo
adecuado gue l2s permita trasladar sus productos desde sus unidades
de praoducciér hasta el cgnsumidor, vya sea éste Tfinal o
intermediario, lo cual les ocasiona grandes pérdidas.

El Centro Agricola Cantonal de Hojancha guién de ahora en
adelante se abreviara (CACH), ubicado en el Cantédn de Hojanchsa,
Provincia de bGuanacaste, cusnta en la actuwalidad con diversos
proyectos, destacando entre ellos 21 de indale apicola, mismo que
carece de un buen proceso de mercadeo.

Es por =1lo que el CACH se ha interesade en realizar un
perfil de mercado gue le permita establecer una estrategia de
comercializacisgn gue oriente al encargado del departamento con el
fin de lagrar un adecuado funcionramiento del mismo., indicando los

linmamientos gue se deben de seguir.
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El estudio se financida en un 70% con los Fondos en Custodia

para la PAsistencia Téconica MAG-BNCR, Acuerdo AG-31-96 (Fondos de

Repiblica Chinay) vy en un I04 con fondos propios del Centro
Agricola.

lLa actividad apicola no sélo es importante por los productos
v subproductos que de ella se obtienen, sino también por 21 favor
2norme que presenta a la agricultura, ya que las abejas juegan un
papel importante en la polinizacién, incrementando en la
agricultura la floracion y por consiguiente la fructificacioen.

Los productos quse s pueden obtener de las absjas son el
polen, jalea real, cera, propoéleo y miel. Los cuales tienen usos
mity variados. La miel ademds del consumo directo es utilizada en la
industria, donde se emplea en confiteria, reposteria, preparacian
de cereales, elaboracien de alimentos infantiles y otros.

Ademas, por los elementos que contiene, s2 considera como un
producto que posee propiedades medicinales muy amplias.

La apicultura, ciencia y cultive de la abeja melifera, es una
actividad que en nuestro palis ha tomado un caracter ascendente en
rantn al desarrollo tecnolégico se refiere.

Histéricamente la importancia gque ha tenido para nuestra
ecornomia las exportaciones de productos vy subproductos apicolas ha
sido muy grande. 5in embargo, 21 ingreso de la abeja africanizada
a Costa Rica en 19BT trajo como consecusncia la desaparicién de 1la
mayoria de apicultores, Dado el desconocimiento por parte de
nuestros apicultores del trato que se debia dar a esta especie v el

la propaganda tan negativa que se le hizo, la mayoria de optaran
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nor vendsar o eliminar los apiarios. Pasando Costa Rica de ser un
pals exportador de productos aplicolas en importador.

Ern la actuwalidad, la industria apicola atraviesa un periodo de
restauracisen, donde los apicultores después de aprender a convivir
ron la abeja africana v ma@jorar su nivel tecnolégico, s2 2ncuentran
mis seguros gue afos anteriores, por lo gue se considera gues a
corto plazo el mimero de colmenas aumentari.

Por la diversidad de plantas nectiferas y poliniferas la
mayoria de las zonas resultan aptas para la expilotacion apicola,
destacAndose las del Pacifico Seco y Paclfico Medio UOccidental,
sobresaliendo principalmente la region d& Nicoya, con  una
produccian por colonia de &0 kKg de miel.

El territorio nacional abarca seis regiones apicolas bien
diferenciadas, a saber: Regisn Central, Regién Chorotega, Regidn
Pacifico Central, Regién Brunca, Regisn Huetar Atlantico y Regisn
Huetar MNorte.

La temperatura y precipitacién son dos factores qgue influyen
an gran medida para el buen desarrolloc de la apicultura. Las
regiones que reciben més de 3,000 mm de precipitacion al aro no son
adecuadas para la apicultura. Ademas, cuando la temperatura
desciende a2 menos de B 9C o cuando s2 eleva a mas de 35 2C, las
abejas vuelan poco. Las zonas donde la temperatura alcanza cerca de
low 23 QC, las abejas tienen mas oportunidad de recoger el néctar.

Es por tal motivo gue aungue Costa Rica posee sxcelentes
condiciones biolegicas y botanicas para 21 desarrcllo de la

actividad aplicola, no todas las zonas logran alcanzar buenos
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repdimientos. La zona Atlantica de nuestro pals a pesar de contar
con diversidad de plantas nectiferas vy poliniferas, s la Aque
aporta la menor cantidad de miel a la produccidén total nacional, va
que cuenta con precipitaciongs y temperaturas muy altas. Caso
contrario sucede en Guanacaste y Puntarenas donde la precipitacidn

g2s menor y la temperatura promedio s de 33 ©C.



1.2— OBJETIVOS DEL PERFIL

1.2.1- OBJETIVD GENERAL.

Realizar un perfil de mercado para la actividad apicola aque
permita definir una estrategia de comercializacién gue oriente y

facilite la gestien del departamento de mercadeo del CACH.

1.2.2- OBJETIVOS ESPECIFICOS.

— Identificar los diferentes agentes, procesos vy funciones en

ia comercialiracidn de la miel de abeja a nivel nacional.

- Estimar 21 consumo de la miel de abeja por parte de las
Cadenas mayoristas en nuestro pals, asi como de los supermercados
que na forman parte de estas Cadenas (independientes), ubicados en
2] Area matropolitana incluyendo las cabeceras de la provincia

Haredia, Cartago v Alajuela.

- Cuantificar la cantidad ofrecida de miel de abeja en la
Regién Chorotega, incluyendo los distritos de Cébano, Paguera vy

Jicaral, del Cantén Central de Puntarenas.

~ Estudiar los gustos y preferencias de los consumidores de

miel en cuanto a color, empagque, etc.
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— fnatizar 2l comportamiento gue han tenido las importaciones

v exportaciones de la miel de abeja en Costa Rica y su efecto

directo en la actividad nacional.

- fnalizar el comportamiento de los precios de la miel de
abeja en Costa Rica, su evolucién y tendencias futuras. Con el fin
de estimar las variaciones estacionalss de los mismos, asi como
establecer un modelo gue permita prever =1 comportamiento de los

precios a futuro.



1.3~ ANTECEDENTES DEL PROYECTO APICOLA

La apicultura na sido una actividad 2econdmica importante en la

m

Z0n

FiE]

. I CACH 25 la institucién sncargada de incentivarla, para lo
cmual ha establecido planes de capacitacién, creéeditn, asistencia
tEcnicza, venta de materiales y esguipo; ademas, cuenta con una
planta de procesamignto que le permite comercializar la mavor parte
de la miel producida en la regidn.

Ei CACH inicid sste provecto con seis apicultores, los cuales
producian con bajos rendimientos. Posteriormente se =2levs la
nroduccién y se diversifice la misma con la extraccidén de polen vy
cera.

Degpués de seis aros de trabajo, el niamero de productores
aumentsd de & a 64 v la produccien crecis debido al mejoramiento
tecnoldédgicon, adecuadas distribucicones de los apiarios v mejoras an
la vegetacidn, por 21 impacto del proyecto forestal v un manejio mas
adecuado de los apiarios.

Cuandn los apicultores estaban alcanzando un punto importants
en la ogeneracidén de sus  lngresos, la llegada de la abeda
africanizada implicsd que ins apilarias fusran perdisndo  su
productividad; ademds, la hibridacion complicd su manejo, hasta
dejar dnicamente doce apicultorss que lograron sobreponerss a la
crisis ¥y que operaron con muy busna rentabilidad. Este grupo empszo

A cracer nuevamente debido a la experiencia acumulada 20 21 manejio

genético, principalmente.

i,



5~
i'.

El oentro cuenta con un apiaric para la sutraccian de miei,
nolen, cera v otros productos apicolas. Licho apiarigka crecido
atraves de 1los afros, pasando solo de 1990 de 150 colmenas en
produccien a 250 colmenas en 19%94. El apiaric ss atendido por laos
técnicos dal centra quienes estan en constante investigacisn, con
2l fin de c¢rear nuevos conocimientos vy  tranferirlos a los
apicultores. Del total de miel procesada un 20% es producida por el
centro v un BO% se compra a los productores. La compra s realiza
en %toda la regien, abarcando cantones cercanos comoc MNicova,
Mandavyure, Banta Cruz e inclusive Miramar de Puntarenas.

La miel gue =] centro cbtiene tanto de sus apiarios coma la
que campra a los productores =25 comercializada bajo 1a marca "Miel
de Hojancha", vy se distribuye =n diferentes tipos de envase, a
saber: botella, 1/2 botella, 1/4 de botella, 8 onzas, la cual una
vez shvasada y etigquetada se traslada hasta los centros de consumo
con guienes se han realizado contratos de compra-venta. Esta miel
ha tenido gran aceptacién en 21 mercado por su calidad vy pureza.
Durante el arc 1996 el centro logre procesar y camercializar un un
total de 7120 botellas.

En el primer semestre de 1994 el centro logré poner al
servicio de los productores una planta de acopio de productos
apicolas con un valor total de construcisan de ¢ 9,240,547.00. Las
instalacionegs tienen una area total de construccisdn de 350 m?2, con
capacidad para procesar 120 esstarnones al ano. Estan cuentan con un
laboratorio gus facilita el proceso de investigacidn sobre aspectos

relacionados con la calidad de la miel, polen v las reinas. En la
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nlanta s=2 lleva a cabo entre otros el proceso de extraciaen de la
miel, 1 polen, la cera, envasado, stiguesetado v almacenamiento de
la miel yv poleny ademis, de la crianza de las reinas. Esta planta
ha facilitado la investigacisn en el proceso de 1nseminacien
artificial de las reinas. Actualmenfte solo =21 CACH cuenta con este
tipo de instalaciones en toda la provincia de Guanacaste.

El eentro se dedica a la investigacian en =1 mejoramisnto
gendtico de reimas con =21 fin de mantener una poblacisén de abejas
menos agresivas y mas productivas, reduciendn asi la hibridacién
caon la abeja africanizada. Todos los resultados obtenidos en este
nroceso son transferidos directament2 a los apicultores, obteniendo
comg resultado ur incremento en los rendimientos en gerneral vy
disminucién significativa 2n los costos de producelsn. Con esto el
centro ha logrado incentivar la practica de la actividad apicola en
la regisn.

El centro cuenta con =21 eguipc adecuado para realizar las
diferentes fases de la industrializacién, dentro de los gque podemos
citar: unm fundidor solar, una laminadora, una estampadora vy un
astractor radial; ademas, se tiene un eguipo especial para el
laboratorino, a saber! dos estersogscopins, una enrcubadora, una

ins2minadora artificial v reactivos necesarios.
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CAPITULO II- METODOLOGIA

2.1- PROCEDIMIENTO METODOLDGICO

Z2.1.1- Localizacién del Estudio

Para efectuar 21 andlisis de la produccilon, se seleccions la
zona que comprende la Regién Chorotega', asi como los distritos de
Cébano, Paquera y Jicaral, pertenecientes a 1la Provincia de
Puntarenas.

S5e selecciond dicha regién para hacer el analisis de la
produccion ya que es la zona donde el CACH tiene su rango de accién
y por ende es de interes conocer todos los aspectos relacionados
con la activiadad apicola.

El amnalisis de la demanda asi como el de gustos vy
preferencias, se realizéo en la zona gue comprende la Provincia de
San Josg y la cabecera de lias Provincias de Cartago, Alajuela vy
Heredia,

Se seleccions este segmento para realizar el analisis de la
demanda por ser 21 lugar donde se concentra 21 mayor consuno de

miel en nuestro pails y por consecuencia es 21 mercado meta de mayor

interes para =1 CACH.

Segun regionalizaciésin realizxada por MIDEFPLAN, 1a Regisin Chorotegs, astah
constituidsa por los 11 cantones de la Provincia de Guanacast® (ver ansxo 1.
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2.1.2- La Poblacién §

K
R 0 R o e,

Para establecer el numero de apiculiores que existen en la

zona en estudio, se consulté al Departamento Apicola del Ministerio
de Agricultura y Ganaderia (intalaciones ubicadas en El Barreal de
Heredia), a los técnicaos del CACH y ademas, se2 1lnvestigé
infarmacién pravenisnte de fuentes secundarias, con lo cual se
mstablecié la poblacién total de la zona.

Segun lo anteriar en la Regién Chorotega y los distritos de

Cobano, Paquera v Jicaral sxisten un total de 127 apicultores (ver

7

-

anexo 2).

El analisis de la demanda se sfectudé en los supermercados gue
conforman cadenas mayoristas, asi como los que no farman parte de
estas {independientes).

Ern l1a zona de sstudio existen un total de 8 cadenas mayoristas
y 51 supermercados independientes (ver anexo 3).

Los supermercados independientes s2 identificaron por medio de
la gula telefénica.

Es importante sefalar gue existe la posibilidad que algian
supermercado no cuente con servicio telefénico, y por ende no se
incluyéd  dentro del andlisis realizado. Asi, los resultados
nbtenidos =n el presente estudio son aplicables adnicamente2 para la
poblacién gue se =stablecid.

Para =1 analisis de gustos y preferencias no se detarming una

poblacion finita ni se utilizré ningin método de muestreo, ya qQue no

s2 contaba com ningian estimado de alguna variable. Por lo cual se
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aplicd wun total de 50 encusestas con =21 fin tener resultados de

referancia.

2.1.3- Seleccion de la Muestra

La poblacisdn establecida para realizar el andlisis de la
produccian, se dividié en dos estratos.

La variable gue se consideré para hacer la estratificacion fue
"mimero de colmenas": donde los apiculiores aque cuentan de 1 a 50
colmenas cornforman 21 estrato namero 1 y los gue cuentan de 31 a
100 a2l estrato ndmero Z. Ademas, se efectud un censa de los
apicultores que tienen mas de 100 colmenas, debido a que es un
mamero reducido y facil de manipular.

Ern 2l estrato ndamero 1 existe un total de 105 apicultor, para
lo gue s2 tomé una muestra de 18 productores para realizar el
analisis. En 21 estrato namerno 2 euxisten un total de 11
apicul tores, donde se analizoe una muestra de 5. Los apicultores
gue cuentan con mas de 100 colmenas son un total de 11 (ver anexo
4y,

Para establecer el tamafo de la muestra de los estratos 1 y 2,

sa toms la variable "cantidad 2xtraida de miel (estafiones) en 19946"
para hacer 21 analisis. La férmula gue se utilize para obtener el
tamafio de las muestra fue la siguiente:

n o= E[(Zoa/2)2%p21/%E

Bonde:

Zo/2 = 1.%94, con una probabilidad del 95% de aceptacidn.
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2 = VNarianza estimada de la variable escogida. Para el

o

astrato 1 es de 1.13 estanones y para =1 sstrato 2 de 1.27.
*E = Limite para el error de estimacisn, el cual para el

2

aztrato 1 25 de 0.24 estofiones v para es estrato 2 de ¢.41.

Donde:
nl = Tamarno de la muestra del estrato 1
n2 = Tamafo de la muestra del estrato 2
Asi:
.} nl = [(1.26)2%1.133/0.24
nrl = 18
n2 = [(1.986)2%]1.271/0.41
n2= 12

En 21 andlisis de la demanda, se realizs un censo de los B8
supermercados que conforman las cadenas mayoristas. En los
independientes se escogid una muestra de 1% supermercados para

llevar a cabo el andlisis (ver anexo 3).

2.1.4- Instrumentos de Investigaciéan

Sa alaboraron cusstionarios como instrumentos de investigacisan
generadores de la técnica de entrevista directa (ver ansxo 5).

Dichos cuestionarios estaban enmarcados en tres Areas:
Productores {apicultores:, consumidores intermadiario
{(supermercados) y consumidor final (gustos y preferencias).

Ademas de la informacien obtenida por medio de las encuestas,

se recolectéd informacien secundaria a través de bibliografia



consuwltada. entrevistas con especialistas en apiculiura vy visitas
% Instituciones como la Universidad MNacional, HMinisterio de
Agricultura v BGanaderia, Banco Central de Costa Rica, Direccien
Seneral de Estadistice y Censos, Instituto Geografico Nacional,

Camara Macional de Gpicultura.

2.1.9- Técnica de Investigacian

Ee utilizd la entravista directa para recopilar la informacidn

de los apicultores, supermercados v gustos ¥y preferencias.

2.1.46 AnAlisis de los Datos

El analisis de los datos se realizod con 21 paguete estadistico
S5P5E. En general, se utilizd cuadros estadisticos y graficos para
rasumir la informacién.

La cantidad nfrecida de miel de abeja se estimé con base en la
informacion brindada por los apicultores entrevistados, al igual la
cantidad consumida se 2stimé corn la informacien suministrada por
los supermercados encuestados.

Como se anotd anteriormente, en ] analisis de gustos vy
preferencias no se realizé ninglin m@todo de musstrea, por los cual
no se puede establecer estimacion algunas sin embargo, cabs aclarar
que se entrevistaron a 30 consumidores y con base 2n la informacién
brindada por éstos se realizée un analisis de referancia sobre los

gustos v preferencias en la miel de abeja.



CAPITULO III- REVISION BIBLIOGRAFICA

3.1— CARACTERISTICAS DE LA MIEL DE ABEJA

La miel de abeja es uno de los alimentos mas antiguos gque se
conocen. S2gin los antropslogos el hombre ha utilizado la migl hace
200,000 atios. Actualmente este alimento sigue siendo de preferencia
para muchas personas. Desde la mas remota antigiledad ha sido
conacida la industria apicola; en los puebios mas primitives, la
mizl era de consum2 corriente. Era ofrecida a los {dolas por los
gentilesh 

La miel es uno de los alimentos de las abejas, recogida par
ellas en las plantas en forma de néctar, que después de sufrir
modificaciones en el buche o estomagn melaria, es depositado en los
panales, donde se concentra yv continida 21 proceso de transformacisn
o maduraciédn.

‘Desde el punto de vista de su composicidn guimica la miel es
una sustancia concentrada de glucosa vy levulosa con pequeRas
mantidades de sacarosa, dextrinas, proteinas, sales minerales.
Arcidos organicos etc. (ver cuadro 1).  La proporcisn de sus
compoanentes varia segﬂg 2]l tipo de nectar con gue ha sido
producido, el cual a su vez, estd directamente influido por la
flora predominante en la region.’

Entre los acidos organicos que cantiene la miel se 2ncugntran,

2] malico, citrico, lactico y oxalica.



CUADRO 1

COMPOSICION QUIMICA DE LA MIEL DE
ABEJA, EN PORCENTAJE.

PRINCIPIOS INMED!ATOS
Agua

Proteinas

Grasas

HIDRATOS DE CARBONO
Fructuosa

Glucosa

Dextrina

Sacarosa

MINERALES
Potasio
Sodio
Calcio
Magnesio
Hierro
Féeforo
Azufre
Cloro
Manganeso
Yodo
Cobre

VITAMINAS
Vitamina C
Vitamina B1
Vitamina B2
Vitamina B6
Vitamina PP

Acido pontotenico
PH

FUENTE: Estudio Analitico de la Calidad de

W &
= W&o
~ &
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0.01
0.005
©.006
0.0086
©.0008
0.016
0.003
0.024
0.0002
0.00001
0.00007

0.004
0.00001
0.00004
0.0002
0.0002
0.0006
5.2

la Miel de Abeja

Tesis presentada como requisito para optar al
Titulo de Diplomado con el Grado de Técnico en
Apicultura, por Henry Villafuerte Baltodano, 1986.
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Otro de los slementos importantes gue forman parte de la miel

A . . . .
Jlas anzimas, laz cuales/provienen de las secreciones

de apbela son
glandulares de las abejas v son de gran importancia para la salud
humana.

/Pbr todo los elementos gue contiene, se considera la miel como
un producto que poses propliedades medicinalas may anplias, s pusde
usar internamente con dosis orales contra la anemia de nifios vy
ancianos, para =] catarro, gripe, fatiga, fiebre, inflamacion de
garganta, gastritis, estrefimientos, diarrea, 1ihsomnioc, asma y
nlceras gastricas; ademas, como uso externg para combatir la
amigdalitis, llceras de la boca, granos, gquemadura, heridas leves
y raspaduras, cataratas, difteria y otras aplicaciones mas!. Lo
cierto es que para algunos cientificos es un producto m&gico.///

Ademés del uso medicinal y el consumo directo, la miel es
utilizada industrialmente,.’donde se emplea en confiteria,
reposteria, preparacién de cereales, elaboracién de bebidas no
alcohelicas, vinos, licores, elaboraciéen de cosmeticos y jabonas,
2ntre otros.

La migl de abeia se defins como:d

"La sustancia dulee producida par las abejas obreras

(principalmente la sspecie Apis mellifera) a partir del néctar de

las flores o de exudaciones de otras partes vivas de las plantas

Juan Antonio Medina Solis. Hanual oo apiculturs Trooical. 1 =d. (San
Jome, Comta Rica:l1 Editorial Litho, 1990), p.185.
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gue ellas recolectan; combinan con sustanclas especlales
transformandolas, almacenan y deljan madurar en los panales"'.

Con respecto a la calidad de la miel, ésts depende de varios
factores, s=ntre e2llos, el color y la bhumedad son los mas
importantes. El color puede medirse utilizando la esacala PFUND?,
Existen basicamente cinco sustancias que producen el color en la
miel, todos hidrosolubles y susceptibles a ser aislados con filtros
adecuados. Estas materias son derivadas de la clorefila, caeroteno,
vantofila y dos pigmentos de naturaleza desconocida, wno de 2110w
amarillo y otro verde, todos de origen vegetal.

Debido a gque las abejas liban de distintas flores y estas a su
vez aportan diferentes materias colorantes, se explica la gran
diferencia de tonalidades que presentan las mieles. En Estados

Unidos se utiliza la siguiente clasificacién de colores:

DENOMINACZION DESDE HASTA

Blanco agua 1 g2 mm

Extra blanco g 16.5 mm
EBlanco 17 34 mm

Ambar =2xtra blanco 34 50 mm

Ambar clarno a0 82 mm

Ambar 895 114 mm
Oscuro 114 en adelante

1
Definicidén dada ewn wl Decrete Ejecutivo No. 13991 -MEC, publicadsa &n La
Gaceta del 22 de NoviempDre de 1982.

Be refiesrs & UNa SSCals qQuUE PoORSEES Un patTren de color Yy éste B mide por
la diferencia de gresor de la miel contra @l patrén, la distancia entre @l patrén
y 1la miwl analizacds e micde wn millimetros. La escala va des O a 114 mm. Adembs,
poma® wn indice de correccién Gue va de 10 a 140 mm.
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Se tiene la creencla de que las mieles blancas son de mejor
calidad, sin embargo es todo lo contraric las mieles oscuras son
lag de mavor calidad.,

El color oscuro no significa gue la mie=l sea de calidad
inferior, al contrario, se sabe gue cuanio mas oscura =5 la miel
mas rica es en fosfato de calcio y 2n hierroj; en consecuesncia, 2s
mas indircada para satisfacer las necesidades de los organismos en
crecimliento, de individues aneémicos y. de los i1ntelectuales
sometidos a esfuerzos mentales. La miel clara 28 rica =n vitamina
A, v las mieles oscuras son ricas en vitaminas Bl.

El color vy el sabor de la miel estan intimamente relaclonados
y varian de acuerdo con la especie vegetal de donde procede. El
néctar de las plantas de una misma especie pusde originar mieles de
distintas coloraciones y de variado sabor, debido a la rapidez en
el flujo del néctar v a 1a composicison guimica del suelo. 51 dicho
flujo s abundante se produce una miel clara, mientras gue s1 @S
lento, la miel resultard de un color mas pronunciado.

La miel cuanto mas claro sea su color, menos sabor tendra. A
medida gue =1 color se oscurece, la cantidad de minerales v de
proteinas tienden a aumentar los sabores presentes.

Mo hay duda de que la miel de mel)or sabor es la que se toma
directamente de la colmena en el panal y sSe saborea todavia
caliente. A partir de este momento pierde progresivam=nte el gustog
asto ocurre naturalmente v no es falla atribuible al apicultor.

Muy poco se sabe sobre los componentes aromaticos de la miel,

especialmente sobre su composicidn; sin embargo, los mismos son



sumamente volatiles y desaparecen con el calentamienta, por Ccuyo
motiva agquellas mieles gue han sido calentadas excesivamente
pierden total o parcialmente el aroma.

Si la miel recolectada es guardada en recipientes hermeticos,
experimenta a pesar de todo trasformaciones. Al principio se
enturbia despugs s endurecs (lo fue Se  conoce como la
cristalizaciéen de la miel). La temperatura mas favorable para la
cristalizacidén se sitda alrededor de los 14 8C. La granulacién o
cristalizacién puede ser fina o gruesa, asimismo puede presentarse
en toda la masa o acumularse en el fondo del recipiente.

La cristalizacién es considerada como un defecto cuando en
realidad as 6l un cambio fisico: guimicamente es la misma miel,
linuida o cristalizada.

De acuerdo con el réctar gue origina a la miel, algunas
tienden mas a granular gue otras.

Para coarreqir la cristalizacisn los apicultores recurren al
nroceso denominado "bafo maria', con el fin de favorecer la
disoluciéen de cristales en glucosa, donde la miel se somete a
temperaturas reguladas gue no pasen de los 40 8C. Temperaturas
mayores a los 71 9C afectan las caracteristicas naturales de la
miel, disminuyendn asi su calidad.

Existen tantos sabores diferentes de la miel, como plantas
produectoras de néctar. Podemos encontrar ciertos tipas de miel gue
son de mal sabor para los humanos, aungue sean aceptables para las
abejas como reservas. El delicado aroma v fino sabor de la mayvoria

de las mieless =son especialmente vulnerables al calor v almacenaje.
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Ern términos generales, 21 calentamiento de la miel mas alla de
cierto limite o el calentamiento durante periodos prolongados
producen cambins de la coloracisn y alteraciones del sabor; la
fermentacisen produce efecto similar.

Las adulteraciones sgn modificaciones gue sufren las mieles
con intencisn lucrativa por parte del apicultor. Entre las
principales estan: adulteracidén con azidcar de cafa, con melaza y
con glucnsa comercial.

La alteracidén son modificaciones gue sufren las mieles sin gue
existan intencionalidad lucrativaj; generalmente son defectos de
manipulacien y almacenaje. Entre las principales essta la
fermentacion, pérdida de actividad enzimatica (Diastasa) color vy
sabor.

La humedad depende del nectar, las condiciones climatolégicas
y los provedimientos empleados para su obtencidén y almacenamientog
21 gradg de humedad puesde fluctuar de 13 a 22%. Por medio de esto,
la miel serd mas o menos propensa a la fermentacisn o a la
cristalizacién, esto se mide a través de la prueba HMF'.

La miel al ser cosechada del panal contiene por lo general
hasta un 16% de agua; dicho porcentaje vasli siempre aumenta debido
a que =25 muy higroscepico y por 1o tanto absorbe humedad del
ambiente hasta gque se le shvass.

Las mieles mas densas tienen por lo general un 14% o 15% de

humedad v son mas dulces por su maydr cantenido de azicares. FPaor lo

1

Eata prueba consiste an medir 1a cantidad de Hidroximil Purgural, ya gua
Bi mxisnte gran cantidad de sate Acico en la mie)l oo da la madida de que la misma
Na mido adul terads.
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contrario, las gug se producen en regiones muy himedos donde lloeve
con  frecuencia =2rn el verano, O 2 gue estan ubilcados en las
proximidades de cursos de agua, son menos densas gue las de las
reqliones Secas.

Cuandno se guarda la miel a temperatura baja, =2n un ambisnte
himedo, absorbe humedad y se diluye, lo gue a la vezr tiende a
provocar la fermentacion.

5i se almacena en un lugar seco, hay perdida de= humedad en 1a
miel siendo esta mas densa.

La miel con gran contenido de agua se separa en dos capas: 1os
cristales s= depositan en 1a base del recipiente, mientras oue
2ncima bhay una capa mas liguida.

/A través de la historia, la miel de abeja bha sido reconocida
como excelente producto alimenticio. La mitad de toda la energia
producida per 21 organismo bumano procede de las sustancias
sacarificas ingeridas en las comidas.iﬁﬁ efecto si =2 repara en el

r

valor calorifico de la miel se obtiene la siguiente relacidén:,

PRODUCTOS CALORIAS POR KILO
Miel de abeja 54,395
Lechs - 600
Hu=vos 1,375

Carne de= ave 280
Estas cifras permiten apreciar el valor re=al de la miel de

abeja como alimento humano.
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La densidad de la miel se dice estar comprendida entre 1.410

v 1.435. Una miel recolectada antes de madurar o extralida an un

lugar hmedo contiens mucha agua y por tanto es aenos denss.
I3.2- PRODUCTOS APICOLAS

Dentro de los productos gue s2 obtienen de la actividad
apicola, tenemos: la miel, cera, jalea real, propoleo y polen.

Polen: Es un polvo fino de variadm‘cmlor, considerandose el
2lemento macho de las fliores el cuaLJeé transportado por alogunos
insectos, principalmente por las abejas. Estas dltimas lo cargan
por medio de sus tres pareg de patas, sus mandibulas v su densa
capa de pelos.

Para extrasr 21 polen de laslpatas de las abejas se usan

L

diferentes metodos, conocidos zomo ‘trampas para polen.

e - |

/S Una ver transportado por las abejas hasta la sntrada de la
zolonia, lé carga polinica 5 arrancada de sus patas por los
sistemas utilizado por los apicultores.

Ez un alimento nutritive formado por prgteinaS/{sustancias
ricas en nitrégeno, azufre vy fésfcro)/y carbohidratos Aalmidones,
aceites vy azﬂcaresb/

EFste producto apicola es uno de los reconstituventes naturales
/que euisteﬁ, antrando en la esfera de las ciencias de la
alimentacidn vy medicina./Debido a su valor nutricional es utilizado

para regular la digestidén, elevar gl contenido de hemoglobina en la

sangre, para abrir &l apetito, retiene en parte la calvicie, mejora



21 funcionamiento del higado asi come la vista vy  ayuda al
cresimiento de los nifos.

La jalea real: Es =21 alimento principal de las larvas v es
praducida por las glandulas hipofaringeas de las abejas.

Es una sustancia de color blarnco grisidceo v de consistencia
pastosa, sabor agrino y se solidifica facilmente al contacto con 2l
aire.

Fsta jalea’'la producen las abejas nodrizas de 5 a 12 dias de
edad.

La jalea real s usada medicinalmente para la normalizacian
fisiolégica del pesn, para ayudar a mantener =1 cerebro activo,
me jorar el caracter, para la vitalidad sexual, da snergia y vigor
a la hora del parto, refuerza la defensas organicas y prolonga la
vida entre otras.

Propéleo: Es una sustancia gomosa acopiada por las absjas de
urna gran variedad de plantas, p2ro especialments de los brotes que
contiene cierta especie de goma o sustancia pegajosa.

El propélen s utilizado por las abejas para tapar grietas y
rendi jas de las colmenas, barnizar los cuadres, =21 piso, techo y
paredes de la colmena, hasta dejarlas limpias y brillantes.

Investigaciones hechas han demostrado que este producto tiene
buenos efectos en el tratamiento de algunas enfermedades vy
afecciones COMD : inflamaciones agudas del oido medio,
mesotimpanitis, feringitis cranicas, asma bronguial =2n 1los nifos,
cplitis aguda vy crénica, eczemas, neurodermitis, dlecera trefica,

etc.
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Cera: EkEs uwna secrecisn glandular de las abejas. Fara su
industrialirzacisén, se extraen de los panales deteriorados y rotos
gue han zido sustituidos por otros, luego proceden a derraiirse,
para 21l1lo los apicultores recurren a varios metodos: el sxtractor
znlar, extraccison con agua hirviendo, extraccion mediante prensa,
etc.

Algunos de los usos que tiene la cera son: €5 la industria de
los cosméticos es donde s consume mAas cera, 25 también la base de
1os ungilentos y revestimiento de pildoras, para la fabricacion de
valas litdrgicas, para la produccian de betunes y cremas para
rapatos y unos doscientos usos diferentes. También son utilizados
por los apicultores pera la fabricacisdn de laminas sstampadas para

ser usadas en las colmenas.

2.3 DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD APICOLA EN COSTA RICA

Costa Rica, ha sido clasificado Como LEFe pais COn
condiciones satizfactorias para el buen desarrollo de la empresa
apicola. Dentro de ella, las zronas mas recomendables para
desarrollar la apicultura, son las que se encuentran a una
altura rno mayor a los 7900 metros sobre =1 nivel del mar sin
smbargo, =2xisten =2n la Meseta Central explotaciones apicolas 2n
las cuales se obtienen menores rendimientos.

La actividad apicola se inicio a mivel comercial en nuestro
pais en 1890, sin embargo, =% hasta &n la década de 1940 en que

se inicia un verdadero fomernto de la apilicultura, 2n principio
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impulisado por el Ministerio de Agricultura e Induastria, hoy
MMinisterio de Agricultura y Ganaderia. Para =1 afo de 1940, 1la
produccisn se estimaba en 23 toneladas métricas procedentes de
4,000 colmenas risticas vy un porcentaje muy bajo de t;po modernas.
A partir de 1942 se presenta un gran auge de la actividad apicola
en nuestro paliss dada la orientacidén tecnica de gque dispone para
eae entonces se logra incrementar el nimero de colmenas en un 59%
entre 1940 y 19466, en ese mismo periodo se cres la Escuela Nacional
de Apicultura v la Seccisn de Apicultura adscrita al Ministerio de
Agricultura. La SBeccidn brindaba asesoramiento técnico, con lo gue
ben=ficiaba no sélo a los apicultores establecidos sino también a
los gque se iniciaban en la actividad. La Escuela mediarnte practicas
snsenaba al trabaljo de trasiego, traslado de colmenas,
alimentacien, extraccisan y todas lag labores a realizar en un
apiario. Entre 19453 y 1950 se cred la Asociacidn Apicola de Costa
Rica, 1la cual buscaba el "engrandecimiento de la apicultura
costarricense y 10 mas conveniente para sus afiliadog".

Con la creacien de estos organismos la produccisn naciconal se
incramentd en la década de 1os 50 con respecto a la de los 40 2n un
Z0%s entre 1958 y_1?63 la produccidén se increm=2ntd en un 70% con
respecto a la produccisn de los primeros anos de la década de los
S0.

Entre los aros de 1980-1970 existia =2n el pais una poblacien
apicola de Z2B.000 a 20.000 colmenas modernas vy 95.000 colonias en
estado totalmente rdstico, Los datos reflejan gue se exportan de

IN0 a 400 toneladas métricas de miel anuwalmente a otros paises. Sin
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smbhargo, €3 necesario sefnalar que durante el periodo ccmprendidq
antre 1943-1%6%2 la produccisén decae debido a la pérdida de colmenas
por preciplitacionss de cenlizca volcinica =2n la Meseta Central v
Buanacaste, asi como por fuertes inundaciones en diferentes partes
dael pails.

A partir de 1270 la produccién se restablece, obteniéndose un
promedio de 3353 toneladas, cantidad que es superior a la gue sea
producia en promsdic sntre 1930-1958 (475 toneladas); sin 2mbargo,
ng se logra ain restablecerse completaments la produccidn gue se
habia logrado generar antes de los desasires naturales gue
truncaron la ascendencia de la produccisén de miel de abeja en
nuestro pais.

En 1978 se logra igualar la produccioen con respecto a 1963 al
generar 730 toneladas métricas de miel con un promedio de 246.3 Ko
por colmena.

Es importante sgralar algunas razones gue explican el repunte
en la actividad durante este periodo. En 21 aro 1974 lliega a Costa
Rica una Misidén Alemana con =21 objeto de participar en la
gxplotacisn apicola del pais; 21 Centro Regilonal Universitario del
Atlantico, a través de una de sus dependencias -Diversificacion
Agricola— l= brindé =1 apoyo nmcesario y montaron conjuntamente un
programa de apicultura en el Centro Universitario. Con el Cual se
trata de equilibrar los precios del producto gue eﬁ 2se momento
permanecen bajos, lo gue no motivaba =21 montaje de empresas
productoras y comercializadoras ya que aparecia como urna actividad

poco rentable, otros de los problemas a scolucionar por 21 programa



ronsist{ia en la poca demanda suistente an =21 pais, debido al
desconoeimiento de las propiedades del producto o simblen=nte
porgue el producto no se ofrecia, ante esta falta de oferta no se
gen=2raba demanda, wva gue =21 producto no se identificaba por la
poblacisn como de primera necesidad.

El programa empieza trabajando con un grupo de campesinos
interesados de la zona de Turrialba, a los cuales se les brinda
capacitacisn y se les aofrece 21 equipo necesario. La produccion de
2stos campesinos, ahora también apicultores, permitid la
distribucidn del producto a Limén y a otras zonas gque no contaban
con el mismo, ademas cubris la demanda de Turrialbaj; con s2sto la
demanda fue aumentando hasta gue en 1977 ésta fue superior a la
oferta, por lo gue fue necesario comprar miel a productores de
Guanacaste para cubrir el mercado gue se habia generado. Urna vez
provocada la demanda s2 fueron sstabillizando los precios hasta
lograr gque 21 gque se2 paga por 1 producto 32 nivel nagional s=a
superior al precio gue se paga a2 nivel internacianal, a esto
también contribuyse a1 hecha de gue China con una gran oferta
internacional provocara una baja de los precios de la miel 20 los
wltimos afgs de la década del 703 o sea gue la estabilizacion de
precios & nivel nacional responde tanto a factores internos como
externos.

idna ver estabilizados los precios internos el campesino gue se
dedica a la apicultura como actividad complementaria no tiene
dnicamente dos posibilidades como ocurria anteriormente, gque =2ran

vender @n sus proplas casas 0 para la expaortacian, ahora también
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nuede aptar por vender a las empresas comercializadoras a nivel
nacionaly sin embargn, esto representa un peligro, puesto gue los
intermediarios aan cuando el precin esté alto compran a las
productores a bajos precios. Este detalle de gran importancia esta
alin por resolverse en 1o gque al establecimients de un sistema de
marcadn de la miel de abeja a nivel interno se refiere,.

Otro de estms esfuerzos 2s la creacisn en 1983 del Centro
Macional de Apicultura adscrito al Ministerio de ARgricultura vy
Ganadertia (MAG), entre otras razon=s creado por la presencia de ia

abeja africanizada (Apis mellifera adansponii) =n el pais desde

marzo del afo de 13983.

La presencia de esta abeja es un elemento a destacar ya que
implica un nuevo obstaculo en el crecimiento de la produccion
nacinonal, dado el desconocimiento por parte de nuestraos apiculftores
y &l tratg que se debe dar a esta especie; sin embargo, se han
hecho grandes esfuerzos por gque la baja en la produccién no se
intensifique sino gue =8 supere. En este sentido el Centro
NMarcional de Apicultura ha Jjugado un papel muy importante, lo mismo
que =21 MAG, las Universidades vy otros Organismos, tratando de
brindar =21 conocimientn v la tecnologia necesaria para 1 trato de=
ecsta especie de abhejas.

Alrededor del problema que implicsé la llegada de la abeja
africanizada, también se han creadn Grganizacionés de apicultores
en el pals como una de las formas de hacer frente a los problsmas
que el cambino de especie implica, a la falta de tecnologia v al

temar creado en apicultores v en el pablico en general por la
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mavoria de los medios de comunicaciasan masiva y  por algunos
funcionarios estatales que no han tenide clara las implicaciones
raales de su presencia en el pails.

Las exportaciones apicolas a partir de 1982 hasta 1984, fueron
superiores a todos los aros anteriore=z, en esos dos anos, la
industria aplicola fue plenamente desarrollada hasta lograr las
mayores exportaciones de productos apicolas, logradas =n la
historia de las exzportaciones apicelas. P2ro =1 problema se
presents a partir de 1783, ya en e=sa época, se sienten los
problemas graves por los que pasa la industria apicola nacional. En
1984, otra baja considerable en la produccian apicola, hasta gue en
1987 v &#n 1988 no se puede exportar ninguna cantidad de productos
apicolas. Atravesando, la industria apicola nacional un verdadero
problema hasta 21 punto de que fueron necesarias las importaciones
de dichos productos, ya gue ni siguisra se podia abastecer el
marcado nacional; las industrias apicolas nacionales lo hicieron de
Centro América.

Actualmente, se siguen dando importaciones ya gque la
produccian existente no alcanza para abastecer el mercado nacional.

Tres factores gue influyeron de gran manera en la reducclan 2n
la produccion nacional de miel, .fue 21 i1ingreso de la abeja
africanirada a nuestro pais, las intoxicaciones de los apiarios por
isecticidas o agroguimicos v mas recientemnante 21 desplaramiento de
los apiarios en produccidén a la polinizacisn de plantaciones

m2loneras (esto Altimo especialmenite 2n la regisn Chorotegal.
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35.3.1- La Abeja Africanizada en Costa Rica

La abeja africanizada llego a nuestro pais a inicios del arfo
1983, fueron localizadas primeramente en la zona sur y luego se
expandiercn a todo &l pais. Hoy en dia, se localizan en cualquier
parte, 1o que ha provocado que las personas vivan constantemente
atemorizadas; esto, v principalmente el hecho de gue se les haya
dado uwna propaganda negativa, ha provocado que el apiculior
aliminaran sus colmenas para evitar posibles contrariedades,
sufriendo de esta manera, und baja considerable la produccian
apicola costarricense.

Los destacados técnicos nacionales en apicultura, consideran
que la abeja africanizada caomo abeja que es, protege el ambiente,
ayuda & toda nuestra agricultura y recomiendan que lejos de
destruirla, debemos mas bien aprender a convivir con ella.

Las abejas africanizadas son mas irritables que las euraopeas,
sgta razoen €8 la que provoca que ataquen con tanta facilidad, otro
prablema lo e¢, que el ataque ogeneralmente es realirado en
conjunta, 1o que conduce a que la victima reciba milltiples
picaduras. Por otra parte, su caracter migratorio ftambién es
importante de observar, si un apicultor trabaja con esta clase de
abejas, corre el riesgo de que las mismas se vayan y dejen las
colnenas solas.

El principal peligro que ofrecen estas abejas, es cuando
atacan en forma masiva, la cantidad de veneno es ftanta que

definitivamente produce *rastornos en la salud de cualqgquier ser



viviente. Resulta también peligroso cuando atacan a una persocna gue
2s al#drgica a las picaduras. No existe ninguna diferencia entre el
veneno de las europeas y el de las africanizadas.

Los funcionarios del Ministerio de Agricueltura y Ganaderia vy
apicultores, consideran que las caracteristicas negativas de las
abejas africanizadas son conirplables v que contrario a todos los
comentarios gque acerca de ellas se han realizado, resulta mas
beneficioso y productivo trabajar con ellas. Recomiendan para la
obtencién de colmenas mas mangjables, 21 cruzamiento de reinas
virgenes suropeas con zanganpns africaniczcados.

Tambieén recomiendan para la ubicacian de apiarios
africanizados una distancia prudencial de I00 metros de donde
transitan animales, personas, casas de habitacién y establos; la no
axistencia de animales acorralados en la proximaciones del apiarioj
o mantener mas de 25 a 30 colmenas por apiariosg distribuir las
colmenas en el apiario individualmente y en grupos de cuatroj
mantener cercado el apiario para evitar el ingresoc de animales o
personas ajenas a #ste; cambiar periddicamente las reinas de las
colmenas.,

Las abejas africanizadas trabajan mas y por ende produce una
mayor produccién de miel, polen etc.; por esta razén es busno
trabajar cron ellas sélo gue requieren un mayor cuidado vy
dedigacion.

El problema MAas grave que tuvieron los apicultores
costarricenses con la aparicién de la abeja africanizada fue la

propaganda tan negativa que sobre ellas se dija, esto ocasiond
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temor en los apicultores, los cuales optaron prudencialmente por la
destruccidén de los apiarios o venta de 1oz mismos, ocasionando
desds luego, una baja considerable en la produccién de productos
apicnlas v por ende en toda la industria apicola nacional.

Esta wvanta o0 destruccisn de los apiarios, condujo a los
ingustrializadores nacionales de miel y el polen a importar
productos apicolas) yva que salia mas cémodo traerla desde Centro

América, lo que perjudice a los apicultores de nuestro pails.

3.3.2— Intoxicaciones

Otro de los problemas con gue cuentan los apicultores
consiste en las intoxicaciones gue producen a las abejas los
insecticidas o agroquimicos que utilizan los agricultores en sus
cultivos.

El uso de estas sustancias se encuentra muy bien regulado en
nuestro ordenamiento juridico, pese a 2llo, las regulaciones no son
gdebidamente acatadas.

Espina-0Ordedt: en su libro denominado "Apicultura tropical”;
dice que las abejas dependen en gran medida de las flores. E1 autor

1"

mencionado zenalas -« hay qgue considerar que las abejas tienen
evistencia indisolublemente ligada a la de aquellas flores, sobre

las gue dichos insectos tienen la posibilidad de procurarse las

sustancias que necesitan ellas mismas o para subvenir a las



necesidades alimenticias de la colonia..."'. Al encontrarse estas

flores con esos productos quimicos mencionados y al llegar la abeja
a buscar sustancias, va a intoxicarse e inmediatamente morird y eso
le ocurrird a casi toda la colonia cercana.

lLas abejas e=jercen una funcion muy i1mportante sobre las
plantaciones agricolas, la cual como agente peolinizador, hace
producir las plantaciones de una manera satisfactoria.

Es tan importante esta funcién gque realizan la abejas, qgue
muchos agricultores alguilan las colmenas a los apicultoraes para
aue realicen la polinizacién en sus plantieos (2n la region an
estudio se utilizra generalmente para la polinizacien del meldn).

El reglamento para la proteccisn de la Industria Rpicola
Macional, r=glamenta que para el uso de agroguimicos, se deba
avisar con 72 horas de anticipaciéen a la Agencia de Extension
Agricnla mAs cercana, para gque ellos s=2 sncarqusn de avisar a los
apicultores vacinos del lugar gue se va a tratar, para gue procedan
a poner a salvo las colmenas. A pesar de la impaortancia ques reviste
este reglamento, sus regulaciones no son acatadas por dos razones:
PFrimero, 21 desconccimiento gue hacia =21 reglamento tiens tanto =1
que va a fumigar COmo @l apitcultors seqgundo, si
extraordinariamente, conocigron la ley, la violan, va gue las
sanciones gue establece tampoco se ponen en practica. Son muy pocos
los apicultores gue viéndose perjudicados, acuden a la via judicial

para hacer valer sus derechos. Y los apicultores que los hacen,

1
Daric Ewmpina Parez y otro, Apiteplicurs Tropiesl . 4 ecd, (8an Josd: Editorial
Tecnelégico de Costa Rica, 1984), p. 4086, 407,
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tienen gue esperar largo tiempo, hasta obtener un fallo favorable

a vecesg.

3.3.3~ Condiciones Apicolas de Nuestro Pais

En Costa Rica, la apicultura con Apis mellifera, esta

distribuida desigualmente. Guanacaste y Puntarenas son las regiones
mas productivas, ern ellas se ogbtienen entre 30 y 40 kilogramos de
miel por colmena. Enrn los uwultimons afros E1 Valle Central a
incrementado su produccisdn, siendo tncluse actualmente la segunda
zona méas productaora del pais. La regien menos productora es la
Atlantica, donde no se registran apifarios a nivel comercial.

Costa Rica poses excelentes condiciones climaticas, binlagicas
y botanicas para el desarrollo de la actividad apicola.

Existen =n 1 Pals mas de cien especies botAnlicas de
importancig apicola, entre las gue figuran 72 especies de arboles,
17 de los cuales frutales, ademas, 11 especies de hortalizas, Z de
palma, 24 de arbustos, 2Z de trepadoras y enredadera, 43 de hiervas
v 1 de bejucoy esto hace gque se tenga un gran potencial productivo
en la actividad apicola del pais, sabre todo en Guanacaste v
Puntarenas®.

La temperatura y la precipitaciéon constituyen factores

determinantes en la distribucién y el éxito de la apicultura en

i
Mijmna Barrisntos ®. ¥y Ascio Carvajal #. Provectol HomoQRDeiI&Clén v
Cemproislizacién -1°3 Hiel -1} ADRIiS - Tesis, Ciencias Agrarias, Universidad

MNacional, Hesredia, Comta Rica, 1%88, p. 435—44.
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Costa Rirca. La precipitacisn ha tenido gran influsncia sobre la
apicultura en Costa Rica. Las regiones que reciben m&s de 3,000 mm
de precipitacién no son adecuadas para la apiculfura. La duracisn
gde la estacién seca v 21l nimero de dias de lluvia también influyen
en el Axito de la apicultura.

La temperatura influye en la actividad de las abejas. cuando
la temperatura desciende a menos de 8 2C o cuando =2 eleva a mas de
TEZ BC, las abejas vuelan muy poco. En las zonas donde la
temperatura alcanza cerca de los 33 2C, las abejas tienen mas
pportunidad de recoger el néctar, mientras que en las zonas frescas
esta 25 menor.

Buanacaste, regidém de sabanas tropicales y bosgques secos donds
apenas si se alcanzan los 300 metros de altura sobre =21 nivel del
mar, 2= la zona apicola mas impartante del palis. El promedio maximo
anual de temperaturas varia entre los 30 vy 25 grados y los minimos
entre 20 v 245 la precipitacidén anual =5 de 1,300 a 2,500 mm en la
mayor parte de la zona.

El flujo principal del néctar empieza durante los meses de
noviembre a diciembre v continda hasta abril, generalmente se hacen
tres axtracciones durante el ano.

Puntarenas, 2 la segunda regisn importante del pais en lo gue
a apicultura se refiere, pose2 un clima semejante al de Guanacaste,
2]l promedio méximo anuwal de temperatura varia de 30 a II grados
centigrados vy el minimo entre Z1 y 24. La precipitacisn anual varia
en esta regisn dado gue se =xtiende por diversas partes del palils,

asl por mjemplo en la cabecera de la provincia ésta es de 1,300 mm



vy en otras como =2n 2] pacifico Sur la precipitacien alcanza los
3,000 mm,

Es esta regien 21 mayor flujo de naactar comienza =n diciembre
y decas 2n marzo, 1o cual posibilita realizar 2 sxtracciones.

La miel gue produce esta regisdén, al igual gue la que se
produce en Buanacaste es de excelente calidad.

Existen ademas regiongs secundarias donde se practica la
apicultura en gran escala, gue son =21 VYalle Central v el Valle del
Gengral. Las abejas en esos lugares no son tan productivas como
Buanacaste vy Puntarenas.

El Valle Central ocupa una cuenca en el centro de la
Cordillera Central, en el gue figuran algunas subregilones
productoras. En esta zona 21 promedio maxkimo anual de temperatura
varia entre 24 y 2B 20 v 21 minimo entre 14 y 17 2C. Er las
regiones Central Occidental del Valle, la precipitacioen aumenta de
1,500 2,000 mm.

La estacion seca del Valle Central es un poco mas corta que la
de- Guanacast=, empieza en diciembre ¥y continda hasta abril. El uso
de la tierra 2n el Valle Central defisre segun su elevacian. Varios
vegetales y frutales son cultivados por debajo de 1,000 metros
so0bre el nivel del mar. Por encima de los 1,300 metros la tierra
=2st4d utilizada prirncipalmentz en lecherias y 21 cultivao de
tuberculos y hortalizas qgue necesitanm clima fresco; entre ostos
cultivos se pusden destacar la papa, zanahoria, repollo, lechuga y

otros.



Sin embargo, la mayor cantidad de la produccidn de mi=l de
gsta zona provieng de la produccién cafetalera, va gue tanto =1
cafté como los arboles gue le sirven de sombra al cafeto son fuentes
de néctary entre =30z arboles se pueden citar las guabas y el
madero nearo. El néctar del cafeto, guaba y madero negro producen
miel fima vy clara, aungque ogeneralmente con més humedad ogu=s la
permitida para la exportacian por lo que se vende normalmente en =1
mismo Valle.

El Valle del General e&s una depresién ubicada cerca de la
frontera con panami. La temperatura promedio anual maxima en esta
regien varia entre 28 y Il grados v la minima entre 17 v 19 grados.
lLa mayoria del Area gue cubre 2] Valle recibe precipitacidon de
3,000 a 4,000 mm, excepto en la cabecera del Cantéen de Pére:z
Igleddn v 2n Buenos Aires en gue la precipitacisan anual es menor de
3,000 mm.

La mayor cantidad de prodoactos agricolas se cultivan en
tierras por debajo de los 200 metros y se cultivan fundamentalmente
granos basicos, yuca, pifa y otros, pero la principal fuente de
néctar es el café gue florece en febrero, el laurel, el aguacate,
guabaz y los frutales, ademés de algunas plantas como &1 chan y &l
churristate.

fdemas 85 necesario mencionar gue 2xisten las llamadas zonas
productoras marginales gue son Turrialba y las partes bajas,
lluviosas y tropicales, factor gue las hace ser zonas no aptas para

la actividad apicola. Estas regiones no saon atractivas para la
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apicultura comercial v =28 marginal adn para la apiculiura como
"pasatiempo’.

La estacionalidad en 1la produccidon de miel de abeja depends
del momento en gue florezcan los Arboles, arbustos o plantas que
sirven como fusnte de néctar. Se debe de tener en cuenta que las
abejas wvuelan més en é&poca de verano ya gue con las lluvias
perecen. Existen dos condiciones fundamentalmente para la
recnleccién de la miel gue son: al! El veranos bl gue florezcan las
fuentes de né&ctar gque son diferentes dependiendo de la zona o
ragian apicola. Sin embargn, 2stas dos condiciones se producen en
casi la totalidad de las regiones apicolas en los mismos meses. EL
periodo de produccio de miel de abeja 2n Costa Rica de extiendes de

noviembre a julio.

F.3.4~ Legislacisén Nacional Sobre la Miel de Abeja

Debido a ia importancia gue ha presentadn la apicultura para
la economia de nuestro pais, 25 gque nuestros legisladores se han
esforzado por te2ner la actividad bien regulada.

5in embargo, es importante aclarar gue si bien es cierto gue
la actividad se encuentra bien reqgulada, la leyes sgstablecidas no

52 aplican de la manera mas eficiente.
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2.3.4.1—- Leyes

Dentro de las leyes mas importantes para la actividad apicola
nacional, ternemos la Ley hamero 4243 del 2 de mayo de 1978. llamada
"Ley de Salud Animal”, la cual por estar dedicada en su articulo 23
y siguientes a la apiculfura nacional es también denominada, Ley
gue Protege la Industria Apicola Macional.

Esta ley 6243 fue publicada en =1 Alcance Mimero B7 a La
Gaceta, niamero 91 del veinticuatro de mayo de mil novecientos
setenta vy ocho, En su articulo 1 es declarado de interés piblico vy
de aplicacién obligatoriay establece medidas sanitarias qgue
promueven =1 mejoramiento de la produccian animal, asi como la
directa repercusioen en la salud del hombre.

En su articulo 23 v siguientes se refiere especificamente a la
apicultura v sefalas la obligacién del Ministerio de Agricultura y
Ganaderia a través de la Direccidén de Sanidad Animal de incrementar
y mejorar la produccién apicola del pais; establece el registro
nacional de colmenas yv plantas procesadoras de miel, tambien regula
la ubicacién de apiarios y algunos aspectos mas gue producen una
protececidén =ficaz de la Apicultura.

También, €l 9 de abril de mil 19287, fue promulgada la Ley
Mimero 70544, denominada "lLey de Fomento a la  Produccion
Agropecuaria', segin su articulo 1, tiene por objeto fomentar la
produccién de bienes agropecuarios, mediante e! estimulo a los
produtctores de estos bienes a fin de qgue incrementen dicha

produccion. Esta ley, comprende como es3 de suponarsea, las
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actividades apicolas. Madiante asta ley, =] =stado brindara su
apoyo vy otorgara incentivos para las @&uplotaciones cuyas
actividades agropecuarias estén ldentificadas como prioritarias en
le Plan Macilonal de Desarrollo vy 2n el Programa de Desarrello
Agropecuarin. Por ofra parte, =2labora tambi#n, un programa de
adecuacison de las obligaciones de los deudores agropecuarios gue s
encontraron en estado de mora al treinta de  junio de mil
novecientos ochenta ¥y seis, ¥ que hayan sido constituidas antes del

treinta v uno de diciembre de mil novecientos ochenta vy cinco.

3.3.4.2- Reglamentos

El reglamento de mas relevancia para la actividad aplfcola
nacional, fue el denominado "Reglamento para la Proteccisn de 1la
Industria Apleola Nacional", Decreto Ejecutivo ndmero 12483-A-5PPS
dado en san Jos#& a los 1l dias del mes de marso de 1981.

Para su promulgacion, de diergn los siguintes considerandos:

* RQue en los dltimos aros, mediante la accisen del Ministerio
de Agricultura y Sanaderi{a, se ha incrementado en 1 territorio
nacional la crianza de abejas productivas de miel y cera, io que ha
proporcionado ocupacisn y medio de vida a cientos de familias
campesinas v de las Aareas suburbanas a la ver gue ha evitado la
fuga de divisas al ser inngcesarias las importaciones.

* Que en las zonaes agropecuarias donde usan insecticidas en
forma indiscriminada, se han sutinguido las especies de insectos

que son polinizadores naturales de lias flores de las plantas



silvestres y cultivadas, y aque la abeja melifera es el dnico
insecto capar de reemplazaerlos es ess tarea, haciendo posible la
produceisn nermal de las cosechas que necesitan la polinizacian.

¥ Que en la actualidad la demanda del miel desde el exterior
ha aumentado en forma considerable como consecuencia de la
mituacisn internacipnal, lo gue repercute beneficiosamente en lta
produccisn nacional.

# Que ez indispensable ejercer el control y vigilancia de los
productos apicolas y subproductos destinados a la exportacien y al
consSumd nacional, para garantizar la calidad gque =s posible debido
al adelanto de la técnica apicola nacional v evitar inConvenientes
al normal desenvalvimiento del comercio exterior.

* Que al aumentar el ndmero de colmenas s ha presentado y
eventualmente pueden aparecer en €1  faturo, una serie de
enfermedades infecciosas o contagiosas gque pueden extinguir las
colonias de abejas, Y plagas capases de transmitir esas
enfermedades, lo gue puesde ocasionar en un futuro cercann la
destruccion de la industiria apicala nacional, y la peérdida de
capitales, fuentes de trabajo y estabilidad econémica un sector
importante de la poblacién.

Posteriormente, =1 5 de julio de 1984, este decreto ndmero
12483-A-SPSS del 11 de marzo fue derogado por el decreto nomero
155463-MAG-5S. Este decreto gue actualmente sigue vigente , esta
basado en la misma sxposicién de motivos del anteriori su dnico fin
gg 2l de proteger la industria apicola nacional; esto a fin de

proteger a las abejas de plagas vy enfermedades que pueden existir
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dentra v fuera del territorio nacional, asi como de oftros elementos
gue constituyen peligro para la vida de las abejas o gus dificuiten
o limiten su salud y la produccisan econsmica. Tambi#n nos dice el
articulo 1 de este reglamento para la Proteccidén de la Industria
Apicola Nacional gque ademas, es cbjeto de regulacidn, los aspectos
administrativos a gue debe someterse los derivados de la industria
apicola para garantizar su calidad y pureza. En el articulo 2 se
est=2 mismo reglamento, declara ciertas enfermedades infecciosas o
contagiosas de las abejas. Regula, el uso de plaguicidas, los
cuales perjudican directamente a las abe jas oon el 1180
desenfrenado. Menciona por otra parte, la obligacién de 1los
apicultores de registrar las colmenas en el Departamento de
Apicultura del Ministerio de Agricultura y Banaderia; la necesidad
de gue los técnicos realicen inspecciones en  las colmenas
existentes en el territorio nacional. Establece por dltimo,
regulaciones sobre la venta, las exportaciones e importaciones de
los derivados de la apicultura, asi como las sanciones qQue seran

objeto las personas gue infrinjan este reglamento.

3.3.84.3- Dtros Decretos Ejetutivos

Hemos notado hasta abora, gue la Apicultura estd bien regulada
en Costa Rica. Ademds de las leyes y reglamentos va citados existen
varios decretos gue toman en cuenta aspectos relacionados con dicha
actividad. Entre 2sos decretos tenemos: =1 ndmgro 15137-MAG del &

de enero de 19843 el cual declara a la apicultura de Costa Rica,
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gemergencia nacional por la presencia de la abeja africanizada en
territorio costarricense; los creadores de este decreto, consideran
oue la abeja africanizada significa un darfo ¥y peligro potencial a
la industria apicola nacional, ¥y por esta industria de gran
importancia social v 2conémica, s necesario dictar esas medidas.
Prohibia el tramnsito o migracidn de material bioldgico apicola de
la zpona sur hacia la Meseta Central yv la zona norte del Pals. S2ran
establecidos los puestos de cuarsntena gQue se crean convenientes;
2l Noamero 150 35 MAG, del ocho de noviembre de mil rnovecientos
ochenta vy tres, por medio del cual se crea la Comisidn Macional de
Apiculturag para la creacion de este organismo se tomo en cuenta,
la importancia econdsmica gue tiernen la apicultura para el pais, la
necesidad de protegerla contra las plagas v enfermedades foraneas,
la necesidad de meljorar 2] nivel tfcnico de nuestros apicultores y
apovarlos mediante programas de desarrollo v el peligro existente
con la presencia de la abeja africanizada.

El ? de setiembre de mil 1985, el Ministerio de Agricaltura y
Ganaderia y @1 Sefor Presidente de la Repiblica, debido a gue la
abeja africanizada z=2 encontraba dispersada por todo 21 pais. lo
gue también ccasiona accidentes araves picaduras, por no observar
las disposiciones lsgales relativas a distancias de ubicaciéan de
los apiarios, decretan urna reforma 21 articulo 18 del decreto
Niamero 15565-MAG-S denominado Reglamento para la Proteccien de la
Industria Apicola Nacional, para gue se ampliern de cien metros a
trescientos metros de distancia gue debe 2xistir entre los apiarios

v las casas de habitacisn, carreteras, caminos ¥y otros lugares
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donde haya gente v animales. Agrega que si despues de un mes de
regir este decreto, los apiarios no son reubicados , se proceders
a destruirlos sin responsabllidad para =21 Estado.

En el decreto Namero 45379-A4 del Z de diciembre de 197&, el
cal crea el Departamento de Agricultura, =21 que depende de la
Direccién de Extensian fAgricola vy Capacitaciéen en Desarrollo
Agropecuario, para gque se haga cargo de la Administracien del
Cantro de Apicultura Nacional, asi como de los Centros Apicolas
Regionales gue se establezcan 2n 21 futuro.

El veintiocho de octubre de mil noverientos ochenta vy dos,
bajo la presidencia de don Luis Alberto Monge A. se =2laboré una
norma gue va a ser denominado, MNorma Oficial para la miel de
Abejas; =2lla tiene por objeto sstablecer los reguisitos aque debe
contener la Miel de Abeja. En 25ta norma se describe v rlasifica lo
que s2 debe de =2ntender por miel de abeja; as{ como las
caracteristicas organoleépticas, gue influyen en las caracteristicas
fisircas, quimicas, microbiolegicas y otras. AdemAs, se establace
COmMO Y pOr que organismo, serd realizada la inspeccieéen, musstireo v
control de calidad, asi las normas de envase, rotulado,
almacenamiento vy transporte del producto.

Otros de los decretos gue intervienen en la regulacisn de la
actividad apicola son: Decreto Nimero 17438-MAG-H-MEC, Reglamesnts
al articulo noveno de la ley nimero 7017 del 14 de diciembre de
1985 anexo cinco a la ley para la Importacién y Contreol de Calidad
de Agrogquimiceos v los articulos 2527 y 532 (reforma articulo 146 d=

la ley 4521 del 24 de diciembre de 122%9) de la ley nimero 70464 del
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27 de abril de mil 1987, Ley de Fomento a la Actividad
Agropecuaria, =1 cual wime del pago de impuesios ad-valorem,
ventas, sobreventas vy cualguier otro gravamen a la maguinaria,
herramientas @ implementos utilizados en las actividades apicolas

v otras, también a los insumos necesarios para su elaboracisdn.



CAPITULO IV- ANALISIS DE LA PRODUCCION

4.1- ANALISIS DE LA PRODUCCION

Como se indicéd anteriormente, para efectuar 21 andlisis de la
produccisn, se dividisa la poblaciden total de apicultores =2n dos
estratos; ademas, S8 realizs un censo de los apicultores qgue
cuentan con mas de 100 colmenas. Esto con =1 fin de reducir la
variabilidad de los datos v los errores de estimacian y asi obtener
gstimados mas ajustados a la realidad.

Segin los datos obtenidos, se logrd determinar gque en 1o0s
gestratos 1 v 2 existe un  total de 420 vy 352 colmenas
respectivamente. El promedio de colmenas por apicultor para el
estrato numero 1 &s de 27 y para el estrato ndmero 2 de 70. Laos
apicultores gue cuentan con mas de 100 colmenas poseen un total de
I300 rcolmenas.

De aruerdo a e2stos datos se puede sstimar gue en la Regidn
Chorotega asl como en los distritos de Cébano, Paguera y Jicaral
existe un total de &709 colmeras (ver cuadro &2).

Como se& logra apreciar =2n 21 cuadro & y el anexo 2, los
cantones gue cuentan caon €l mayor ndmereo de apicultores (y por ende
2] namero de colmenas) en la zona de andlisis son Nicoya con un
total de 26 (28%), Nandayure y Hojancha 20 (1&%), Santa Cruz con 18
({14%) v JTicaral con 10 (8%4). Seglin 21 censco agropecuario de 1984

ios cantones gue aportaban la mayor produccidn =2ra Liberia con un

E&%, Nicoya un 2B%, Nandayure B.5%, Abangarss 6.3%4, Santa Cruz 5.6%
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CUADRO 2

COSTA RICA. NUMERDO DE COLMENAS ESTIMADAS EN LA REGION
CHOROTEGA, COBAND, PAQUERA Y JICARAL, 1887.

COLMENAS NbYmero de  Promedio Total de Nimero de
ESTRATO Colmenas Apicultores Colm. Estimadas
“EsTRATO 1 40 27 105 2,885
ESTRATO 2 352 70 11 770
PRODUCTORES CON . 3,000 300 11 3,300

MAS DE 100 COLMENAS
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0 CUADRO 3

COSTA RICA. NUMERDO DE APICULTORES PDR CANTON Y DISTRITO EN LA
REGION CHOROTEGA, COBANO, PAQUERA Y JICARAL, 1997,

Némero de Porcentaje
- CANTON Apicultores
. ‘Nieoya s 28
Nandayure 20 18
Ho jancha 20 16
Santa Cruz 18 14
Jicaral 10 8
Abangares 6 S
Paquera 4 3
Cobano 3 2
Carrillo 3 2
Liberia 3 2
Bapasas 2 2
Cangs 2 2
Tilaran 0 Y]
La Cru=z o 0
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y @l resto de cantones con una participacisn entre =21 4 vy 1%,
Comparando estos datos, se puede apraciar que Liberia pasg de ser
2]l cantén mas productiveo de la Provincia de Guanacaste a un cantén
que casi no aporta producecien de miel ¥y que los las cantones de
Nicoya y Nandayure siguen dando 21 mayor aports de mielj; ademas,
los cantones de Santa Cruz y Hojancha tienen wuna participacién
mayor due afos anteriores.

Los cantones v distritos restantes aportan un ndmeroc reducido
de apicultores, los gqus oscilan entre 2W y HB%.

Es importante sefalar gque en afos anteriores el ndamaro de
colmenas dedicadas a la sxtraccisan de miel! comercial en la Regidn
2ra mayor, sin embargo por diversos factores este numero se ha
visto reducido.

Entra los factores que opcasignaron ésta disminuciédn destacan
los siguientes:

1~ El uso inadecuado de insecticidas o agroguimicos en los
cultivos.

El uso de estas sustancias se encuenira bien regulado en
pusstro ordenamiento juridico, pese a =211o, esta regulacisdn no se
acata debidamente’.

Este incumplimiento a la regulacién apicola en nuestro pais
ocasioné gque muchos productores se retiraran de la actividad,
debido al envenenamiento de sus abejas a causa del usc inadecuado

de estos Agrogquimicos.

1

Lorena Alfaro Quesada. La _Achividad pararias OSOICOIA v Sw Reculscien =0
Canta Rica: Tesis, Facultadsad cde Derscho, Universidad de Costsa Rica, San José
C.R., 1988, p. 1&%.
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Un ejempleo de lo anterior son las fumigaciones realizadas al
cultivo del algodén, las cusles se aplicaban sin previo aviso a los
apicultores para gue estos pudieran trasladar los apiarios a un
sitio seguro y asi evitar 21 ernvenenamiento de las abejas. EI
Reglamento para la Proteccisén de la Industria Apicola MNacional
establece 21 Capitulo 2, articulo 7, gue cualguier persona gue
decida aplicar plaguicidas, ya fuera por aspersion asgrea o
terrestre, esta DSligadD a comunicarle a la Agencia de Extension
Agricola mAds cercana con 72 horas de anticipacidon como minimo, para
gue estos se encarguen de avisar a los apicultores vecinos del
lugar gue se va a tratar, v asi evitar posibles 2nvenenamiento. 8in
embargo, a pesar de la existencia de esta ley, la fumigaciones se
realizan sin previo aviso.

El no acatamiento de la leyes establecidas se debe basicamente
a dos factores: primero, por el desconocimiento gue hacia el
reglamento tiermren tanto el gue aplica la fumigacien como el
apicultor. Segundo, S5i extragrdinariamente, congcisran la ley, la
violan, ya gue la sanciones gue s=2 establecen tampoco se ponen 2n
practica.

2= La floracisn de la Regison 25 menor gue 2n anos anteriores,
lo aque ocasioande gu2 el rendimiento de los apiarios disminuyera vy
con 2ello el namerg de apicultores.

I- El ingreso de la abeja africanizada a nusstro pais en el
amo 1983, fue el factor gue mayor influyéd en la reduccisn en el
namero de colmenas. Dado 21 desconocimiento por parte de nuestiros

apicultores del trato que se debia dar a esta especie y a la
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propaganda tan negativa aus se le hizo, ocasions temor e2n los
apicultores, los cuales optaron prudentemente por la destruccisn de
los aplarios vy venta de los mismmos, trayendod COMo CONSRCUSBRCLIAa Uuna
haijs considerable en la produccgién de los productos apicplas y por
ende en toda la industria apicola nacional.

4—- E1 alauiler o venta de las colmenas a empresas meloneras de
la Regién para la polinizacian de dicho cultivo, ha sido otro de
factores gue influysd considerable en la disminucisén del numero de
colmenas.

La utilizacién de las colmenas en esta actividad representa
una alternativa para los apicultores de la Regian, donde ademis de
eliminar los problemas anteriormente citados también eliminan el
problema de la comercializacian de la miel.

Cabe destacar dque las colmenas dedicadas a este tipo de
actividad no producen mi=l, por lo gque no fueron contabilizadas
para realizar 2] presente estudiao,.

Segun el Sefior Gilberto Zufiiga', agente extensionista en el
Cantén de Nicoya, en la Regién Chorotega existen aproximadamente
unas 7000 colmenas dedicadas a la polinizacién del melén, de las
cuales la mayoria pertenecen a las empresas meloneras, quienes las
han comprado a los apicultores que se retiraron de la actividad.

En la actividad apicola se utilizan dos tipos de colmenas para
obtener los diferentes productos, a saber: 1- Rustica, 2- Moderna.

La colmena rustica fue utilizada con mayor intensidad, cuando

la actividad empezé a desarrollarse, debido a la poca tecnolegla

1
Entrevista con =l Técnica en apiculturs de la Agencla da Extensién de Nicoyas, Oilberto ZoKiga.
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que existia en ese momento. Conforme pasaron los afios esta colmena
fue siendo desplarfsada por la colmena moderna.

La colmena ristica =5 menos productiva, por lo gus no se
recaomienda para la practica de la actividad comercial.

El utilizar este tipo de colmenas presenta difersentes
problemas, entre los gque destacan: mayor riesgo de eanfermedades, su
dificil manejo v la mi=l gque s=2 obtiene es de menor calidad.

Todos los apicultores encuestados respondieron utilizar el
tipo de colmena moderna en sus apliarios. Esta colmena esta
conformada por un cuadro movible, marcos y cera estampada, la cual
complementada con 21 sxtractor (el cual permite no destruir los
panales), facilita el manejo de las mismas vy aumenta la
productividad.

Cabe destacar, que si bien es rcilerto todos los apicul toras
sncuestados utilizan colmenas modernas, no todos obtiensn los
mismos randimientos. Para alcanzar excelentes rendimisantos, ademas
de utilizar colmenas modernas se deben de tomar en cuenta otros
factores como la asistencia técnica recibida, experiencia en la
actividad, tecnologia empleada entre otros. Estas condiciones son
muy desiguales entre los apiculftores lo gue ocasiona  las
difersncias 2n las productividades.

Entra las ventajas gue sa obtienen al utilizar la colmenas
modernas  se pueden cltar las siguientes:

1—- Evita enjambres

Z— Avuda a prever enfermedades
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I— Facilidatd para defterminar la sxistencia de la reina en

1a colonia.

4—- Recolecrcisn de miel de mayor calidad

5— El material de cera pusde ser utilizado nuevamente

5- Permite 21 uso de excluidoras para reinas

Una préctica uwutilizada por los apicultores gue obtienen
mayores reandimientos 25 1a denominada COmo “"apicultura
migratoria". Esta préactica consiste en trasladar los apiarios de
wuna zona donde el flujpo nectarin es bajo a otra donde este sea
mayor, con el fin d2 obtener mayores rendimientos.

Como se pusde observar en =21 cuadro namero 4, &1 60% del total
de apicultores (20) practican la actividad como secundaria, de los
cuales 17 pertenecen al esstrato rimero 1 (&67% del estrato), 4 al
pstrato mamero 2 (BO% del estrato) y 4 a los productorses gue
cuentan con mas de 100 colmenas (364 de su total).

El 29% de los apicultores (10}, ejercen la actividad como

primaria, de los cuales 7 (44% del total) perten2cen a los

- productores con mas de 100 colmenas, 2 del estrato ndmero 1 (11%

del =strato} v 1 del estrato 2 (204 del =2strato).

El 1i% de los apicultores (4) practican la actividad como
terciaria, todos pertenscientes al 2strato 1 o sesa =21 22% (ver
grafico 1) .

As{ se pudo determinar que los apicultores de estratos 1 y 2
en su mayoria 2jercen la actividad como secundaria. En el sstrato

1 el &7% practican la actividad coma secundaria y en &l estrato 2
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0 CUADRO 4

~
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COSTA RICA. PRACTICA DE LA ACTIVIDAD APICOLA EN LA REGION CHOROTEGA, COBANO,
PAQUERA Y JICARAL, 1897,

ACTIVIDAD Primaria Secundaria Terciaria
ESTRATO No. Prod. % No. Prod. % No. Preod. %
ESTRATO 1 2 114 12 67 4 22
ESTRATO 2 1 20 4 80 0 0
PRODUCTORES 7 G4 4 36 - -
MAS DE 100 COL.
TOTAL DE APICULTORE 10 20 4
PORCENTAJE 29 60 11




GRAFICO 1: TIPO DE ACTIVIDAL,_:
APICULTORES DE LA REGION CHOROTEGA, COBANO, PAGUERA Y JICARAL
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=l BO%. Ademas, lo= dnicos apicultores en practicar la actividad
como terciaria son los del estrato numero 1.

El hecho de que los apicultores del estrato 1 y 2 ejerzan la
actividad como secundaria, se debe basicamente a dos factores.

1- E1 namera de colmenas con que cuentan 295 reducido, lo que
Dcasiona que obtengan bajas producciones Yy por ende bajos ingresos
economicos.

2~ La wmayoria de 1lps apicultores cuentan con un nivel
tecnolégico bajo, trayerndo comd consecuencia bajas productividades.
Aungue a5 importante sefalar que existe un ndmero reducido de
apicultores dentro de estos estratos que presentan un mejor nivel
tecnolégico, los cuales obtienen mayores rendimiento y practican la
actividad como primaria.

Esto dos factores pcasionan que lops apicultores se vean en la
necesidad de contar con otra actividad principal que les permita
obtener mavores lngresos.

El 40% de los apicultores gue cuenta con mas de 100 colmenas
ejercen la actividad como primaria. En este caso sucede lo
contrario a los 2strato t ¥y 2, los apicultores cuentan con un
namero mavor de colmena y un m2jor nivel tecnolegico, trayendo como
consecu@ncia m2jores rendimientos, parmitiéndoles depender
exclusivamente de la actividad. Sin embargo, exisien apicultores
{al 40% del total) que a pesar de contar con un mayor nlmero de
colmenas su nivel tecnolégico es deficiente, obteniendo como
resultado pésimos rendimientos, 1o que los obliga a depender de

otra actividad.
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Sobre la consulta a los apicultores, si estarian dispuestos an
aumentar, mantener o disminuwir &1 nimero de colmenas, @1 BBY (Z0)
respondieron sstar interesados en aumentarlas, de los cuales 18
pertenecen al estrato ndmero 1, 5 al estratoc 2 y 7 a los
productores qgue tiensn mas de 100 colmenas (ver cuadro 5).

El 12% (4) de los apicultores piensan mantener 21 niamero de
colmenas, ¥ pertenecen a los productores que cuentan con méas de 100
colmenas (ver grafico 2).

Como se puede aprecliar todos los apicultores del estrato 1| v
2 estan interesados en aumentar el nmero de colmenas v solamente
4 productores de los que tisnen mas de 100 colmenas piliensan
mantenerlas.

Este interés generalizado en aumentar el namero de colmenas se
debe a que en la actualidad la actividad apicola de nuestro pals
estad pasando por un periodo de restauracison. Despuégs de la
destabilizacién causada por el ingreso de la abeja africanizada,
los apicultores han aprendido a convivir con esta abeja v el temor

gue sintieron 2n un principio ha desaparecido.

4 .2— COMERCIALIZACION DE LA MIEL

El zuadro namero &6 muestra los diferentes canales de
comercializacién gque utilizan los apicultaores para vender la miel.
La mayoria de los productores del sstrato ndmero 1 venden la
miel en las casas de habitacién, pulperias, ferias del agricultor

v otros lugares como mercados, fruterias, hospitales, sodas v
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CUADRD 5

COSTA RICA. INTENCION DE AUMENTAR, MANTENER O DISMINUIR EL NUMERO
"i) DE CDLMENAS, POR PARTE DE LOS APICULTORES DE LA REGION
CHOROTEGA, COBANO, PAQUERA Y JICARAL, 1987,

INTENSION Mantener Disminuir Aumentar
ESTRATO No. Colm. No. Colm. No. Colm.
ESTRATO 1 - - 18
ESTRATO 2 - - 5
PRODUCTORES CON 4 - 7
MAS DE 100 COLMENAS
TOTAL 4 o} 30
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COSTA RICA. CANALES DE COMERCILIZACION UTILIZADOS PARA VENDER LA MIEL, POR PARTE
DE LOS APICULTORES DE LA REGION CHOROTEGA, COBAND, PAQUERA Y JICARAL, 1997,

CANAL C.M. 1 C.H. P-C,H. t-P [I-P-C.H. -0 P-C.H.-F.A.
ESTRATO
ESTRATO 1 - 5 8 1 1 - 2 -
ESTRATO 2 - 2 1 - - - 1 1
PRODUCTORES CON i ] - - - 1 3 -
MAS DE 100 COLMENAS
TOTAL 1 13 8 1 1 1 8 1
PORCENTAJE 3 as 28 3 3 3 18 3
NOTA: C.M. = Cadena Mayorista

1 = Intermediario

C.H. = Casa de Habitacidn

P = Pulperias

F.A. = Ferias del Agricultor

0 = Otros



macrobioticas. Los apicultores de esgte estrato utilizan estos
canales con el fin de obtener un mayor margen de utilidad, debido
a nue el volumen de produccian que obtienen de sus apiarios 2 muy
bajo vy =1 tener gue comerclializarlo por medio de obtro canal le
generaria menores ingresos. También se da el caso en este estrato
de productores due venden la miel a intermediarios; guisnes
obtienen un mayor volumen de produccién, lo cual les parmite
comarcializar la miel por este canal.

En el estrato Z, el canal de venta mas utilizado son los
intermediarios, aunque también se vende en casas de habitacidn
pulperias o ferias del agricultor.

Los productores gue tienen mlds de 100 colmenas, en su mayaria
venden la miel a intermediarios. Este canal es utilizado por varias
razones, entre las que podemos citar las siguientes:

1- Al vender el producto a los intermediarios, reciben el
dinero en una sola cantidad, lo gue les permite disponer de este en
el momento que lo deseen. Consideran gue al tener que vender la
miel en sus casas u otra forma similar el dinerc no lo recuperarian
en una sola cantidad, aungue reconocen gue obtendrian mayores
ingresos.

2= Por facilidad de venta. La miel es vendida en estarfones al
intermediario, lo cual elimina el problema de t2ner que 2nvasar el
producto, lo gue conlleva un costo adicional tanto de mano de obra
comno de =2nvasado.

= El tener ques envasar la miel requiere de un tiempo

adicional, por lo gue consideran los apicultores gue tienen gue



i
e

descuidar los aplaripos vy como conssecuencia oabfendrian una
disminugién en la produccidn.

Es importante senalar gque dentro de los gprodoactores gque
cuentan con maés de 100 colmenas s2 da el dnircg caseo donde un
productor vends la miel a las cadenas mavoristas. Se trata de la
enpresa Apes Agroilndustrial, quien cuenta con mas de 20 afos de
estar 2n la actividad v 25 considerada como la empresa apicola mas
fusrte de la Regidén Chorotega. La cual ests ubicade en la localidad
de Coyolito de Belén, perienscients al Cantsdn de Carrillo. En la
actunalidad cuenta 830 colmenas. Esta empresa ademsds de la migl gue
obtisne de sus apiarios compra a los apicultores de la zona, con el
fin de aumentar el volumen a comercializar. La miel &5 trasladada
hasta la Ciudad de Alajuela donde se ubica la planta procesadora.
AR se envasa, =etigueta v distribuve a las diferentes cadenas
mavoristas v diferentes compradores gue existan. El producto es
etiguetado bajo dos marcas diferentes: El madrofo v La é&bejita
Feliz.

El CACH v la empresa Apes Agroindustrial s0n los
intermediarios mas importantes de la reglén, los cuales Ltienen
objetivos muy similares. Como va s2 ha mencionado ambas empresas
cuentan con apiarios propios v ademas compran mi=l a productoress de
la FRegién, con el Ffin de aumentar el volumen de miel a
comergializar: ademas, las dos empresas envasan y =2tiquetan la

miel.
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Estas empresas venden el producto en la mayoria de los casos

a otros intermediarios, para gue estos a su vez lo hagan llegar

hasta 2] consumidor final.

4.3~ PRECIO DE VENTA

Para efectuar 21 andlisis sobre sl precio de venta s2 dividia
a los productores gue venden en envases de vidrio (se tomés el
precio de la botella para hacer el andlisis) y los gue venden en
estarones.

El precio promedioco de venta de la botella en general ez de
843, donde existe un precio maximo de venta de «225 v un minimo de
¢800 (ver cuadro 7).

En lo gue respecta a este precio se dehe de aclarar gue en
otras regiones como 21 Valle Central, Peréz Ieledon y La zona de
Los Santos el precio de venta alcanza inclusive hasta los 41000, lo
cual permite al apicultor obtener excelentes util idades.

Cuando 2] producto es vendido en estarones el precio promedio
de venta @5 de ¢ 133,000, donde existe un precio maximo de «140,000
y un minimo de ¢ 130,000,

Es importante seralar gque la mayoria de los productores
re@alizan la venta de la miel al contado y gue el CACH paga caon 8 a
13 dias de atraso, ocasionando gque los productores en algunos
momentos prefieran vender la miel a otras empresas intermediarias

que incursionan en la zona, esto por cuanto pagan de contado la
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=“} CUADRO 7

COSTA RICA. PRECIO DE VENTA DE LA MIEL DE ABEJA (COLONES), POR PARTE
DE LOS APICULTORES DE LA REGION CHOROTEGA, COBANO,
PAQUERA Y JICARAL, 1997.

PRECIO DE VENTA BOTELLA Precio ESTANON Precio
ESTRATO Maximo Minimo Promedio Maximo Minimo Promedio

ESTRATO 1 925 800 863 6150,000 160,000 155,000
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compra. Sin embargn, el CACH para contrarrestar esta desventaja

ofrece mayores precios que la competencia.
4.4— ALMACENAMIENTO

El niimero de apicultores gque almacenan la miel es muy peguefo.
En los sstratos 1 yv 2 ningldn apicultor almacemna miel; sin smbargo,
cabe aclarar como se serals anteriormente la mavaoria de estos
apicul tores venden 21 producto en la casa de habitacion, ferias del
agricultor, pulperias y otros, por lo que se ven en la necesidad de
mantener el producto hasta gue este se agote (gensralmente el
producto dura tres meses para agotarsel, por lo cual no se puede
ver como una forma de almacenar directa, ya gque no lo hacen con
ningin tipo de especulacisn con respecto al precic ni de otra
indole.

En los apicultores que cuentan con mas de 100 colmenas, el 30%
almacenan la miel.

Las principales causas por la cual almacenan la miel estos
productos sons

1- Para abastecer a los compradores durante todo e1 afo
(egspecialmente el CACH y Apes Agroindustria). S5i abastecen a los
compradores en un pericdo v en otros no, #stos dejan de comprar la
mie]. |

2- En espera de mejores precios

3— Para abastecer en apoca de escasez. Durante el periodo de

invierno &l producto escasea debido & que la produccién de miel se
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da entre los meses de diciembre v  Jjulio, 1o gus ftras come
consecuencia escasez en este periodo.

£l tiempo promedio de almacenamiento 2s de 12 meses. La miel
s8 almacrena &n una bodega con temparatura gue no sea muy caliente.
El almacenar la misl an bodegas frescas permite gue la calidad de
la miel no se vea alterada, ya gue las transformaciones gquimicas de
la miel esta estrechamente vinculada a las altas temperaturas y el

tiempo de almacenamiento.

4.5— OFERTA ACTUAL

Segin los datos obtenidos se2 logré determinar que en el
estrato namero 1 la cantidad promedio extralda es de 1.3 sstaién
par apicul tor, para el estrato 2 es de 3.6 estafiones y para los
productores gue cusntan coo mas de 100 colmenas de 16.3 estafones.
De acuerdo a estos resultados se puesede decir que en la Ragian
Chorotega asi como 2n los Distritos de Csbanco, Paguera y Jicaral,
la produceian estimada para el afo de 1994 fue de 3746.7 estafones
0 1o gue 25 lo mismo 103,568 bhotellas (ver cuadro B8),

La productividad promedio del estrato namero 1 fus de 21
colmenas por estandn, en el sstrato nomera 2 de 23 v para los
productores gue tienen mas de 100 colmenas de 18 colmenas por
estafon {(ver grafico 3).

Segun &l Ing. Guillermo Gonzaler, especialista en apicultura,
en la Regisdm Chorotega con un manejo adecuado de los apiarios y un

buen nivel tecnoligico, s2 puede alcanzar una productividad de 10
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CUADRD 8

COSTA RICA. PRODUCCION ESTIMADA DE MIEL DE ABEJA EN LA REGION
CHOROTEGA, COBANO, PAQUERA Y JICARAL, 1887,

PRODUCCCION PROMEDID Ntmero de PRODUCCION ESTIMADA

ESTRATO EstaMones botellag Apicultores EstaNones botellas
ESTRATO 1 s a1 105 157.6 43,365
ESTRATO 2 3.6 890 11 39.6 10,890
PRODUCTORES CON 16.3 4,483 11 179.3 49,313

MAS DE 100 COLMENAS
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colmenas por estafsn. 51 comparamos las productividades obtenidas
en la investigacidén con la seralada por el Ing. Gonzalez, z=e logra
apreciar que éstas son menores. Sin embargo, es importante seralar
que si bien es cierto las productividades promedios son menores a
la sefalada por 21 Ing. Gonzdlez, existen apicultores gue obbtienan

la misma productividad y hasta mejores rendimientos (ver cuadro %).

4.6~ OFERTA POTENCIAL EN EL NUMERO DE COLMENAS

Para estimar la oferta poten;ial del mimero de colmenas se
consults a los apicultores si estan dispuestos en aumantar,
mantener g disminuir el nimero de colmenas en los apiarios.

Todos los praoductores de los estratos 1 y 2 estdn interesados
en aumentar el nmmero de colmenas. Entre los productores ague
cuentan caon mds de 130 colmenas solamente cuatro piensan mantenen
el rndmero de colmenas y los seis restantes estan dispuestos en
aumentarlas (ver cuadro 3).

En 21 cuadro nidmero 10 se muestra la estimaciéen de la oferta
potencial en la Regidén en analisis.

En el estrato 1 el rnamero de colmenas promedio que los
apicultores estan interesados en aumentar es 76, en el estrato 2 de
170 colmenas y los productores que cuentan con més de 100 colmenas
de 500, Asi se puede establecer que la cantidad estimada en que los
apicultores estan dispuestos en aumentar sus apiarios es de 13,3306

colmenass cantidad gue duplica 1 nimerc de colmenas estimadas en

la actusalidad para la zona.
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CUADRD 9

COSTA RICA. PRODUCTIVIDAD DBTENIDA POR PARTE DE LOS APICULTORES
ENCUESTADOS EN LA REGION CHOROTEGA, COBANO,
PAQUERA Y JICARAL, 1987

Apicultor ESTRATO No. | ESTRATO No. 2 PRODUCTORES MAS DE 100 COLM.
N Produ. Product ividad Produ. Productividad Produ. Productividad.

{

T J 1 3.5 1 4 14 5 22
2 0.9 15 3 33 16 17
3 0,3 24 4 19 5 24
4 0.2 30 5 10 ] 17
5 0.4 1 2 38 49 14
] 1.0 18 it 19
1 2.5 15 0 0
8 0.4 33 ] 18
8 2 23 16 13
10 1.1 14 50 17
11 0.1 25
12 1.5 13
13 2.0 13
14 0.7 48
15 2.5 8
16 2.5 21
17 2.9 10
18 2.7 31

TOTAL 27.4 17.8 163
PROMEDID 1.5 24 3.6 23 16.3 18

NOTA: La productividad se obtiene dividiendo la produccién {estaliones)
entre el nimero de colmenas con que cuenta cada aplcultor.
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CUADRO 10
COSTA RICA. OFERTA POTENCIAL DEL NUMERO DE COLMENAS

EN LA REGION CHOROTEGA, COBAND, PAQUERA Y
JICARAL, 1997,

——— — — — T T — e e e i AL P L S S U AL LA S T P i i MR A A A FEE TE A TEE S S e b el ek AL A AR T A e NP R W e R o e S S W S B o

COLMENAS Promedio Namero de Total de
ESTRATO No. Colmenas Apicul tores Colmenas
ESTRATO 1 76 105 7,980
ESTRATO 2 170 11 1,870
PRODUCTORES CON 500 11 5,500
MAS DE 100 COLMENAS
TOTAL 127 15,350



Como se indicsd, la actividad apicola 2n nuestro pals decayo 2n
gran manera en los Gltimos afos por los factores ya citados.
Durante este periodo de transicién s2 creo gran desconfianza antre
log apicultores, trayende como consecuencia gue la mayoria se
retiraran de la actividad asl come el no ingreso de n#uevos
praductores. Sin embargeo, un nmimeEroc muy reducido de apicultores se
lograron mantensr dentro de la actividad, les cuales se fueron
tecnificando y en especial aprendieron a ceonvivir con la ab2ja
africanizada guien represantaba 2l mayor problema. Extos
apicultores s2 han mantenido hasta la actualidad practicande la
actividad v se sienten mas segures gue 2n afios anteriores. Es por
éste motivo gue los apicultores tienen un interés generalizado =2n

aumentar 21 namero de colmenas.

4.7- EXTRACCION

4.7.1— Meses de Extraccisn

El flujo principal de néctar 2n la Regién =2 da en la época de
veranng segin los datos obtenidos en la investigacion, los
apicultores de la regidn establecida realizan las extracciones en
los meses comprendidos entre diciembre a julio, dandose la mayor
extraccién =2n los meses de =nereo, febrero, marzo y abril.

aproximadamente un &0% de los Arbples florecen durante la
estacisan seca. La correspondencia de la estacidén seca con la

floracidén de las plantas ayuda a las abej)as a recolectar una mavor
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cantidad de miel, va gue estas no salen al campo a recolectar miel

cuando llueve,

4,.7.2~ Namero de Extraccidnes

El mimero de extraccionss que se realizan 20 la mavoria de los
casos son 2.

El &B% 23 apicultores) de los productores entrevistados
realizan 2 extracciones. El 12% (4 apicultores) efectdan sélo una
extraccian. Un 14% (5 apicultores) realizan I 2xtracciones v apenas

un &% (2 apicultores) hacen 4 extracciones, estos dltimos

aprovechan la florecilla (Melanthera niveal, la cual aparece en el

mes de julio, donde las abejas s2 benefician de la escasez de las
lluvias para aprovechar gsta fuente de néctar para producir miel,
permitiendo a los apicultores efectuar la cuarta sutraccisin (ver

cuadro 11).

4.8- OTROS PRODUCTOS OBTENIDOS

Dentro de los difersntes productos que se puedsen aobtenser de
las abejaz tenemos: =21 polen, cera, Jalea real, miel y propoleo.

Todos =stos productos tisnen usos muwy variados y son bien
pagados en el mercado macional, sobresaliendo la jalea real que por

st alto valor nutricional tiene un costo muy slevado.
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—T5—

COSTA RICA. NUMERO DE EXTRACCIONES REALIZADAS POR PARTE DE LOS
APICULTORES DE LA REGION CHOROTEGA, COBANQO, PAQUERA

Y JICARAL,

No. EXTRACIONES

1997.

1 Extraccion

2 Extracciones 3 Extracciones 4 Extracciones

ESTRATO
ESTRATO 1 2 2 o
ESTRATO 2 1 3 1 -
PRODUCTORES CON 1 6 2 2
MAS DE 100 COLMENAS
ot &= 5 T
PROMEDIO. 12 8 e s
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Los apicultores entrevistados sefalaron obtener ademas de ls
mi=l abeja los siguientes productos:

1- Cera
Z— Palen
I— Jalea real

El 524 de apicultores producen polen y cera, un 13% sélo cera,
?% solo polen, 2% producen cera y Jjalea real, ademas, =21 15% no
praoduce ningin otro producto, solamente miel (ver cuadro 12).

Los productos que 2n mayor cantidad se obtisnen ademas de la
mi=2]l son la cera ¥y el'polen. lLos apicultores Que producen jalaa
real son muy pocos, e2sto por cuanto es un producto dificil de
obtener y s2 redquiere de un buen manejo de los aplarios para lograr
obtenerlo.

El nimero de euxtracciones efectuadas por parte de los
apicultores y los otros productos obtenidos ademéas de la miel, s2sta
altamente relacionado con 21 nivel technolégico com que se cuenta.
Ern general los apicultores que  tisnen un buen nivel tecnolégico
realiza un mayor nimero de extracciones y ademas aprovecha sus
apiarios al maximo obtenisndo otros producteos, 1o gque les permite
aumentar los ingresos.

Algunos productores consideran que al obtener otros productos
en los apiarios la produccion de miel se ve disminuida; ya que las
abmjas s2 debilitan al recolectar esos productos, condicion gue las
hace ser menos productivas. Es por tal motivo gque estan interesados
2n producic so0lo miel; sin embargo, sspecialistas en apicultura

sostienen que eoste debilitamiento de las abejas se ve compensado
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CUADRO 12

COSTA RICA. OTROS PRODUCTOS APICOLAS OBTEN1DOS POR PARTE DE LOS
APICULTORES DE LA REGION CHOROTEGA, COBANO, PAQUERA
Y JICARAL, 1997.

PRODUCTO Polen Jalea Real Cera Polen- Polen-Cera- Ninguno

ESTRATO Cera Jalea Real
ESTRATO 1 1 3 9 1 4
ESTRATO 2 2 - 2 - 1
PRODUCTORES CON - 2 ? 2 -
MAS DE 100 COLMENAS
TOTAL 3 5 18 3 S

9 15 52 9 15




con un mejor manejo tecnoldgico de los apiarios, como =5 el
uwtilizar colmenas modernas, =1 ten2r los aplaritogs en onas con
ercelentes condiciones de floracien, gue los apiarios no cusnten
conr un pamero mayor de 30 colmenas, gue no se encuentren Cercanos
8 otros apliarios para evitar competencia por parte de las abejas en
la recoleccién tanto de polen como de néctar, asi como 21 utilizar
la practica conocida como "apicultura migratoria, la cual ademas de
elevar los rendimientos facilita obtener otros productos. E1
efectuar todas las recomendaclones citadas eleva los rendimientos
y facilita la produccién de polen, tera, jalea real y porpéleos,

obteniendo los apiculftores como consecuencia mayores ingresos.
4.9- ASPECTOS IMPORTANTES PARA EL CACH

El CACH esta interesado en brindar asistencia técnica asi como
crédito a los apicultores de la zona. Al aumentar 21 ndmero de
colmenas y mejorar 21 nivel tecnolégico 2n los productores, la
producciéen de la zona ser& mayor, con lo que se verid favorecideo el
CACH, va que tendrid la oportunidad de comprar una mayor cantidad de
mi=2]l a los productores, permitiéndole comercializar un mayar
valumen de miel asi como de garantizarce el abastecimiento futuro.

Para determinar el interés por parte de los productores en
recibir asistencia técrnica o crédito, se les consulté que si estian
interegsados en gqu= el CACH se los brinde.

El &7% (23) de los productores estén interssados en que se le

brinde ambas condiciones, el 124 sélo le2 interesa recibir
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asistencia técnica, 9% salo le interesa recibir crédito y un 124
no 2sta interesado =n recibir ninguna de las dos (ver cusdro 1323,

Como s2 pusde apreciar en =1 grafico 4 la mayoria de los
apicultores estian interesados =2n que el CACH le brinde asist=ncia
técnica v cradito. Estos apicultores como s2 indicse anteriormente
piensan aumentar el rdmero de colmenas, 25 por tal motivo gue les
interssa obtener crédito con el fin de financiar los costos de
inversisn gue 2sto conlleva, ademas de mejorar su nivel tecnoldgico
por lo gue les interesa recibir asistencia t2cnica. Solamente 3
apicultores no estin interesados en recibir ni asistencia técnica
ni crédito, ya gue estos cuentan con un namero adecuado de colmenas
vy un buen nivel tecnolagico.

El B8% de los apicultores (30) estan dispuestos en venderle la
miel al CACH v él 12% restanfe no esta interesado en hacerlo (ver
cuadro 14 y grafico 5).

Las condiciones que solicitan los apicultores para venderle la
miel al CACH san las siguientes:

1- Que =] precio de la miel sea justo

2—- Seguridad de compra

53— Oue el CACH se Encérgue de recoger la miel en la finca del
apicultor o cubra =21 gasto de transporte (estos para los
apicultores que se encuentran ubicados en cantonss muy alejados a
Hojancha) .

4~ fue se le brinde asistencia técnica y crédito

5 Bue la venta sea al contado
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0 CUADROD 13
COSTA RICA. INTERES EN RECIBIR ASISTENCIA TECNICA Y CREDITO
s POR PARTE DE LOS APICULTORES DE LA REGION CHOROTEGA,
iM) COBAND, PAQUERA Y JICARAL, 1887.
INTERES Asistencia Crédito Ambas Ninguna
ESTRATO Técnica
ESTRATO 1 2 1 15 -
ESTRATOD 2 ' - 1 4 -
PRODUCTORES CON 2 1 4 4
MAS DE 100 COLMENAS
TOTAL 4 3 23 4
PROMEDIO 12 9 87 12

________________ S S
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CUADRO 14
COSTA RICA. INTERES EN VENDER LA MIEL Al CENTRO AGRICOLA CANTONAL

DE HOJANCHA POR PARTE DE LOS APICULTORES ENCUESTADOS
EN LA REGION CHOROTEGA, COBANO, PAQUERA Y JICARAL, 1997.

INTERES Si Venderia al No Vendertia al

ESTRATO CACH CACH
ESTRATO 1 16 2
ESTRATO 2 5 -
PRODUCTORES CON ] 2

MAS DE 100 COLMENAS

TOTAL 30 4
PROMEDI1O 88 12
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S6lo I apicultores no estan interesados =n vender la miel al
CACH. Uno de ellos se trata de la empresa Apes Agroindustrial la
cual tiene los mismos objetivos que 21 CACH v su intergs es de
comprar mie]l a productores en ver de vender la gue obtiene. EI
segundso apicultor gue no esta interesado en vender miel la CACH,
Jugtifico esta decision ya Que cuenta con un local de comercio en
2l cantén de nicoya donde vende la miel y por 2nde no l2 interesa
hacerlo a un intermediarioc. El1 tercer apicultor, no justificéd su

repuesta.
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CAPITULO V— ANALISIS DE LA DEMANDA

3.1- PROVEEDORES DE MIEL DE ABEJA A LOS SUPERMERCADOS

lLos diferentes proveedorss gue abastecen de miel de abeja a
los supermercados establecidos para realizar el presente estudio
son los siguientes:

1- Comparfiia Nacional de Ventas (CONAVESA)

- Comercios del Barreal

3— Apes Agroindustrial

4- Distribuidora de Productos Macrobidéticos (DIPROMA)

5~ Cadena de Detallistas (CADENASA)

bH— Peribasicos

7— Distribuidora El Panal

B~ Alimentos Naturales (ALIN)

?- Aplarios La Abejita

10— Apicola La Reina

11— Centro Agricola Cantonal de Hojancha.

Dentro de estos proveedores exisien productores que a su ver
son importadores, s2 encargan de envasar, etiquetar y distribuir el
producto, asi como de abastecer a empresas dedicadas a la
distribucidén del mismo, también s= encuentran empresas que se
dedican exclusivamente a la distribucidn del producto.

Las diferentes marcas vendidas a través de los supermercados
en estudio son: La Abejita, La Casita de la Miel, La Selva, Api-

Rica, La Colmena, Mi=l de Hojancha, Miel de Abeja, Cadenasa, El
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Madrofio, La Abajita Feliz, La Reina, Purs Honey, Misl de Abeja y El
Angel (en el capitule VI se analizarda cada uno de los proveedores
vy sus distintas marcas).

El 100% de los supermercados encuestados (23) afirmaron estar
satisfechos con los actuales proveedores (ver cuadro 15). Segin las
personas encargadas de realizar la compra en los supermercados, los
actuales proveedores cumplen con las exigEncias regueridas.

Las razones por las cuales se le compra a los proveedores
segin los encargados de compra son las siguientes:

i- Ofrecen un precio accesible para =1 supsrmercadn

2—- En general los diferentes productos ofrecidos saon de muy

buena calidad.

Z— Cuentan con buen servicio (constancia, garantia, etc.)

4— El producto final tien= buesna presentacién

53— La mayoria de proveedores ofrecen descuentos

&6— Ofrecen diferentss tamanos de envase

7— Brindan facilidad de crédito

8- £n =21 caso de la cadenas mayoristas, para contar con mayor
variedad de marcas (etiquetas). Esto con el fin de gue el

consumidor tenga mavor opcién de campra.
5.2~ TIPO DE VENTA

l.as cadenas mayoristas en su totalidad (8) compran la miel a
los proveedores semanalmente. Esto se debe 3 gue los supsrmercados

cuentan con un gran namero de clisntss, por lo gue se ven 2n la
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CUADRO 15

COSTA RICA. SATISFACCION DE LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES
DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS DE

ALAJUELA, CARTAGOD Y HEREDIA, CON LOS ACTUALES PROVEEDORES DE MIEL
} DE ABEJA, 1897.

:{.
¥

ESTAN NO ESTAN
TIPO DE SUPERMERCADO SATISFECHOS SATISFECHOS
_CADENAS HAYDRIST;S 8 0
SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 15 c
-;BTAL --_-;3 o °o
—;BRCENTAJE B ----IOO o 0 -
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necesidad de adguirir la miel con mayor frecuencia. La compra de
miel por semana permite al supsrmercado no contar con problemas de
cristalizacién, ya que comd s& indicd 2n el capitulo T la miel
tiende & cristalizar, entre otros factores, al sstar mucho tiempo
almacenada. E1 &O% (%) de los supermercados independiegntes
adquisren la miel por gquincena, 2sto por cuanto al contrario a las
cadenas mayoristas su clientela es menor y por ende la rotacion del
producto; sin embargo, el 40% (&) de estos supermercados adguieren
la miel por semana, ya gue se asemej)an a las cadenas mayoristas,
cono 2s 2l caso de Yaohan, Mufoz y Manne v Super Sareto, teniendo
asi un mayor volumen de ventas (ver cuadro 14).

Las Cadenas mayoristas en su totalidad efectian la compra al
crédito {(ver cuadro 17). Es 1importante sefalar gue una de las
rondiciones que solicita las cadenas mayoristas a los proveedores
de miel es gque brinde sistema de crédito. E1 824 (12) de los
supermercados independientes realizan la compra al crédito y un 18%
(3 1o hacen al contado, en estos casos la venta de miel es
reducida {(menos ds 4 botellas por mes, no justificandose el
créadito. Para el caso de 1os supermercados que realizan la compra

el ecrédito, el periodo esta comprendido entre 13 a 30 dias.

5.2.1- Tipo de Envase

La miel que compran los diferentes supermercados a los

provesdoraes es envasada en frascos de wvidrio y plastico. La

capacidad y forma de los mismes varian de acuesrdo a la intensién de
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CUADRO 16

DE ALAJUELA, CARTAGD Y HEREDIA, 1997,

-89-

FRECUENCIA CON QUE SE ABASTECEN DE MIEL DE ABEJA LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS
INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS

FRECUENCI A SEMANAL QUINCENAL CADA MENSUAL
TIPO DE SUPERMERCADQ 22 DIAS
CADENAS MAYORISTAS 8 H 0 0
SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 6 9 0 0
TOTAL 14 10 0 H
PORCENTAJE 61 39 0 H




-90-

CUADRO 17
‘DSTA RICA. TIPO DE COMPRA QUE REALIZAN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS

INDEPENDI1ENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE
LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997.

TIFO DE COMPRA CREDITO CONTADO AMBOS
TIPO DE SUPERMERCADO
-CADE;;; MAYORISTAS ---_-—g-_-- 0—-- o 0 )
SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 12 3 0
TOTAL o ___;5____ 3 4]
PORCENTAJE i o o
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cada snvasador para posesiooar =l producto =0 el mercado v oasi

aumantar las ventas. La capacidad de los savases varian desde 4
onzas hasta 1 boteslla.

lLos provesdores entregan al supermercado la migl nvasada v

it

etiquetada, para gue éste s= dedigus euclusivamente a la venta del
producto. Es por tal motivo gue todas las marcas (etiguetas) gue
so0n vendidas a traves de los supermercados en sstudio estan
gensralmente registradas ante el Ministerio de Salud por parte del
encargado de envasar el producto.

El 4% de leos supermercados adguiersn la miel en frasens de
vidrio, un 18B% en plastico v un 78% en ambas formas, en plastico vy
vidrio {(ver cuadro 18). Esto demusstra gue a los supermercados
encuestados les intersesa contar con los dos tipos de envases, para
asi{ dar mayvor opciones de venta al consumidar final.

Los envases de vidrio utilizados son los siguientes:

1- La botella (1000 g)

2— 1/2 botella (300 g)

3- 1/4 botella (220 qg)

4— 275 g (8B onzas}

3~ 120 g (4 anzas)

Estos envases son utilizados por todas Ins distintas marcas
gus axisten en el mercado, ya que como se vera mas adelante son los

envases gue tiensn mayor aceptacisn por parte del consumidor final.
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* 3 CUADRD 18

COSTA RICA. TIPD DE ENVASE EN QUE SE COMPRA LA MIEL DE ABEJA POR PARTE DE LAS CADENAS MAYORISTAS
Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE
LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGD Y HEREDIA, 1997.

TIPO DE ENVASES ENVASES DE ENVASES DE VIDRID-FLASTICO
TIPO DE SUPERMERCADD VIDRID PLASTICO
CADENAS MAYORISTAS : 0 0 8
SUPERMERCADOS INDEPEND|ENTES 1 4 10

TOTAL i 4 18

PORCENTAJE 4 18 78
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En lo gue respecta a los envases plasticos se utilizam los
siguientes:

1- 1235

1

2- 1000 g

I— 300 cc

4- £33 g
5- 528 ¢
&— 3530 g
7— 315 ¢
B- 328 ¢
- 2138 g
10— 270 g

11- 257 cc

12- 170 g

13— 120 g

En general estos envases buscanm dar una mejor presentacion e
higiene al producto, asi como de facilitar su usoc. Una de las
marcas gue utiliza soloc envases de plastico es "Api-Rica”, cuyos
2nvases tienen la salida en forma de "chupdén" {(punteadal, lo cual
facilita el usn y evita posibles derrames de miel.

El 28% de las cadenas mayoristas (7)) consideran gue existe una
marca (etigueta) preferida por parte del consumidor vy el 132%
considera gque al consumidor le interesan ntros aspectos, comg son
el color, =1 precio y la fluidez de la miel. En el caso de los
supermercados independientes 1 33U (3) considera gue existe

preferencia v el &7% (130) gque no la hay {(ver cuadro 12).
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CUADRD 19

l_g) COSTA RICA. PREFERENCIA DE MARCAS (ETIQUETAS) POR PARTE DEL CONSUMIDOR FINAL
DE MIEL DE ABEJA, SEGUN LOS ENCARGADOS DE REALIZAR LA COMPRA EN
LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA
METROPOL ITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS DE
ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997.

PREFERENCI A EX1STE NO EXISTE

TiPO DE SUPERMERCADO PREFERENC1A PREFERENCI! A
"CADENAS MAYGRISTAS TR T
SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 5 10
ot T T




_.g 5_

Las marcas preferidas son "La casita de la miel", distribuido
por la empresa Comercios del Barreal, "La Adbejita"’” distribuida por
Apiarios La Abejita, "Api-Rica" distribuida por Alimentos Maturales
y "Pure Honey" Distribuida por Productos Macrobisticos. Estas dos
dltimas su preferencia radica 2n 21 tipo de envése gque se presenta
2] producto al mercado.

Segin los =2ncuestados, las razones por las cuales estas marcas
son preferidas son las siguientes:

1- Precio accaesible al consumidor

2~ El color de la miel. Generalmente presentan un producto de
color claro {(color oro). Color gue =25 preferido por part=2 del
consumidor, ya gus estos consideran que esta miel no ha sido
adulterada con otros productos.

3~ Buena presentacien y altas condiciones de higisne.
Especialmente en las marcas Api~Rica y Pure Honey.

4- Por tradicién. Especificamente "La casita de la miel" y "La
Abejita"

S—- El1 producto no cristaliza. La mayor parte de los
consumidores conslideran que si la misl s cristaliza es gue ha sido
adulterada.

Esta preferencia por parte de los consumidores sobre las
marcas citadas, s= ha dado con base en un criterio empirico v en la
mavoria de los casns errados ya gue en general los consumidores
desconncen las cualidades de wuna misgl de buena calidad. Es por fal

motivo gue los duefos de las marcas pra2feridas se han limitado en
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antregar un producto ogue satisfaga las condicionses solicitadas por
los comsumidores fen @]l caplitulo VI se analizard estos aspectos).

En general. ninguna de las marcas existentes en el mercado
naciconal realizan un plan publicitario 2n donde I promocione 21
producto v s2 informe al consumidor final sobre 1o gue o5 una miel
de buena calidad, para gus éste tenga mayor criterio a la hora de

afectuar la compra.

5.3—- CANTIDAD CONSUMIDA DE MIEL POR PARTE DE LOS

SUPERMERCADOS EN ESTUDIOD

Para estimar =21 consumo total de miel s=2 tomd la botella como
unidad base, transformando los datos brindados =0 otros envazss a
botellas.

El consumo de miel en las cadenas mavoristas, segin los datos
brindados, es de 10,498 botellas (3IB.Z sstafones) mensualmente,
dando un consumo anual de 125,974 botellas (438 estarones).

El consumo promedio mensual de miel en la muestra analizada de
los supesrmercados independientesz 25 de 144 botellas (ver cuadro
20), dando asi un consume estimado para los 51 supermercados de
7,344 botellas mensuales (26.7 estafiones) obfteniendo un consumd
anuwal de BB,128 botellas (I20 estafones).

Seqin estos datos se pusde estimar gue 21 consumo total tanto
20 las cadenas mayoristas como en los supsrmercados independientes

es de 17,842 botellas mensuales (64,7 sstafones) y un consumo anual
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CUADRO 20

COSTA RICA. ESTIMACION DE LA CANTIDAD CONSUMIDA DE MIEL DE ABEJA EN LOS SUPERMERCADOS
INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS
PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997,

CONSUMO CONSIRID MENSUAL  TAMAND CONSUMO TOTAL CONSLMO MENSUAL
TIPO DE SUPERMERCADO BGTELLAS MUESTRA PROMEDIC  POBLACIONAL  POBLACIONAL

SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 2,160. 15 144 51 1,344
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de 214,104 botellas o 1o gus 235 lo mismn 782 estafrones (ver cuadro
213,

La miel de abeja en Costa Rica se consume aproximadamente en
un 0% como mi=2l para mesa v =21 104 es utilizado 2n la industria
nacional para la elaboracién de cosméticos, Jabones, tabacos,
combinado con otros alimentos, en productos farmacéuticos y en
medicamentos populares principalmente’.

Del 20% que se utiliza en consumo de mesa, segln especialistas
en apicultura, entre un 30% y 40% es comercializado a través de los
supermercados establecidos para realizar el presente estudio. Por
lo que se puede establecer que el consumo promedio para mesa en
Costa Rica estd alrededor de los 2,610 estafiones.

Cabe destacar que los encargadeos en realizar la compra en los
distintos supermercados encuestados, consideran que con la miel que
compran en la actualidad logran abastecer la demanda existente, por
1o que no tisnen interds en comprar una mayor cantidad de miel. S5in
ambargo, consideran gue si se les gfrece mejores condiciones gue
las artuwales estarian dispuestos a comprar miel de abeja a otro
provesdor. Para el caso de las cadenas mayoristas less interesa
contar con una mayor variedad de marcas por lo que tambign estarian
dispuestos en raducir la compra de oitros provesdores para asi
comprar una nueva marca, siempre y cuando 21 producto tenga busna
ace2ptacisn  por parte del consumidor vy se  le brinde busnas

condiciones de negociacidénh. E1 76% del total de supermercados

1
Direccidén Seneral de Mercadeo Agropecuario Departamento Economia de

Mercados. Perfil de l& slituaclicén de la ACicCulturs en Conts Rice . MAG, San Jome,
Comsta Rica, 1%808. p. 1&.,
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CUADRO 21
)

COSTA RICA. ESTIMACION DE LA CANTIDAD CONSUMIDA DE MIEL DE ABEJA POR PARTE
LAS CADENAS MAYDRISTAS Y LOS SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL
AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS
DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1993.

CONSUMO MENSUAL ANUAL
TIPO DE SUPERMERCADO BOTELLAS ESTANONES BOTELLAS ESTANONES
CADENAS MAYORISTAS 10,498 38.2 125,976 458
SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 7,344 26.7 88,128 320

TOTAL 17,842 64.9 214,104 782
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encuestados consideran que existen factores negativos para que el
consumidor compre la miel de abeja y solamente un 24% consideran lo
cantrario.

Entre los factores negativos que intervienen a la hora de
realizar la compra par parte del consumidor tenemgs los siguientes:

i~ Color de la miel. Segin los encuestados el consumidor
prefier2 una miel de color claro (color orol), yva que consideran gue
g2ste tipo de miel no ha sido adulterada con otros productos como
puede ser =21 azdcar de cafa, melaza o simplemente con glucosa
comercial.

Z- Cristalizacidn. Cuando 21 consumidor adguiere una miel en
2]l supermercado vy posteriaorments en su casa de habitacion se
cristaliza (granula), este deja de comprar .la miel ya gu= estima
que ha sido adulterada.

3— Fluidez de la miel. El consumidor prefiere una miel fluida
(menos densa)l), ya gue consideran gque las mieles densas son de menar
tal idad.

4- Presentacian. En general 2] producto tiene mayor aceptacion
ctyvando wme presenta =n aptimas condicionss higiénicas y de
presentacidén.

Existe un desconocimiento casi total por parte de los
encargadps en realizar la compra 2n los supermercados encuestados
2n aspectos como son la calidad de la miel, la razdén por gque se da
la cristalizacién, a que se debe 21 color y cuales son las misles
mas nutritivas. Es por tal motivo gue éstas personas no cusntan con

un buen criterio a la hora de efectuar la compra. Gensralments vy
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como es légico la compra se hace con base en las condiciones que
solicita =1 consumidor final, gquien a su wvez también tiens
descongcimiento =2n los mismos aspectos (2p el capitulo & se
analizaran); debido a 25to la mayoria de los prove=sdores presentan
una miel que satisfaga los aspectos citados con el fin de complacenr
al consumidor sin importar gue la mi=2l sea de busna o mala calidad.

De acuerdo a 1o anterior los sncargados en realizar la compra
a los proveedores solicitan gque la miel tenga buena presentacian,
que el producto no cristalice, gue la miel sea fluida, los envases
sean los de mayor acepatcian, respaldo por parte del proveedor para
el producto y sobre todo gue la miel sea de un color claro (color
oro)d.

El total de cadenas mayoristas (B) consideran que el consumo
de miel es constante durante £l afo (ver cuadro 22). Un 60% (F) de
los supermercados independientes consideran gue el consumo es
mstable y solamente un 40% (46) consideran gue varia. Las épocas
donde, segin los encuestados, 21 consumo aumenta =2s muy variado,
algunos consideran que aumsnta =2n época d& invierno, oiros en
verano v épocas festivas como son la Mavidad y Semana Santa y otros
consideran que no =25 predecible la época en gue se da el mayor
Consumo.

El total tanto de cadenas mayoristas como de supsrmercados
independientes sefalaron no tener problemas para abastecerse de
miel durante el afo. Cuando un proveedor no tiene miel otro 1o
abastece, sin embargo gensralment= los proveedores abastecen los 12

meses del afo.
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CUADRO 22

COSTA RICA. VARIACION EN EL CONSUMO ANUAL DE LA MIEL DE ABEJA SEGUN
LOS ENCARGADOS DE REALIZAR LA COMPRA EN LAS CADENAS
MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA
METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS
DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1987,

VARIACION EXISTE NO EXISTE
TIPO DE SUPERMERCADO VARIACION VARIACION
CADENAS_E;YURISTAS __________________ 5 _____________________ ; __________
SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 6 8
TOTAL B -_6 o o 17 o

PORCENTAJE 26 ‘ 74
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5.4— VENTA DE OTROS PRODUCTOS APICOLAS

Dentro de otros productos apicolas identificados gue se venden
en los supermercados sstablecidos estan: ba jalsa real, polen v
otros compusstos de miel como son la miel de abeja con jalea real,
miwl con polen, miel con ginseng vy miel con lecitinag ademas, se
prasenta capsulas empacadas en cajas, contgniendo cada una 30
unidades.

El 13% del total de supsrmercados venden polen, sl Z2% vends
polen y jalea real, un Z5% vende jalea real, polen y mi=l de abeja

con compuesteos vy un I0¥W no vende oitros productos (ver cuadro

5.9~ ASPELTDS DE IMPORTANCIA PARA EL CACH

El 834 (19) de los supermercados encuestados estan dispuestos
en comprarle miel al CACH y sélo un 17% (4) ng lo estéan (ver cuadro
24 .

El total de las tadenas mayoristas estéan dispuestas a comprar
miel al CACH (ver grafico &). Las razones por cuales dstas cadenas
estan interesadas son basicamente dos: primero, con el fin de
contar con una amplia variedad d2 marcas (etiguetas), para gue asi
2l consumidor tenga mayor diversidad de opcidn a la hora de hacer
la compra =n aspectos como la calidad, precio, presentacisn v

condiciones de higieney segundo, para probar la aceptacidn de la
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CUADRO 23

COSTA RICA. OTROS PRODUCTDS APICOLAS VENDIDOS EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS
INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDC LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS
DE ALAJUELA, CARTAGD Y HEREDIA, 1997.

PRODUCTODS POLEN POLEN- P-J.R.-M J.R.- NINGUND

TIPO DE SUPERMERCADO JALEA REAL MP-MGML
CADENAS MAYORISTAS 1 2 5 0
SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES 2 3 3 7
TOTAL 3 5 8 7
PORCENTAJE 13 22 35 30
NOTA: P = Polen

J.R. = Jalea Real

MP = Miel de Abeja con Polen

M J.R. = Miel de Abeja con Jalea Real
MG = Miel de Abeja con Ginseng
ML = Miel de Abeja con lLecitina
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CUADRO 24

{;}bSTA RICA. INTERES EN COMPRARLE MIEL DE ABEJA AL CENTRO AGRICOLA CANTONAL DE
HOJANCHA, POR PARTE DE LAS CADENAS MAYORISTAS Y LOS SUPERMERCADOS

INDEPEND1ENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS
DE LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997.

o PRBDGE;BE _____________ si NO
TIPOC DE SUPERMERCADO COMPRARIAN COMPRAR1 AN
—EADENAS MAYORISTAS B o s o_”_ N
SUPERMERCADOS 1NDEPEND IENTES 11 4
_;UTAL___ 19 B ' s
PORCENTAJE 83 7
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mi=l por parte del consumidor, ya gue si esta se vende en oun
volumen grande 21 supermercado se ve favorecido.

Las condiciones gue snolicitan 1os supermercados ogus estan
interesados en comprar miel al CACH son las siguientes:

1=~ Producto de buena calidad

2~ fue= se ofrezca descuento

Z— HBistema de cradito

4— Constancia en la entrega del producto

S8~ Promocidn del producto al consumidor

6H— Etiguetado

7- Buenas condiciones higiénicas

8- Precio accesible

F— Buena presentacian

10— Entregar 21 producto en los envases de mayor consumo

1l= GBu=z la misl no cristalice

Unicamente cuatro supermercados i1ndependientes no estan
interesados =n comprar migl al CACH. Las razones por las cuales
Justificaron esta decision soh las sigulentes: el proveedor actual
presenta excelentes condiciones de negociacion para el
supermnercado, cuenta con muchos afos de abastecerlos v na han
tenido problema en 1o gue respecta a la calidad del producto,
tiempn de entrega y precios, dandole asi mayor seguridad al
supermercado y par O0ltimo estos proveedores, ademas de la miel
abastece otra serie de productos, facilitando los tramites

administrativos del supermercados.



—106-

5.6— PRECIO DE COMPRA Y VENTA

Para efectuar el andlisis del precio se toms la botella, 172
botella, 1/4 botella, 8 onzas y 4 onzas, esto por cuanto son los
envases gue tienen mayor importancia para el CACH, aungue cabe
destacar gue en el mercado existen otra serie de enpvases.

. El precio promedio de compra por botella en las cadenas
mayoristas es de ¢B&3, existiendo un minimo @795 y un maximo de
tP6% el precio promedio de compra de la 1/2 botella es de 44446 del
174 de botella +271, =21 de B onzas de 4319 v 4 onzas de «1%97 (ver
cuadro 25). El1 precio promedio de compra de los supermercados
independientes de la botella == de 208, donde sxiste un minimo de
4233 v un maximo «100GC, la 1/2 botella de 4479, el 1/4 botella de
€275, 21 de 8 onzas de ¢323 v 4 onzas de <¢186.

El precio promedio de venta de las cadenas mayoristas por
botella es de 41,035, daonde existe un precio minimo de €954 v un
maximo de 21155, la 1/2 botella de 4535, el 1/4 de botella de ¢325,
2l de B onzas de ¢383 y el de 4 onzas de ¢234. El precio promedio
de venta de los supermercados independientes por botella es de
¢1,090, donde existe un precio minimo de <1000 y un maximo de
1,200, la 1/2 botella de ¢575, el 1/4 de botella de ¢330, el de 8
onzas de ¢387 y =21 de 4 onzas de ¢223 (ver cuadro 26).

Fara establecer el precio de venta los supermercados
gensralments aplican un 20% sobre el precio de compra, debido a gus
no incurren en ningln costo adicional caomo puede ser 21 transporte,

envasado o etiguetado. En algunos casos como los Pali, Canasta
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CUADRD 25
COSTA RICA. PRECIO PROMEDID DE COMPRA DE LA MIEL DE ABEJA (EN COLONES) EN LAS CADENAS MAYORISTAS

Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS
PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1887.

SUPERMERCADO C.M. PRECIO 5.1. PRECID
TiPO DE SUPERMERCADO MINIMO HAX1MO PROMED10 MINIMO MAX 1MO PROMED 10
BOTELLA €785 t987 ¢663 ¢833 ¢1000 £908
1/2 BOTELLA €425 €487 ¢AAG €440 €489 479
1/4 BOTELLA £265 €276 - €271 ¢267 ¢286 ¢275
8 ONZAS €303 £335 ¢3.19 €312 €342 €323
4 ONZAS : ¢175 ¢220 ¢197 €182 €225 ¢1686

NOTA: C.M. = Cadena Mayorista
= Supermercado Independiente
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CUADRO 26

COSTA RICA. PRECIO PROMEDID DE VENTA DE LA MIEL DE ABEJA {EN COLONES) EN LAS CADENAS MAYORISTAS
Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS
PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGD Y HEREDIA, 1987.

SUPERMERCADO C.M. PRECIO S.1. PRECIOD
TIPO DE SUPERMERCADO MINING MAXIMO PROMEDIO MINIMO MAXIMO PROMEDIO
BOTELLA €954 ¢1155 £1035 £1000 1200 ¢1080
1/2 BOTELLA 510 ¢584 ¢535 £528 587 €575
1/4 BOTELLA t318 ¢331 £325 4320 €343 ¢330
8 ONZAS €363 £401 €383 4374 ¢A10 4387
4 ONZAS €210 ¢264 €236 ¢218 €270 ¢223

NOTA: C.M. = Cadena Mayorista
S.1. = Supersercado [ndependiente
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Basica y los Supsr Barato el porcentaje de ganancia =5 menor v

ectid comprendido entre el 12% vy 15%. Cuando el proveedor ofrece
descusnto, este =3 tomado =2n cuenta para sstablecer el precio de

venta.

50N
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CAPITULDO VI- ANALISIS DE LA COMERCIALIZACION Y PRECIOS

6.1- FUNCIONES DE COMERCIALIZACION

6.1.1- Funciones de Intercambio

Son las funciones relacionadas con la transferencia de
derechos de propiedad de los bienes; se vinculan con la utilidad de

pOSEeSion.

6.1.1.1- Compra y Venta

Ltos participantes en los procesos de mercadeo (productores,
intermediarios y consumidores) compran y/0 venden los bienes. Se
conocen  tres métodos de compra vy  venta de los  productos
AgQroOpecUarios: por inspeccisn, por muesira y por descripcidn.

El mdétodo por inspeccisdn =¢ige la presencia de la totalidad
del producto en el lugar de la transaccien e inspeccién de la
mercancia como paso necesario para definir las condiciones de la
negociacién. En &l método por muestra, =21 vendedor lleva una
pequedfa parts2 de la meErcancia al comprador; dicha muestra debe ser
representativa de la calidad del producto en negociacian. E1 método
por descripcién es =1 mAs avanzado, Y& que s negocia sobre la
descriprién escrita o verbal de la mercancla.

La miel de abejia es vendida en nuestro pais bajo los métodos
de inspeccién y par musstra. S=g0in sea el agents de mercaden asi es

2l mdtodo utilizado, por ejemplo los productores gus venden la miel
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a intermediarios o mayoristas deben presentar el producto 2n su
totalidad para poder venderlo, dandopse asfi el método por
inspacecian. Cuando el producto lo venden los mayoristas envasadores
v distribuidores a los detallistaz v =n especial a los
supermercados, s2 debe presentar una muestra del producto wuna ves
envasado y etiquetado para definir las condiciones de negociacién,
dandose asi 21 método de muestra. La muestra de la mercancia gque ce
lleva a los supermercados debe ser representativa de la calidad del

producto en negociacion.

&.1.1.2- Determinacien de precios

La determinacién de los precios pusde ser libre o estar regida
por normas oficiales.

En Costa Rica no existe nianguna institucisn estatal que regule
@l precio de la miel de abeja; ademas, en el mercado existe muchos
oferentes y demandantes del producto, por 1o que se pueds pensar
que el precio es fijado por la fuerzas de la oferta y la demanda;
sin embargo, el mavor volumen de miel es comercializado a traves de
4 empresas mayoristas, las cuales en dltima instancia son las gue
fijan =21 precio tanto o2 compra como el de venta. E1 40% de la miel
comercializada por estas empresas, es importado de otros palises a
un precio menor al del mercado nacional, permitiéndole tener un
mayor margen de comercializacidén y por ende "jugar” con los precios
fe compra y venta.

Estas empresas cuentan con plantas procesadoras donde envasan,

etiguetan y distribuyen 21 producto, ademas tienen contacto con la
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mayoria de los apicultores de nuestro pais, factores que les
permite contar con una buena Informacion de mercadns para asi poder
fijar 21 precin. Es por tal motivo gue los apicultores de la zona
establecida para realizar el estudio de la oroduccidn, en su
mayaria venden 21 producto snvasado a fruteras, hospitales, sodas,
ferias del agricultor v en sus propias casas de habitacién, con el

fin de obtener wun mayor margen de comercializacion.

&.1.2- Funciones Fisicas
Las funciones Tfisicas son las gue se relacionan con la
transferencia fisica y con modificaciones fisicas e incluso

fisiolépgicas (por ejemplo =1 grado de madurez) de los productos.

6.1.2.1- Acopie

Se entiende por acopio la funcidén Fisica de reunir la
proguccién procedente de distintas wnidzsdes, haciendo lotes
homogéneogs para Tarcilitar el transporte y otras funciones de
comercializacion.

Ern la rona gue se ectablecid para realizar el andlisis de la
progduccién, la funcidén ge acopio no se da. Aungue =25 1mpoartante
resaltar gus las empresas CACH y Apes Agrolindustrial compran miel
a log apicultores de la zona con el fin de comergializar un mayor
volumen, cumpliendo asi de una forma indirecta la funcisdn de acopio
ya gue los apicultores pueden acudir a estas empr2gas para vender
el producto al por mayor, eliminando los costos de mercadeo del

producto.
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Al decir gue la funrcien de acopio no se da en la regisen an
estudio de una forma directa. se debe a que 21 objetive d=l acopio
es concentrar y reguiar la oferta asi como de buscar economlas de
escala en el transporte y 2n las demias actividades de preparaclahn
del producto, situacisn gque en su totalidad no cumplen las empresas
citadas, vya que paor razanes logicas el aobjetivo de éstas empresas

es meramente lucrativo.

6.1.2.2- Almacenamiento

El almacenamiento tiene la funcién de mantener 21 producto por
un  fiempo, con 21 propesito de ajustar la oferta a los
reguerimientos de la demanda. E1 almacenamiento proporciona
"ytilidad de tiempo" a los productares.

La funcién de almacenamiento de la miel de abesja en nuestro
pals se da sspecialmentese por parte de las empresaé dedicadas a
envasar, etiguetar vy distribuir el producto. Estas empresas
almacenan la miel con el fin de abastecer la demanda existente
durante al afo.

Los apicultores de la zona en estudio no almacenan mieil,
debido a que estos en su mayoria tratan de vender el producto lo
mas rTapido posible con el fin de recibir el dineroc para asi poder
disponer del mismo. Como se explicard postericormente 21 precioc de
la miel de abeja se mantiene muy =stable durante el arfo, siendo
otro factor gue influye &n que los aplcultores no almacenen 1a

miel, ya gue no se obtiene "utilidad de tiempo".
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6.1.2.3— Clasificacién y Mormalizacien

La clasificacién por valor comercial consiste en la seleccian
de los productos v su distribucién en diferentes lotes donde cada
uno posee uniformente ciertas caracteristicas de calidad. Estas
caracteristicas pueden ser, la dimension, la forma, ] sabor el
grado de madurez o cualguier otro atributo mesurable que afecte el
valor comercial del producto. El pbjetivo de la clasificacian es
ayudar a los compradores a escoger los productos mAs aproximados a
los usos para los cuales los reqguieren, lo gque permite obtener de
las mercantcias un precio méas elevado gue si la clasifica;ién no se
hubiera efectuado.

Como se menclions en 2] capitulo 111, la miel de abeja pusde
ser clasificada por su color, siendo la miel oscura de mayor
calidad. En pailses como Estados Unidos la miel s=2 clasifica por su
colory sin embargo, en nuestro pals esta clasificacién no rige.
Aungue cabe destacar que el consumidor final en una forma empirica
ha establecido preferencia por la miel clara, por lo que las marcas
lideres del mercado se han encargado de entregar este tipo de miel,
sin importar que sea de buena o mala calidad y sin mediar ningdn
tipo de clasificacien.

El color y sabor de la miel estan altamente ligados, siendo
aun maAs importante clasificar la miel de acuerdo a su color.

Exigten otros dos factorss de menor importancia en gue se
puede clasificar la miel como son el porcentaje de humedad v la
densidad, los cuales =n algurna medida estan relacionados con Bl

color de la miel.
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En Costa Rica, si s lograra establecer la clasificacisén de la
miel de acuerdo a su color, se verian favorecidos los apicultores
que produocen mial de mavor calidad, va qgue se harf{a una distincién
en 21 precio del producto.

lLa normalizacion implica el establecimiento de normas de
calidad vy de pesos vy medidas que permanezcan constantes de un lugar
a ntro, de una 2poca a otra y en las relaciones entre compradores
v vendedores, y que sirvan como criterio para la clasificacien de
los productos en categorias.

En lo que respecta a la miel de abeja en nuestro pals existe
una buena legislacidén, tanto para la proteccién de la actividad
apicola, como para comercializacidén de la miel. Tal es el caso de
la "Norma Oficial de la Miel de Abeja", =n donde se establece la
caracteristicas microbinlégicas, organolépticas, fisicas ¥ quimicas
que debs presentar el producto para ser comercializado. En 21
"Reglamento para la Proteccion de la Industria Apicola Macional",
se establecen las condiriones que debe presentar el producto, tanto
para ser exportade camo para importar. Este tipo de reglamentacion
contribuye a las negoriacioness internacionales, a los reclamos en
las transacciones asili como a prevenir los fraudes en 21 mercadeo,
sin embargo, a pesar de estas normas la miel que se importa en
muchos casos es de menor calidad que la producida en nuestro pais
debido a que la produccién nacional no logra abastecer la demanda

existente.
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Ez importante sefalar gue aungue existe buena legislacién en
nuestro pals en 1o gue respecta a la actividad apicola, =sta no es

aplicada de una manera eficiente.

6.1.2.4— Empagque

Las funciones de empague cumplen con los objetivos de
preservar el productao, preparar lotes homogéneos para  su
manipulacisn y fraccionarlos con el fin de facilitar su
distribucian.

Los encargados de envasar la miel de abeja en Costa Rica, son
ampresas gue cuentan con plantas de procesamiento adecuadas en
donde envasan, etiguetan vy distribuyen el producto. Estas empresas
para abastecerse de miel compran a los apicultores nacionales,
importan vy 2n algunos casos cuentan con apiarios propios. Lomo se
analizard =n la seccién de canales de comercializacién, son varias
las empresas gue se dedican a la funcién de envasar el producto,
sin embargo, existen 4 empresas que son las gue dominan =21 mercado.

Otros encargados en envasar la miel son los peguefos vy
medianos apicultores, lps cuales con el fin de obtener wuna mayor
ganantia venden el products envasado en ferias del agricultor,
sndas, hospitales y mercados entre otros. En la myoria de los casos

vernden el producto sin etiguetar.

6.1.2.5- Transporte
La funcién de transporte agrega "utilidad de lugar" a los

praoductns mediante su traslado desde las zonas de praduccion en
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donde los excedentes no tienen oporiunidad de satisfacer las
necesidades, hasta los centros urbanos, haciéndolos accesible a los
ronsumidores; esta simple ftransferencia de lugar afade valor a la
produccion.

Los apicultores de la zona en estudio en su mayoria venden el
producto al por mayor (estafones?) a las empresas CACH y Apes
Agroindustrial, cubriendo los costos de trasporte con sus propios
medioss; cuando =21 producto 25 vendido a otros intermediarios
mayorista del valle central, los costos de trasporte son cubiertos
por dichas 2mpresas. Para =21 caso de las empresas dedicadas a
envasar, =2tiquetar vy distribuir =21 producto, los costos de

transporte son cubiertos por estas empreEsas.

6.1.3- Funciones Auxiliares

Las funciones audiliares también son denominadas furncion de
facilitacién, dada gue su objetivo 2s contribuir a la ejecucioen de
lag funciaones fisicas y las de intercambio y s= cumplen en todos

los niveles del proceso de mercadeo.

5.1.3.1- Informacidén de Precios y de Mercados

Esta Funcisen se relaciona con la prestacién de un servicio de
recolecridén de datos, su procesamiento, analisis y.difusién, a fin
de informar a las participantes y dar transparencia al mercado.

En nuestro pals no s2 da la informacion de precios y mercados
en la miel de abeja por parte de alguna smpresa pablica o privada.

Este tipo de informacieon favoreceria a cada uno de los agentes del
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proceso de mercaden; por 2jemplo, en el caso de los productores
podrian establecer en gus momento vender el producto, en gue
mercado, formas de presentar =21 producto y precio probable gue
recibiria.

Ezs importante sefalar gque las empresas gque tienen mayor
participacién en 21 mercado cuentan con su preopia informacién de
precios y mercados, permitiéndoles obtener mayores ventajas con
respecto al resto de empresas, ya gues entre otros aspectos pueden
establecer 21 vpoplumen de la produccién, 21 comportamiento del
precio, lazs calidades menos deseadas y la fecha apropiada para el

inicio y finalizacién del procesamiento del producto.

&6.1.3.2- Financiamiento

El financiamiento hace posible el cumplimiento de los demas
funciones de comercializacién seflaladas. Los tipos de créditos mas
comunes son los créditns comerciales gque conceden los bancos a
intermadiario y a empresas de comercializacién, para la compra vy
venta de mercancias.

La politica crediticia, hasta la fecha no ha sido coherente,
sistemadtica ni estid ligada a los programas de asistencia ftécnica
gubernamental. Ern realidad no ha existido un programa nacional de
crédito para la apicultura ligada a la asistencia técnica; sin
embargn con la apertura de 1la Banca Privatizada los apicultores
tisnen mayor posibilidades de crédito que &n aros anterioras.

El CACH cuenta con un siz=tema de crédito para la apicultura,

lo cual representa una opcién para los productores de la Regilan.
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En general los spicultores de nusstro pais cubren los costos

de produccisn con sus propios medios.

6.1.3.3— Aceptacion de Riesgos

Esta funcion 25 una de las mas importantes en mercadeo y es 1a
menns tangibles en apariencia.

Ern mercadeo agricola hay dos clases de riesgos: de pérdida
fisicas v financieras.

Los riesgos fisicos son los derivados de lus dafros vy
deteriorns a gue =stan expuestos lous productos agricolas en el
proceso de mercadeco. Los riegsgos financieros consisten en sufrir
perdida por bajas en la cotizacion del precio,

Dade que la miel de abeja no &5 un producto perecedero los
productores no incurren en riesgos fisicos; excepto cuando es
manipulado de una manera muy deficiente como puede ser calentar el
praoducto a temperaturas mayores de los 71 2C, ya gue se ven afectas
las caracteristicas naturales de la miel, disminuyendo su calidad,
o bien cuando s almacena la miel por largos periodos en
condiciones gue favorecen la cristalizacien.

En 1o gque respecta a lus rigsgos financieros, son asumidos por
las empresas mavouristas (envasadores). Estos empresarios cuentan
con su propio sistema de informacien de precios vy de mercados, lo
que les permite conocer las cotizaciones de los precids e 1ncluso
influir en ello, disminuyendo casl en su totalidad los riegos

financieros.
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6$.1.3.4- Promocion de Mercados

Es la funcion responsable de la biisqueda de oportunidades de
mercadeo para la produccién. La promocien de mercadeo se acompana
de la investigacien de mercados ¥y puede utilizar la publicidad como
estrategia de congquista de mercados, no siendo =21 danico medio.

En nuestrpo pals ninguna empresa realiza promocion sobre la
miel de abeja. Una promocién donde se indique las caracteristicas
de las mieles de buena calidad, vendria a favorecer tanto a los
apicultores que producen esta miel como a los consumidores finales,

va que tendrian un mayor criteric para realizar la compra.

6.2- CANALES DE COMERCIALIZACION

Un canal de comercializacion comprende etapas por las cuales
deben pasar los bienes en 21 proceso de transferencia entre
productor y consumidor final.

Como se indics en el capitulo 5, existen 11 prove=dores de
miel gue abastecen a los supermercados establecidos para realizar
el andlisis de la demanda. Con el fin de lograr establecer los
di ferentes agentes de mercadeo y poder establecer los canales vy
margenes de comercializacisn, se analizard cada uno de esstos
proveedores.

1- Compafla Nacional de Ventas (COMAVESA): esta es una
compariia que forma parte de las 10 divisiones del Grupo Constenla,
s2 dedica exclusivamente a la intermediacion de productos, dentro

de los gue se encuentra la misl de abeja. Para abastecerse de miel
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le compra a la empresa Apiarios La Abejita, guienss le entregan el
products senvasado v etiquetado (con la marca "ia absjita"!. Una ve:
obtenido &l producto es distribuido a supermercados que conforman
cadenas mayoristas, recibiendo un porcentaje de ganancia por la
intermediacion del producto.

= Comercios del Barreal: ssta empresa se dedica a envasar,
etiquetar y distribuir la miel. Es una de las empresas mas fusrtes
aue existe en el mercado. Para abastecerse de miel importa =1 100%
del volumen comercializado de paises como El Salvador, Guatemala vy
Mé&xico. La miel es etiquetada con la marca "La Casita de la Miel”
y 1los envases utilizados son de vidrio. Comercios del Barresal vends
21l producto en todo =1 pails, abarcando tanto a los supermercados
como a los detallistas (pulperias, abastecedores, mini super, etg)
vy ademéds a intermediarios gue se dedican exclusivamente a la
digtribucisn del producto.

3~ Apes Agroindustrial: es una de las pocas empresas que
tigenen apilarios propios para abastecerse de miel. Ademas, para
aumentar el volumen a c¢omercializar compran a los apicultores
nacionales e importan en un 95% v el restarte 3% lo producen.
Cuentan con una planta procesadora donde envasan y etiquetan la
miel. El producto =5 stiquetado bajo dos margas diferentes, "La
Abejita Feliz" y "El Madrofp". lLa miel se vende directamente a los
supermercados v detallistas, sin utilizar ningan otro
intermediario. Los envases utilizados son de vidrio y plastico.

4- Distribuidora de Productos Macrobisticos (DIPROMA): esta

enpresa disiribuye wuna serie de productos bajo el concepto
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naturalista, =ntre los gue se enocuentra la miel de abeja. Para
abastecerse importan el 1004 de lo nue comercializan. Coentan con
una planta procesadora donds envasan y 2tiguetan la miel. La marca
utilizada 2s "Producto Macrobiotico" y los envases utilizados son
tanto de vidrio como de pladstico. La miel es vendida directamenie
a log supermercados v sodas macrobiceticas s1n wtilizar
intermediarios.

53— Cadena de Detallistas (CADEMNASAY: ssta Cadena compra la
miel & la empresa Apilariops La Abejita, guienes le entregan el
producto envasadn y etiguetado. Es importante sefalar que se
atigueta bajon la marca "CADENASA". La funcién de esta empreéa es
inicamente de distribuir la miel a los diferentes detallistas del
pais. Los frascos utilizados para 2nvasar la misl son de vidrio.

&— Peribdsicos: es una empresa que s2 dedica sxclusivaménte a
la intermediacien da la miel entre otros  productos. Para
abastecerse de miel le compran & las empresas Alimentos Maturales
¥ Aplarins La Abejita y Distribuidora El Panal, la marca de los
envases pertenece a estas empresas. El producto 2n su totalidad se
vende a las cadenas mayoristas y supermercados independientes.

7—- Distribuidora El Panal: Es un empresa gue s=2 dedica a la
distribucisn de la miel. Para abastecerse de mi=l compran & la
emprecsa Aplarios La Abejita, gquienes le entregan la miel envasada
y etiquetada (bajo la marca El Angel, utilizada por =2sta smpresal.
Distribuidora E1 Panal vende 21 prodoucio en todo el pais a las
cadenas mayoristas, supermercados indepsndigntes, pulperias, mini

supsr, abastecedores, hoteles, sodas y hospitales.
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8~ Alimentos Naturales (ALIN): Esta 25 una de las SMPrasias mMAas
fuertas del mercado nacional. Toda la miel que comercializa ésta
enpresa la importan de paises como El Salvador, Guatemala v Mético.
Cuentan con una planta procesadora donde envasan v stigustan la
miel. La marca que utilizan para etiguetar el producto =8 “Api-
Rica" y los snvases utilizados son de plastico, los cuales ademas
de ser muy higienicos son faciles de utilizar. La miel =25 vendida
tanto a los supermercados como a los detallistas.

9- Apiarics La Ab=jita: Al igual qgue Alimentos Naturales es
una de las empresas mas importantes del mercado nacional. Del total
de miel gue comercializa el BOYA lo importa v el restante 20% lo
producen vy compran a apicul tores nacionales. Cuentan con una planta
procesadora donde envasan y etiguetan la mieli. E! producto es
etiquetado bajo cuatro marcas diferentes, "La Abejita", "La Selva”
y "La Colmena". Para vender la mizl utilizan dos canales, primero,
a los agentes distribuidores de la empresa, auienss llevan el
producto a los distintos supermercados y detallistas dal pais y
segundo, a intermadiarios y distribuidores como sonn CONAVESA,
Peribasicos, Cadena de Detallistas y Distribuidora £E1 Panal.

10~ Apicola la Reina: Ez una =2mpresa r=lativamente peguena.
Cuenta con apiarios propios para abastecerse de miel vy ademias
compra a los apicultores nacionales. La migl e envasada
manualmenté va gque no cuenta con el equipo adecuado. El producto se
2tigueta bajo la marca "La R=zina". La mizl s2 vende a los

diferentes supermercados y detallistas del pais.
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li- CACH: =1 CACH cuenta con apiarios propios y ademas compra
migl A los apicultores nacionales para abastecerse de la misl gue
com2rcializan. En 1923 realizd una importacidn de Nicaragua con el
fin de aumentar 21 volumsn a CDmerciaiizar. Er la actualidad cusnta
con una planta procesadora donde realiza el snvasado v etiguetado.
lLa miel =5 etiguetada bajo la marca "Miel de Hojancha™ v los
gnvases witilizados son de vidrio. El producto egs verndido tanto a
los supermercados como a los detallistas. Enftre sus principales
compradores atitualmente se encuentran en orden de importancia,
Coopecompro  {(40%), Rolando Araya (40%) (distribuidor directo),
Coopepilangosta (BW) vy otros con una parfticipacian  promadio
alredsdor del 1%.

Cabe resaltar gue estas empresas en su totalidad distribuysn
miel =2n todo el pais, sin embargo 21 mayor volumen lo comsrcializan
en a2l &rea metropolitana.

Con bage en la informacidn obtenida v tomando 2n cusnta la
definicién gue hace Mendoza' sobre los agentes de mercadeo, se
puetde establecer gue los agentes de mercadeo que intervienen en la

comercializacion de miel en el presente estudio son los siguientes:

1
Gilberto Mendoxra. Comnoendia e Mercadee e Froducton AQroREcUaricon. 2 =d.
(San Jomse, Costa Ricar Editorial IICA, 19%82), p. 201,



“wj

-127-

FLINCION AGENTE MERCADED ETEMFLO

- fApicultor PRODUCTOR Apicultor

Z2- Empresa Importadora IMPORTADOR La Abejita
AL IR

I— Productor gue a su vesz PRODUCTOR- CACH, Apes

compra a otros productores INTERMEDIARIOD

4— Empresa gque soélo MAYORISTA- CIAMESA,

Intermedia v distribuye DISTRIBUIDOR Dist. Panal
Peribasicos

5~ Detallista gue compra a DETALLISTA— Supermercados

intermediarios INDIRECTO Pulperias
Abastecedores
Sodas

& Detallimtas gue compran DETALLISTA Fruteras

directamente al productor DIRECTO Mercados

7— Consumidor CONSUMIDOR Cosumidonr

FINAL

Como =me puede apreciar en la figura 1, existe diversos canales
por los cuales se comercializa la miel de abeja en Costa Ricaj sin
ambargo, de acuerdo a los datos obtenidos en el presente estudio vy
los eanaless en

con 8l criterip de especialistas en apicultura,

donde se comercializa el mayor volumen es a través de los
importaderes v lgs productores intermediarios, ya gue estos cuentan
con las plantas procesadoras para 2nvasar ¥y 2tiquetar el producto,
lo qu=e les permite elaborar una mavor cantidad de miel.

4£.3—- MARGENES DE COMERCIALIZACION

Ei margen de comercializacién es la diferencia entre el precio
gue paga =1 consumidor por un producto v 21 precio recibido por 21
cultivador. Se le conoce también compo "margen de precin', "margen

bruto de comercializacien" v "margen bruto de mercadeo” yva gue se
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PRODUCTOR
INTERMEOQIARIO

PROQUCTOR

IMPORTADOR '
DETALLISTAS
MAYORISTA - INDIRECTOS
DISTRIBUIDOR Ej.:
Ej.: i Supermercados
L. Cooperativas
et Panal Soda:
anal. Sodas Macrobidticas
Abastecedores
etc,

Propia Empresa

CONSUMIDOR
FINAL

OETALLISTAS

DIRECTOS
Ej.:

Fruterias
Mercados

Sodas
Restaurantes
etc.

Ferias fn:n::oq - Casa Habitacién

Puestos a la orlita de la calte

i

Figura 1 : Canales de comercializacién de miel de abeja en Costa Rica, m—
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calcula con mas frecuencia como margen bruto (inciuidos los costos
v los beneficios) gus como neto.

£l margen bruto de comercializacian (MBC) se calcula siempre

en relaciéen con el precio final o precio pagado por el dltimo

consumidor v se expresa an porcentajes. La formula gue se utiliza

es la siguiente:

Precio del Consumidor - Precio del Agricultor

Precio dal Consumidor

Para obtener al margen ﬁeto de comarcializacisn se requisre des
los tonstos de mercadeon. Para efectos del presante trabajo no sa
calcularon los margenes netos ya gue ninguna =2mpresa facilits
dichaos costos.

Los precios gque se utilizaron para estimar los MBC se
obtuvieron a través de entrevistas personales con los agentes de
mercadeo y con las =sncuestas aplicadas.

Los precios promedio obtenidos para cada agentes sont

AGENTE DE MERCADED PRECIDO PROMEDIO DE
VENTA, POR BOTELLA
PRODUCTOR 3464
IMPORTADOR 800
PRODUCTOR INTERMEDIARIO ¢800
MAYORISTA-DISTRIBUIDOR 20
DETALLISTA-INDIRECTD 1135

DETALLISTA-DIRECTO ¢1 GO
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El precio de venta del productor es de 544 cuando se vends en
sstaronies, pero cuando 21 productor vende la misl directamente al
consumidor final 21 precio es de BOO0 v en alogunos casos hasta
10001 ademads, 21 precio promedio de compra para los importadores
e la misl =2n 21 mes de febrero es de «337 por kilogramo (con un
tipo de cambio promedio del mes de $1 = «223.B0:.

Como se puede apreciar en la figura 1 sxiste una gran variedad
de margenes gque pueden ser estimadosi sin embargo, en =21 pressnte
trabajo se obtuvieron solamente para tres casos, ya gque se
considerd que son los de mavor interés tanto para los objetivos del
CACH como por ser los canales por los cuales se comercializa el

mayor volumen de miel.

Los MBC gque se obtuvieron son los siguientes:

i- Cuando =1 producto es vendido a travées de: productor -—»
productor intermediario -——* mayorista distribuidor ———3> detallista
indirecto ~—--% consumidor final.

MBC de toda la intermediacién = —————————n— * 100 = 91 .2%
. 1155
8BGO - 25464
MBC Productor intermediario = ————ececec—m———- * 100 = Z0.4%
1155
920 - BO0
MBC Mavorista distribuwidor = ——————————= * 100 = 1&4.5%
1135

MEC Dstallista indirecto e * 100 = 14 .34%
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Total suma de Intermediacidn = 51.2%

Participacien del productor = 100% - 31.2% = 4B.8%

£l MBC de ftoda la intermediacisn para sste casp e2s del 531.2%,
teniendo asi el productor una participacidén del 48.8% del precio
pagado por el consumidor final. DBel 51.2% de intermediacidén el
20.4% lo reciben los productores intermediarios, =1 16.34 los
mayoristas distribuidores y el 14.3% los detallistas indirectos. El
mavor margen de intermediacien 1o obftienen 1los productores
intermediarios, pese a 2llo son 10s que incurren en mayores costos
de mercadseo ya que son los encargados en envasar, etiguetar vy
digtribuir la miel, por 1o gue el margen neto probablemente sea
menor; caso contrario sucede con los otros agentes quienss obtienen
margen de participacion muy semejantes y sus costos de mercadeo son
mas bajos.

2- Cuando 21 producto es vendido a través de: Exportador ———3

importador ~-~-> detallistas directos —-—-» consumidor final.

MBC de toda l1a intermediacion = ————w————— * 100 = T70.8%

1155
800 ~ IZ7

MEC Importador B m—————— ® 100 = 40%

1155
1155 - 800

MBC Detallista indirecto I * 100 = Z0D.EU
1158

Total suma de la intermediacian = 70.8%

Farticipacién del Exporitador = 100% - 70.8% = 29.2%



£1 porcentaje de intermediacisn en este caso es del 70.8% v la
participacisn del mxpartador a2 de 2%.32%. el 7i.B% de
intermediacion =1 40% 1o percibe los importadores y =21 30.8% los
detallistas indirectos. Esta alta participacidn por parte de los
importadores se debe al precio tan balo en gue compra el producto.
Comparando los importadores con los prudu;tmrea intermediarios del
casn anterior s puesde apreciar gue ambos LTienen los mismos costos
de mercadeo y gque los importadores obtienen un mayor margen de

romercializaciaen por lo gue presuntamente los margenss netos seran

mayores.

Z— ELuando el producto s vendido a travées de: Productor ——>
detallista directo —~—> consumidor final.
1000 ~ 800
MBL Detallista directo T e * 100 = 20%
1000
Suma de la intermediacién = 20%
Participacien del productor = 100 — 20 = BOY%

Los detallistas 2n 2ste caso obtienen un 204 del precio pagado
por 21 consumidor y BO% lo recibe =] productor. Es por tal motivo
gue los apicultores en su mayoria ftratan de vender =1 producto por
medio de este canal, va gue obtienen mayor utilidad., Como se
analizsd en =] primer caso la participacisn del proguctor =25 ap=nas
del 48.8%. Aungue se debe sefalar que @n este caso las productofes
incurren en costos de mercadeo gus no incurre 20 el primer caso

como son el envase y transporte.



—-1323—-

Haciendn un andlisis comparativo de los tres casos en estudin
=g pusde establescer que los agentes de mercaden gus nbtienen
mayorss MBC son 1os  imporitadores, productores y  productores—
intermediarios, de los cuales sobresalen los importadores. Esta
diferencia en los margenss s debs basicamentes al precio tan baljo
an gue adquieren el producto estas empresas. El resio de agentes de
mercades se muaven dentro de un rango de participacisn muy similar
(ver grafico 7).

Los importadores ademés de comprar =] produacto a un pracio muy
hajo cuentan a su favor con una serie de factores que les permite
tener un dominio casi total del mercado, como =s él tener plantas
procesadoras de alta tecnologia v el contar con un sistema propio
de informacisdn de precics y mercados, permnifigndole a estas
anpresas fener grandes ventajas comparativas con el resto de los

agantes.
4.4— ANALISIS DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES

Desde la década de los afins cincusnkta Costa Rica ha sido un
2xportador de miel de abeja. En el periodo de 1930-1%2B0, nuesiro
pais exporte entre =1 304U y 70% de la produccion nacional.
Posteriormente, las exportaciones fueron disminuyendo hasta gque en
1987 &1 pals se convirtisd en un i1mportador significativo.
Actualmente, la industria %picnla s2 encuentra pasando por una
#época de recuperacisdni aunque se sigusn reallizando imporiaciones,

ya gue la produccien nacional no abastece la demanda existente.
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Comn se puede apreciar en sl cuadre Z7 a partir de 1980 1la
axportaciones registradas presenta una tendencia ascendente hasts
1984, va para 21 afo 1985 se produce un decrecimiento alarmante, el
cual alcanza el 24% con respecto a la sxportacién del ado 1984.
Este decrecimiento se explica en wuna gran baja en la produccisn de
miel de abeja a nivel nacionaly baja gue ocurre dada la presencia
da la abeja africanizada en el pals desde mayo de 1982. & 1o largo
de este aro vy el siguiente, la africanizada fue cubriendo el
territorio nacional v cada vez mas apicultores pegqueros abandonaron
la actividad, pues no tenian sxperiencia ni conocimiento en =l
manejo de estas especies. Sumadp a 2stp existe la negatividad por
parte de los duesfos de los terrenos a ceder lugares donde ublcar
apiarios, la falta de crédito para poder ilmpulsar los necesarios
cambios tecnolégicos, la falta de organizacién de los apicultores
v algunos otros fendémenos de tipo técnico provocaraon una baja del
50% de la produccién. Como consecuencia a este daficit en la
produccisn nacional 2s que se ha importado a partir de 19287 un
promedino de 1367 estafones por afo. Estas importaciones en su
mayoria son realizadaz por el sector industrial mavorista v gue
como s2 anoté anteriormente comprende solamente a 4 empresas.
Para 21 ano de 1983 ze sstimé que en Costa Rica existian
alrededor de 45,700 colmenas, va para el ano de 1987 baja a 30,000
colmenas y en 1995 de acuerdo a los datos obtenidos y con la
opinién de especialistas en apicultura se estiman gque existian

alrededor de 20,317 colmenas. Con base en la productividad promadio
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CUADRO 27
COSTA RICA. PRODUCCION, CONSUMO APARENTE, IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES
DE MIEL DE ABEJA EN COSTA RICA PERIODO 1980-1995, 1897.
(EN ESTANONES)
ANO PRODUCCION  EXPORTACION  IMPORTACION CONSUMO APARENTE
1980 2,763 s - 2,7
1981 3,108 1,075 - 2,033
1982 3,453 i,261 - 2,182
1683 4,144 1,877 - 2,267
1984 4,753 1,928 - 2,825
1985 3,453 458 - 2,895
1986 3,108 1,132 - 1,976
1587 2,331 - 1,122 3,453
1988 1,886 - 602 2,487
1989 - - 1,827 -
1990 - - 1,361 -
1991 - - 1,556 -
1992 1,377 - 1,018 2,385
1993 1,014 - 1,836 1,817
1954 1,964 0.94 1,275 3,238
1985 2,438 0.73 1,603 4,040
‘PROMEDIO 2783 820 1,37 2,610

FUENTE: Direcci®n General de Estadisticas y Censos, Perfil de la Situacioén
de la Apicultura En Costa Rica 1988, los datos obtenidos en el presente estudio
Y Promotora del Comercio (PROCOMERI.

Nota: La produccidn de los aMlos 1989, 198C y 1881 no fue posibles estimarla.
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nacigrnal de las distintas regiones {33 kilogramos oor colmenald
¥y tomando en cuents gque en Costa Rica para 1995 se tuvo un consumo
aparente de 4040 estarones, s2 pusede estimar gue hicieron falta
alrededor de 13,5300 colmenas m&s para abastecer el consumo nacional
y no tener que recurrir a las importaciones. Se= debe destacar gus
no se recurrio a la proguctividad promsedio de 1la regién de
Guanacaste para ese arno por no ser representativo del resto de las

regiaones productaras.

4.4.1- ANALISIS DE LAS IMPORTACIONES POR PAIS

El cuadro 28 describe como las impartaciones totales de miel
de abeja (datos suministrados por el Servicio de Informacian
Comercial de la Promptora del Comercio, Costa Rica) para 21 arno
1995, fugron de 1,854 estafones. El principal proveedor fue E1L
Salvador 1,634 estaficnes (8%4), ademas de oitros can muy poca
participacisn como Guatemala 1532 estafones (8%), Estados Unidos y
Nicaragua con un 1% respsctivamente.

El precig maximo de importacion fue de £1.61 por kildgramo
(Kg.) v un precio ninimo de $0.72/Kg. Para 21 caso de El Salvador,
principal proveedor para este ano fue de #%1.14/Kg. .

El ruadro 29 describe como las importaciones totales de miel
de abeja para el afro 1994 fueron de 1,273 estarones. El principal
proveedor fue al igual gue =21 ano anterior, El Salvador con 633
estarfones (S0%), cantidad mengr =21 aro anterior. Psra egte aro

-

Buatemala y Mexico aumentaron su participacisdn al 204 (2462
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0
CUADRO 28
{L} COSTA RICA: IMPORTACIONES DE MI!EL EN ESTANONES Y DOLARES CIF, 1983.
PAIS ESTANONES PORCENTAJE DOLARE;‘EIF DOLARES/K I LOGRAMO

Ez-;ALVADDR _;,635.6655 ;;.088;-_ 515:312.00 1.14 o
GUATEMALA 151.7964 8.2678 29,881.00 0.72
ESTADOS UNIDO 23.27127 1.2676 10,283.00 1.61
NICARAGUA 21.8182 1.1884 7,612.00 1.27
HONG KONG 1.6873 0.0919 345.00 0.74
CHINA TAIWAN 1.1382 0.0620 179.00 0.57
MEXICO 0.0836 0.0046 48.00 2.08
JAPON 0.0036 0.0002 25.00 25
ToTAL  1,836.00 100  559,285.00 1.16 (¥}

FUENTE: Pramatora del Comerein Exterior (PROCOMER), Servicio de
Informacidn Comercial

NOTA: (*) Precio promedio (sin ditimo dato)
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COSTA RiCA: IMPORTACIONES DE MIEL EN ESTANONES Y DOLARES CIF, 1994

PALS ESTANONES PORCENTAJE DOLARES CiF DOLARES/K!LOGRAMO
EL SAEGKB&R “““-637.;;27 gatagg;_-—— 205,055.00 _-_"_"—ITI; wwwwww
GUATEMALA 261.6073 20.5182 74,754.00 1.04
MEXICO 316.1964 24.7997 72,246.00 0.83
NICARAGUA 53.5273 4,1982 11,360.00 0.77
ESTADOS UNIDO 7.1564 0.5613 3,025.00 1.54
HONG KONG 1.2873 0.1010 287.00 0.81
TAIWAN 0.0364 0.0029 19.00 1.80
;5;;[ ________ 1,275.05-— B 100 366,7&3?55-_ 1.15 ()

FUENTE: Promotora del Comercio Exterior (PROCOMER), Servicio de

Informacién Comercial

NOTA: (*) Precio promedio
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estafones) v 24% (214 esatarones) respectivamente. E1 precio
maximo de importacidén fue para £1 Salvador %1.17/Kg. y un precio
minimo de $0.77/Kg. para importacionss provenientes de Nicaragua.

El cuadro 30 describe como las importaciones totales de miel
de abeja para el afo 1995 fueron de 1,407 estafonss, cantidad mayor
al afno anterior (1,273 estafones).

El principal proveedor de miel para este afo fue E1 Salvador
con 708 estafnones (44%), menor gques el afro anterior, con una
participcién muy similar y mayor gue =1 ano anterior se encuentra
Guatemala con 574 estafones (35%). Para este afo Nicaragua
incremento su participacién al 13% (212 estafones) con respecto al
ano anterior.

Cast contraric ocurrié con México donde su participacién
porcentual en las importaciones disminuyo del 24% (Z146 estarones)
an 1994 a 3% (82 estaﬁunes) en 1995,

El precio maximo de importacidén fue e1 de E1 Salvador vy
Guatemala $1.31/kKg. ¥ $1.30/Kg. respectivamente ¥y un precio minimo
de %0.87 para el caso de las importaciones provenientes de
Micaragua.

Con @1 fin de manejar informacién mas reciente, se efectio un
analisis de importaciones para 21 mes de febrero para e1 presente
afo, tomando como fuente =21 informe de importaciones del
Departamento de Sanidad Vegetal del Ministerio de Agricultura y
Ganaderia. El cuadro 3I1 describe las importaciornes totales
realiradas durante dicho mes, la cuales fusron de Z4% estarones vy

los principales proveedores son £1 Salvador, Micaragua y Buatemala.
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CUADRD 30

COSTA RICA: IMPORTACIONES DE MIEL EN ESTANONES Y DOLARES CIF, 1885.

PAIS ESTANONES PORCENTAJE DOLAREE CIF DOLARES/KILOGRAMO

EL SALVADOR  708.2073 43,1802 256,048.00 T
GUATEMALA 576.1709 35,8433 206,312.00 1.30
NICARAGUA 212.36891 13.2485 50,860.00 c.87
MEXICD 82.1855 5.1270 24,543.00 1.09
ESTADOS UNIDO 14,7091 0.9176 9,041.00 2.24
HONG KONG 8.8764 0.55637 1,579.00 0.65
TOTAL 1,603.00 100 548,483.00  1.24 (01

FUENTE: Promotora del Comercio Exterior (PROCOMER}, Servicio de
Informacidn Comercial

NOTA: (%) Precio promedio
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CUADRO 31

COSTA RICA: IMPORTACIONES DE MIEL EN ESTANONES Y PRECIO CIF
POR X ILOGRAMO FEBRERO 1997.

FECHA PA1S ESTANONES PORCENTAJE DOLARES/K ! LOGRAMO
09/02 NICARAGUA 58 17 0.81
11702 NICARAGUA 4 1 1.26
12/02 GUATEMALA 58 17 1.84
13/02 NICARAGUA 68 20 1.05
17/02 EL SALVADOR 68 20 2.05
25702 EL SALVADOR 68 20 2.23
27702 NICARAGUA 19 6 1.28
TOTAL 343 100 1.85 (#*)

FUENTE: MAG, Informe de las importaciones de Sanidad Vepetal
Vegetal (por mes)

NOTA: (%) Precio promedio
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El precio maxime de importacion es de $2.253/kg v provienes de £1
Salvador, =1 precio minimo =23 de 30.Bl/kg v proviense de Nicaragua

y 21 precio promedio fus de $1.4685/Kg.

&.4.2- ANALISIS DE LAS EXPORTACIONES DE LOS PRINCIPALES

PROVEEDORES DE MIEL PARA COSTA RICA

Como 1o describe =1 cuadro IZ2, El Salvador representa
el principal proveedor de misl para Costa Rica, la svolucién de sus
exportaciones hacia este pals desde 19975 hasta 1995 del total
exportado fus de 1,404 (19%) hacia Costa Rica en 1993, 6&132
estarones en 1994 (8%) en 1994 y 508 estafiones (&%) en 1992%5. Es
importante destacar gue la mayor cantidad de miel se sxporta hacia
Alemania 4,726 estafiones en 1995 lo que represento el T9Y% de las
exportaciones totales.

Guatemala al igual que E1 Salvador sxporta miel hacia Costa
Rica, la evolucién de sus exporitaciones hacia este pais para el
mismo periodo %3-95 del total exportado fue de 15351 estafones en
1992 (IW), 30T estafiones =2n 1794 (5%) v 430 estafiones (F%) en 1295,
al igual gue en el caso de El Salvador, GBuatemals exporta la mayor
cantidad de miel hacia Alemania 2,081 estafones (44%) en 1995 de
las exportaciones totales.

Micaragua exporta miel hacia Costa Rica, la evolucién de sus
sxportaciones hacia este pals, desde 1993 hasta 1995 del total
exportado fue de 1 estafon (1%) en 1293, 54 estarones (24%) =2n 1994

ey

y 232 sstafones (35%) en 1995. Ademas, de Costa Rica, Nicaragua



COSTA RICA: CXPORTACIONES DE LOS PRINCIPALES PROVEEDORES DE WIEL PARA COSTA RICA PARA 1993, 1994, Y 1995,

EL SALWADDR
1993 1994 1995 144~
ESTIND Estafiones ailes (8} 1§ Estahones piles (41 % Estahones siles (8} %
COSTA RICA 1,406 &9 613 195 B 308 196 &
ALEMARIA 5,992 1,471 1 3,983 1,44 79 4,72 1,636 39
ToTAL 1,345 2,088 53 7,938 1,504 67 B, 044 2,817 &3
BUATEMALA
DESTIND Estallones ailes (4} % Estafiones niles () % Estatores ailes (8} X
£08TH RICA 15 B 3 303 B 3 430 152 9
ALEWANIA 3,119 nm w 4,112 B32 &5 2,08t i M
TOTAL 3,900 1,288 &0 6,312 L7 m 4,7% 1,188 33
NICARAGA
DESTING Estalones miles (§) X Estafones niles i$) X Estafiones ailes (%1 %
COSTA RICA 1 [ b 11 N yAY) 4 5
BELBICA 188 B w 148 5 T 192 28
TOTAL 189 5 160 m 10 124 92 100
MEXICD
DESTIND Estaliones niles 14} ¥ Estahones giles (§} X Estafiones miles {3} %
COSTA RICA L) 19 0.04 148 R 013 82 25 0.08
ALEMANTA 7,14 HET 7,589 9,9 B 67,934 238 N
TOTAL 130,504 Rmwe 77 110,103 93,477 13.13 3,477 Jo, 51 7
ESTADGS LNIDOS
DESTIND Estationes wiles (41 ¥ Estalones siles {§) Estafiones niles (41 ¥
COSTA RICA - - - - - - 2 3 0.08
ALEMANTA - - - - - - 19,850 10,977 4
TOTAL - 6,387 - - 5,693 - 36,720 19,218 S4.08
ARBENTINA
DESTING Estahanes siles 8] % Estafienes siles 4} % Estafiones ailes ($} ¥
ALEWNIA - - - - - - 7,23 B K
TOTAL 250,578 039 8

FLENTE: Promotora del Comercio (PROCOMER), Servicio de Informaciée Comercial
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exparta solamente miel a Bélgica, lo gue significsd 192 estanones,
sea un 45% en 1995 de las expoprtacionss totales.

México @6 otro exportador importante al cual Costa Rica le
compra miel., Del total exportado por parte de Mewxico en 1993, 74
estafiones (0.04%) se dirigieron hacia Costa Rica, 148 esstafiones
(G3.13%) en 1994 y B2 estafiones (0.0B%) en 199D0. Al igual gue los
paieses analirzados, egcepto Micaragua, Mexico dirige sus mayores
exportaciones hacia Alemania la cual fue de &7,934 estafiones (73%)
en 1993.

Estados Unidos durante 1995 ewportéd hacia ECLosta Rica 28
estanones {(0.0B%) del total exportado. El pricipal pais hacia el
cual dirige sus exportaciones USA es Alemania, 19,858 estanones
(54,08%) =2n 1995.

Es importante analizar el comportamiento de las exportaciones
de miel de absja de Argentina, pals que no exporta hacia Costa Rica
pern gue cuenta con gran produccien. En 1995 Argentina exports

2,254 estafionss (43%) hacia Alemania quien es su pricipal mercado.

Por esta caracteristica se constituye como un pals potencial donde

Costa Rica podria importar miel para abastecer el mercado interno.

Fs de suma importancia analizar las sxportaciones totales de
El Salvador, ya gue es nuesiro principal proveedor de miel. §Gi
consideramos gue El1 Salvador exportd en 1995 un total de 8,064
estafones y que =21 consumo ap#rante de miel para el mismo afo en
nuestro pals fue de 4040 estafones, podemos establecer gue apenas
can el 50% de la exportaciones de E!l Salvador se cubriria el

consumd total de miel en Costa Rica, sin tener gue recurrir a la
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produccisan  nacional. Este efzcto se acentua mayormente con
Argentina y México (primer ¥y segundo exportador de los paises
analizado), ya gue apenas con 21 1.74 v 4.3% respectivamente de sus

expartaciones totales cubririan =21 consumo ftotal en nuestro pails.

6.5— PRODUCCION

lLa fijacion de la produccion nacional de miel de abeja es
dif{icil en tanto gue no existen organismos sstatales gue controlen
adecuadamente esta actividad. En este sentido los datos gque se
tienen sobre la produccion son 2n algunos casos aproxXimacionas y
estimacicones. Es por tal motivo gue para efectos del presente
estudio no se realizéd proyesccion alguna ¥y sdlo se hizo un andlisis
descriptivo.

En el cuadro 27 se muestra la producciaon nacional de miel de
abeja, abarcando =1 periodo comprendido entre 1280 y 1225, La
produccidan promedio por ano es de 2,753 estafones, dandoss una
produccisn maxima en 1984 de 4,733 estarfones (momento en gue la
apicultura atravesaba su mejor épocal) y una minima en 1293 de 1014
estafiones, la cual se debid ademds de los factores citados a las
fuertes lluvias gque se dieron en la época =n gus las abejas
recolectan 21 néctar. La mayor producciédn de miel se da entre 1280
y 1984, a partir de 1987 la produccian decase rapidamente. Datos
reportados para 1225 y criterio de especialistas y productores
indican gue la actividad vuelve a tomar auwge, sin lograr la

autosuficiencia en vl consumo, Sin 2mbargo se espera gue 2 un
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futuro cercano se logre producir para abastecer todo el consumo
nacional.

Segin informacidn suministrada por el Programa Nacional de
Apicultura del Ministerio de= Agricultura y BGanaderia (datos mas
recientes) indica gque para 1723 en Costa Rica existian un fotal de
20,319 colmenas (ver cuadro 33). Las Regiones con mayor nimerao de
coimenas y por tanto mayor desarrollo apicola son Chorotega con
65,200 colmenas (3I2%), Central con 4,200 (3I1%4) y Pacifico Central
con 4,730 gue representa un 23%. Otras Regiones como la Brunca y
Norte tienen menor participacisén y para el caso de la Regilan
Atlantica no se reportaron colmenas, dado en gran parte a factores
climaticos adversns que limitan 21 desarrollo de la actividad (ver
grafico B).

En el censo agropecuario de 1984 (el mas reciente) se
reportaba gue Buanacaste sra la zona con mayor produccisn nacional
de miel, representado un 57%. ESeguido por San José con una
participacién del 1&%, Alajuela con un 13% y Puntarenas con un 10%
{ver grafico 9).

Al comparar la situacisn descrita en 21 cuadro 35 con la
informacison del grafico 9, se demusstra que la Regidn Chorotega
(Buanacaste) sigue siendn la zona mas importante en cuanto a
desarrolleo apicola se refisre;y sin embargo, =m0 participacian
disminuyé de un 374 de 1984 a um 324 en 1993, esto debido
basicamente sl uso inadecuado de insecticidas o agroguimiecos en los
cultivos, ejemplo fumigaciones en algodon, alguiler o venta de las

colmenas a empresas meloneras de 1a regién, para la polinizacidn
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del cultivao, factor gue s2 a acentuado en los dos dltimos afos.
Caso contrario ocurrié con la Regidn Central gue auments su
participaciasn porcentual de un 29% =n 1984 a 31% en 19929, La Region

Pacifico Central también incrementsd su participacidn de un 10% en

1984 a 23% en 1995.

CUADRDO 33

COSTA RICA. NUMERO DE COLMENAS POR REGION, 1993

REGION NUMERD DE COLMENAS PORCENTAJE
CHOROTEGA &, 500 Iz
CENTRAL b, 200 31
PACIF. CENTRAL 4,750 23
BRUNCA 1,869 9
HUETAR NORTE 1,000 5
HUETAR ATLANTICA ) o
TOTAL 20,319 100

Fuente: Ministerio de Agricultura, Programa Nacional de
Apicultura

6.6~ CONSUMO

La miel de abeja se cansume en Costa Rica aproximadamesnte en
un 0% como wmiel para mesa y el restante 10% es uftilizada en la
industria para la elaboracien de cosméticos, jabones, tabacos,
combinada con atros alimentas, en productos farmacéuticos y en

medicamentos populares principalmente,



ina sstimacidn del consumo per capita en Costa Rica., basada =n
los datos sobre importacicen, exportacien v la produccicen nacional,
indica una cantidad de 200 a S50 gramos.

En el cuadro 27 se muestira el consumo aparente de miel de
abeja &n nuestro pals, dandose uwun consumg promedio de 2,510
estafones por aro entre 1980 y 1993,

Como =ze pusde apreciar el consumd nacional de miel =sta
comprendido entre los 2,000 vy 4,000 estafones por afo. Zegian los
conocedorss en la materia el consumo es muy estable y scelo aumenta
conforme crece la poblacidén, por lo que se puede estimar que para
2l futuro este consumo se mantendréd e ird aunentado conforme cresca

@l {ndice de la poblacioen.

&.7—- GUSTOS Y PREFERENCIAS

4.7.1— Razén de la Compra

Segin los datos de la =sncussta realizada, las razaones
fundamentales por las cuales los consumidores compra la miel son
las siguientes:

1- Por ser un producto altamente alimenticio

2= Por el sabor
3— Por ser un producto gue tiene propiedades medicinales
4— Por ser un producto dietetico
5—- Para darle otros usos como en 1a adulcaracién de las

bebidas.
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Como =se pusde observar e&n el cuoadro 34, =21 48% de ios
cansumidores encuestados compran la miel por ser un productno
madicinal, wun I2 por ser alimenticion 5 21 Z20% corsidera gque cumple
ambas medicinal y . alimenticio. Oe acuerdo a estos resultados cse
pusde concluir gque las razones primordiales por las cuales =1
consumidor compra la miel de abeja son por ser un producto
alimenticio v medicinal.

La justificacieon por parte del consumidar al considerar gque la
miel es alimenticia es realj dada la cantidad de calorias gue possea
la miel (3,395 por kilae), lo gque la convierte en una fuente
importante de energias; ademas, contieng proteinas y vitaminas
varias, lo gque la ubica como un alimento gue aumenta la actividad
vital del organismo. En este sentido no sxiste sustituto alguno va
gque la miel contiene una serie de elementos alimenticios gque no se
encuentran presentes en forma total 2n ningdn otro producto, por lo
tanto si se tratara de sustituir la miel seria necesario consumir
varios alimentos diferentes.

Ern lo gue respecta al uso med@cinal de la miel, tambi#én se
justifica va gque como se indicd en el capitulo III, existen varios
usos medicinales gue tiene la miel, los cuales van desde anemias
hasta golpes y raspaduras. Al i1guwal gue con la razen de ser
alimenticia los sustitutos implicaria utilizar varios productos. Es
por tal motiva gue la aleacian de alimenticic y medicinal es muy
importante a la hora de hacer la compra el consumidor.

En 2l cuadrn 35 se muestra la regularidad con gque compran la

miel de abeja los consumidores. El 12% compran la miel al
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CUADRO 40

;- "%STA RICA. PREFERENCIA POR EL ENVASE DE PLASTICO O VIDRIO, POR PARTE DE LOS COMSUMIDORES DE MIEL DE ABEJA
Yo EN LAS CADENAS MAYCRISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA,
INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1897,

ENVASE PLASTICO VIDRIO

FRECUENCIA 25 17

PORCENTAJE 58.5 40.5
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CUADRD &1

COSTA RICA. CRITERIO SOBRE LA CRISTALIZACION POR PARTE DE LOS CONSUMIDORES DE MIEL DE ABEJA
EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA,
INCLUYENDG LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997.

CRITERIO FACTOR NEGATIVO NO ES UN
FACTOR NEGATIVO

FRECUENCIA 35 6

PORCENTAJE B5.4 14.6

-164-
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condicionss v 1o gue s2# da @s un cambio fisico, no alterandose la
Ccomposiclien quimica de la miel.

La mayoria de los consumidores (94%) consideran gues la miel
qus se vende 2n huestro pals se adultera con otros productos v sélo
un &% estima lo contrario (ver cuadro 420,

En lo que respecta al consumo de otros productos apicolas por
parte del consumidor final, 21 &2Z2% seralaror no consumir obros
productos v el IBY% =i lo bace (ver cuadro 43). Entre los productos
gue s=2 cohsumen =2stan: polen, jalea real y compuestos de mial con
otros productos como son la lecitina y Ginserg. Es importante
efialar que =21 consumo de 2stos productos s relativamente bajo.

El consumo de miel 2s muy estable durante 21 afo, dandose
peguefRos aumentos en #pocas festivas como son la Navidad y Semana
Santa vy en ¢épocas donde se da la mayor incidencia de las
znfermedades comg en invierno donde 1la gripe afecta con mayor

regularidad.

46£.8— ANALISIS DEL PRECIO

lUJno de los problemas més grandes gue tiensn gue afrontar los
productores del sector agropscuario de Costa Rica es =1 de las
acentuwuadas fluctuaciones gue se presentan =2n los precios de los
productos; estos precios tienden a fluctuar con mas frecusncia vy
conh mayor amplitud que los precios de los bienes y servicios de

atro origen, 2specialmente =2n periodo cortos. Un 2jemplo de lo
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CUADRO 42

CDSTA RICA. CRITERIO SOBRE S1 SE VENDE MIEL ADULTERADA EN NUESTRG PAIS, SEGUN CONSUMIDORES DE MIEL
- DE ABEJA EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA,
I INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997.

CRITERIOD 51 NO
FRECUENCIA 47 3

PORCENTAJE 94 6
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CUADRO 43

i
t

B ) COSTA RICA. CONSUMO DE OTROS PRODUCTOS APICOLAS POR PARTE DEL CONSUMIDOR DE MIEL DE ABEJA
EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA,
INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGD Y HEREDIA, 1997.

FRECUENCIA 18 31

PORCENTAJE 39 62




anferior es 21 precioc del ftomatse el cual szperimenta grandes

luctuaciones a traves del afo.

—h

£ pesar de estas fluctuariones gue superimentan los productos
agropecuarios, 21 precio de la miel de abeja a nivel del consumidor
final en nuestro pals, se mantiene muy estable durante todo =1 afo
¥y segan los datos obtenidos en diferentes supermercados y empresas
aplcolas, =n los 4ltimos 14 afios =21 precic de la miel ha
srparimentado un crecimiento constante, sin embargo en los Gltimos
4 afios el precio se incrementd mayormente con respecto a3 afios
anteriores (ver cuadro 44 y grafica 113.

Este comportamiento 2n los precios de la miel de abeja se debe
a varios factores, entre los gue sobresalern los siguientes:

i—- Como se indicée el consumo de miel en Costa Rica durante los
12 meses del afio es muy estable. Al darse este tipo de consumo no
existen épocas de mayor o mendr demanda del producto, factor que
influye en la sstabilidad del precio.

2— Emtacionalidad v almacenaje. La miel de abeja es cosechada
an @l periodo comprendido entre noviembra y julio, por lo que se
pusde pensar que el precio aumenta en la @poca donde no 2xiste
produccien; sin embargo, esto no sucsede ya gue tanto los
apicultores gue venden la miel con sus propios medilos como las
empresas mayoristas, almacenan la miel con el fin de abastecer la
demanda existente durante el aro. La misl puede sgr almacenada
debido a gque el producto no es altamsnite perecedero, aungue se debe
de tomar ciertas normas de seguridad para no alterar la calidad del

producto, como ez almacenar en una bodega que no sea extremadamente
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CUADRO 44

COSTA RICA. PRECIO PROMEDIO DE VENTA AL CONSUMIDOR FINAL DE LA MIEL DE ABEJA
ENVASADA, EN COSTA RICA, PERIODO 1984-1%93, 1997.3.
EN COLONES CONSTANTES

AND PRECIO POR
BOTELLA
o w88 La0
®) 1985 ¢ 72
- 1986 ¢ 82
1087 ¢ 108
1088 ¢ 133
1989 ¢ 176
1980 ¢ 218
1991 ¢ 266
1992 & 340
1993 ¢ 358
1994 & 400
1095 ¢ 620
1996 ¢ 715
1997% ¢ 1035

FUENTE: Supermercados que conforman cadenas mayoristas
y las empresa la Abelita, CACH y Apes Agroindustrial.

* Precio hasta marzo 1897
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calient=2 o gue cuente con mucha humedad. £Es por tal motivo que
aungue existe estacionalidad en la producecidn de la miel ésta se ve
contrarrestada con 2l almacenamiento, lo que {rae como consecusncia
que el precio de la miel no se ve2a alterado por este factor.

3~ Las empresas gue comerclalizan 21 mavor volumen de miel en
niestro pals, Jjuegan un papel preponderante en la regulacisdn y
fijacien del precio de la miel de abeja. Estas empresas cuentan con
un sistema de propio de informacién de precios y de mercados, lo
gue les permite tener grandes ventajas con respecto a las demas
amnprasas competidoras, como e el estimar la produccidén nacional,
la demanda existente y posibles precios a pagar de acuerdo al
comportamiento del precio 2 nivel mundial.

Zsta empresas fijan un precio de venta, teniendo las demas
empresas competidoras del mercado gue adaptarse a ese precio.

£1 problema no radica en gue las demas empresas tengan gue
adaptarse a este precio fijado, sino méas bien en que las empresas
que dominan el mercadeo cuentan con grandes ventajas comparativas
gue les permite fijar un precio menor gue las demas empresas, como
es comprar €1 producto a un precio menor que =21 del mercado
nacional (a traves de la importaciones), contar con plantas
transformadoras de alta tecnologia, tener muchos anRos de
axperiencia, el producto cuanta con gran conocimiento y aceptacieéen
por parte del consumidor, etc,

Cabe resaltar gue la Camara Nacional de Apicultores fija el

precio tanto de compra como el d= venta =n la miel, con el fin de
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que se de una competencia mas real; sin embargo, esto no es acatado

pov parhs de los di-derasntes agevtes deomeevoacheo,g

2

Ouancho se consalts sl oovnsumicor Fiaal, por omedio de la
ancuesta ague se aplicd pacra bhacer sl andlisis de gustos v
praferenclas, e covsideraban sobre sl precio de Ta miel dis absda,
el 484 regpondild gque ss un precio acsoesible al consumidor oy oun 55%

considersa gue @s muy alto Cver cuadreo 43, Como se2 pusds spreciar

la mitad de los consullados consideran que el precio ez
accesible, asto se debs & gque la mayvordla de los conmsumidores
reatizan la  compra B las  oavachterfsbhicas medivinales v
alimenticias de la misl, passando 2]l precio s an segundo plano. s
por tal motivo gue los consumidorss en general buscan un producto
gus a criterio de 21los reuna las caracteristicas de una buena miel
y gque no presente dndicios de haber sido adulterada.

Las empresas que Dyfluayen con mayor medida en la Fijacidn del
precio de s miel, generalmente calculan los costos de producoidn
y con base en eshtos aplica un margen de wbilidad.

La relacidn oferis—-demanda nacional no es un facthor
determinants para la Ffijgacidn del precio de la miel de abeda, va
guicd COm e menc lond anbteriornents, el consumo nacional en realioad
2s muy astable v la produccidn no logra abastecer la demanda
axistente, temniendose gue recurrir & las  dsportacionzs. Sin
ambargo, @stas imporbtacionss si son wn factor determinantes sn la
Fidacidn del precio, debido a que bienen un costo musho menor gue
2l nacional, Lo gue da un maseor de margen de ganancia o a los

importadoraes.
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CUADRD 45

COSTA RICA. CRITERID DEL CONSUMIDOR FINAL DE MIEL DE ABEJA EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y
SUPERMERCADOS INDEPENDLENTES DEL AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS
DE LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, SOBRE EL PRECIO DE VENTA, 1997,

CRITERIO PRECIO ACCESIBLE PRECIO ALTO

FRECUENCIA 24 26

PGRCENTAJE 58 52
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H.8.1~ Tendencia Futura

Fara sstimar la tendencia futura en 21 precio de la misl de
ab=ja en Costa Rica s2 utilizé el método de minimos de cuadrados,
va gue es el método que mas se ajusta de acuerdo al comportamiento
de dichaos precios.

Con base a lozs datos presentados en 2l cuadro 44, se puede
establecer 21 siguiente modelo:

Variable independiente = X = Afg analizado

[

Variable dependiente Y Precio de la miel

it

Modeln Utilizado = Y b¥X + a

]

DPonde: a Intercepto sje Y

b = Pendiente2 de la recta
Asiz
b = 120.20
a = Y media — b¥*X media
a = 76.90

Asi las =cuacisn estimada =253

Y = (R0.F0%{ + 746,50

R2 = Coeficiente de correlacion, donde:
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Zon base a estos resultados obtenidos se provectd el preciao de
la miel de abeja para 8 afos {(ver cuadro 44 y grafico 12). El
comportamientn esperado en 21 precio de la miel de abeja es gue
tenga un crecimiento constante sin que se présenten fluctuaciones,
esto asumiendo que la demas variables se mantendran constantes
dentro del mercado (ceteris paribus), ya gque pueden suceder cambios
significativos gue alteren este comportamiento, comoc pusde ser un
aumento en el nimero de colmenas, lo gue traeria consigo un aumento
en la produccién nacional, un cambio sigrificativo en =1 tipo de
cambio del dolar es otro factor que puede influir en el precio
nacional ya que los i1mportadores ze verian en la necesidad de
aumentar el precio del producto yvya gue se elevaria el costo de
la miel importadads.

Sin embargo, a pesar de todos estos posible cambios gue se
pueden dar en 21 mercado, se considera que 1as empresas que cuentan
con mayor participacien en el mercado, SeguirTan siendo en dltima
instancia los gue fijen y regulen 21 precio de la miel de abeja en
Costa Rica, dado las ventajas comparativas que cuentas con las

demis empresas.
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CUADRO 48

COSTA RICA. PROYECCION DEL PRECIO DE VENTA AL CONSUMIDOR FINAL DE LA MIEL
DE ABEJA EN COSTA RICA, PARA EL PERIODO 1998-2005, 1887.

ANO PRECIQO POR
BOTELLA
e ¢ 1,200
1999 ¢t 1,413
2000 ¢t 1,604
2001 ¢t 1,795
2002 ¢ 1,985
2003 ¢t 2,176
2004 ¢t 2,367

2005 ¢ 2,558




SONY
$002 €002 1002 1002 0002 6664 8661

-178-

Q0§

000't

00s'l

000'2

cos'e

000'e

S3LNIIHHOD SINOTI0D NI V.INIA O103Hd

$00Z-68681 OQJOMN=d 113 YNVd
VOId VLSOO N3 vr38V 30 13N 30 7 Nid HOQINNSNOD 1Y YLNIA mo%a<._.om>0mn_ SOID3Hd 21 OOIdVHD
. ;



CAPITULDO X— CONCLUSIONES

1- A partir de 1983, s d4din wuna fuerte disminucisn =n la
praoduccisén nacional de miel de abeja (hasta un 30%), debido a la
reduuccion #n 21 ndm=ro de colmenas que existian, pasando Costa Rica
de ser un pais exportador en importador; condicién gue se mantiene
hasta la fecha. Entre los factores que ma&s influyeron en ésta
disminucion estis =21 ingreso allpaiﬁ de la abeja africanizada en
marzo de 1983.

2~ Los cantones con el mayor paoero de apicultores 2n la
regisn en sstudio soﬁ, Nicoya, Nandayure, Santa Cruz y Holancha,
teniendo una participacién del 74%.

I~ Aungue existe una buena lesgislacién para la actividad
apicola, ésta no es aplicada de wuna forma eficiente, lo cual
influyd directamente en la disminucion en la produccién nacional.

4— La produccién estimada en la zona de estudio para el ano
19946 fue de 365 estarones.

S5— Alrededor del 50% de las colmenas gue existen en la Regian
Chorotega y 1los distritos de Cébano, Paguesra y Jicaral son
dedicadas para la polinizacian del melén, factor gue también
influye en una disminucién de la produccién.

&~ La mayoria de los apicultores practican la actividad como
secundaria v solamente aguellos apicultores gue nbtienen excelentes

rendimientos tienen la actividad como primaria.
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7— La totalidad de apicultores 2ncuesiados 2stan interesados
grn aumentar el nomero de colmenas, por 1o que se espera un aumento
an la produccisn nacional en =21 corto plazo.

8- Loz intermediarios gque comercializan el mayor volumen de
miz2l =2n la regién en estudio son =21 CACH y Apes Agroindustrial.

G-~ La mayor parte de apicultnores encusstados estdn interesadns
en recibir asistencia técnica y credito, debhido a gque no existe
institucion alouna que les brinde estos servicios.

10— La mayoria de los apicultores estén dispuestos en venderls
la miel al CACH.

11- El1 consumo anual promedio de miel de abeja en Costa Rica
es de 2610 estafitines; consumo que es muy estable durante los 12
meses del afAn v gque de un I04 2 un 40% es comercializado a traves
de los supermercados establecidos para realizar el andlisis de la
demanda.

12~ Existe una estructura oligopeliica-aligopsénica en =]
mercado, debido a que existen 4 empresas mayoristas que son las gue
comercializan el mayor volumen de miel en el pais. Estas empresas
cusntan con dominio casi total el mercado. La miel que
comercializan en un 40% es importada de El Salvador, Guatemala,
Nicaragua, Estados Unidos y Méuxico.

13— Los envases gue tienen mayor aceptacian por parte del
consumidor final son la botslla, la 1/2 botella, el 1/74 de botella
y 21 frasco de 8 onzas.

14— E1 ftotal de cadenas mayoristas estan interesadas =2n

comprarle miel al CACH.
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15— El precio basicamente =s fijado por parte de las empresas
que tienen mavor participacién en &l mercado.

14— El1 consumidor firal compra la miel basicamente por las
caracteristicas alimenticias vy medicinales.

17— Las caracteristicas que busca 21 consumidor fimal en la
miel son: que el color sea claro, que no cristalice, que sea wuna
miel fluida v gue se presente en buenas condiciones de higiene.

1B— Paises como 21 Salvador, México y Argentina cuentan con la
sufuciente produccioen para abastecer el mercado nacional. Por
ejemplo México con solo el 4.32% del total exportado de miel
abastece todo el consumo nacional, sin tener gue recurrit a la
producciséen naciconal.

19— El precio promedio de importacién por botella es mas
barato gue =21 precio nacional, lo cual permite gue 21 importador

tenga un mayor margen de utilidad.
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DECRETAN :

ﬂodiffcasé el Articulo N@ 1 del Dcecroto Kjecutivo
N2 10653-P—0OP do 5 do octubro de 1979. los numoarales
[Ip' ¥, V[ dal ‘Art{iculo N¥? 1 del Decrato K Jecutivo
NQ 16068-4TDEPLAN, dal 15 'de febroro de 1985, para
que en ‘lotsucasivo se lean asi:

Articulo N9 1:

Para efectog do investigacibn' y planificacidn del
desarrollo socloecaondmicos el territorio de Costa Rica
se rendra dividido en las slquientas regiones:

I+ RBGION CENTRAL:

1o

‘Wt

PR RS

Pronvincla de San José: Comprende cantonos de
San Josés HRscazu, Desamparados. Purlscals Asercis
Mora, Acosta, Noraviap Tibas, Montes de Oca,s Dota.
Curridabat, + :'Leon Cortés, Turrubares, Tarrazi,.
Goicoecheas Santa Ana, Alajuelitan Coronado-

Provincia de Alajuela: . Alajuela (excepto el distrito

de Sarapiquf)p, San Rambn (excepto o1 distrito doj
San Isidro de Penas Blancas)s Grecia {excepto discrico
de Rio Cuarto}), Atenas. Naranjo, Palmares, Poas,
Alfaro Ruiz, Valverde Veqgao

Provincia_de Cartaqo: Cartago., Pacaisos La Unton.

Jiménoaz, Turrialba. Alvarado., Oreamunos Bl Cuarcco.

Provipcia da Horedia: Heredlas Barvas Santo Doaingo.

Santa Barcbara,. San Rafael., San Isidro. Bolén,s Vlores.
San Pablo.
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.. REGION CHOROTEGA:

N AU TN 't SN PR YN .- T T !

Jue compmnde 103 alguientes cantones:

N PYEEE Y RS O A
provincla de Guanacaste: Liberih.' Nicoyas Santa
‘ruzs Bagacesy Carrillos Calas. Abangares, Tilaran,
fandayure, La Cruzp Hojancha-

[[I. REGION PACIPICO CENTRAL:

Que comprende los slquiontes cantonos:

Provincia de Puntarcnas:’ “Puntarenas. L’s{»{::za.- Nontes

da Oro,. quirm" Parrica.- Garabitoli’

Provincia_de Alajfuela: San Mateo y Orotina-

et




{v. BRONCA:

Que comprende laos giquientes cantones:

Provincia de San José: "Bl Cantdén de Pérez Zeledon-

Provinecia de Puntarenas: Buenos Airess Osa, Golfito,
Catg Brus y Cerrxedores- :

v 1 REGION BUETAR ATLANTICA:

Que comprende losg siguientes cantones:

Provincia de Limbp: Limbn, Siquirres. Talamanca. a
Pococly Katina y Gpaoimo j
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CUADRO 34

_ ", COSTA RICA. RAZONES POR LAS CUALES COMPRA LA MIEL DE ABEJA LOS CONSUMIDORES
A EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL
AREA METROPOL ITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS
ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997,

RAZON MEDICINAL ALIMENTICIA MEDICINAL-
ALIMENTICIA
FRECUENCIA 24 16 10
PORCENTAJE 48 32 20




CUADRO 35

COSTA RICA. FRECUNCIA CON QUE COMPRA LA MIEL DE ABEJA LOS CONSUMIDORES
EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL
AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS
ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997.
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COMPRA SEMANAL QUINCENAL CADA 22 DIAS  MENSUAL OTROS
FRECUENCI A 6 7 1 14 2
PORCENTAJE 12 14 2 28 44
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O supsrmercado cada semana, £l 24 cada 22 dias, 21 14% cada 135
dias, 2] ZB% mensualmeante v el 44Y% compran la miel en un periodo
mayor del mes, comprendido entre 2 v 4 meses. La cantidad consumida

varia desde una botella hasta los envases de 4 anzas.

6.7.2— Caracteristicas Preferidas

El 7&6% de los consumidores encuestados toma en cuenta ciertas
caracteristicas de la miel para realizar la compra y un 24% no le
interesa caracteristica alguna {(ver cuadro 3&).

Las caracteristicas que prefiere los consumidaores en la miel
de abeja son las siguientes:

1- Que el color de la miel sea claro {(colar oral). E1
cansumidor prefiere las mieles claras {(sin que sea extremadamente
blanca), pargue cree gue es una miel de mayor calidad, mejor sabor
y aroma y que ademds no cristaliza, esto por cuanto considera gue
2s una miel gque no ha sido adulterada con otros productos.

Z- Que la miel sea fluida. El1 consumidor considera que las
mieles densas (menos fluidas) son de menor calidad va que han sido
adulteradas con otros productos.

F- Que no cristalice. Cuando el cdhsumidar adguiere la miel en
los supermercados v £sta posteriormente en su casa de habitacidn se
cristaliza, deja de comprar dicha miegl, debido a que estima gque es
una miel de mala calidad y en su mayoria relacionan este fenomeno

con la adulteracisn de la mizma.
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0 CUADRO 36
{' COSTA RICA. PREFERENGIA DE CARACTERISTICAS EN LA MIEL DE ABEJA PARA HACER LA COMPRA POR PARTE
- DE LOS CONSUMIDORES DE LAS CADENAS MAYOR|STAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL

AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS ALAJUELA
CARTAGO Y HEREDIA, 1887.

PREFERENCIA sl NOD
FRECUENCIA 38 12
PGRCENTAJE 16 24
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Estas caracteristicas harn sido sstablecidas por los
consumidores de una forma empirica y bajo ningin criterio
cientifico, lo cual ocasiona gue la mayoria de sus conclusiones
sean erradas. Como se ha mencionado el color de la miel varia de
acuerdo a la planta donde sea recolectada, siendo la mieles oscuras
de mayor calidad, lo qgue contradice totalmente el criterio del
consumidor. La densidad de la miel =estA en relacidn directa con su
contenido de humedad y no influye si1 uvna miel as de mayoar o menaor
ralidad. En lo que respecta a la cristalizacisn, como s=2 ha
mencionado anteriormente no se pusde tomar camo un parametro para
sstablecer si una miel es de buena o mala calidad por cuanto es un
cambio fisico vy no guimico gue experimenta la miel, cambio que se
ve favorecido bajo ciertas condiciones, como pusds ser almacenar la
miel por un periodo largo er una bodega extremadamente caliente y
donde el poarcentaje de humedad disminuya demasiado.

Las razones por las cuales los consumidores no buscan ninguna
caracteristicas en la miel son dos, a saber: primero, estiman no
tener el conocimiento suficiente que les permita 2stablescer cuales
son la mieles de mayor y menor calidad y sequndo, simplemsnte no le
interasa ninguna caracteristica en especial ya que consilderan gue
todas las mieles son de igual calidady sin embargo, se debe sefalar
que son muy pocos los consumidores que tiene este criterio.

El 94% de los consumidores estiman gue existe diferencia en la
calidad de la miel de abeja ofrecidas en los supermercados en

2studio v solamente un &% considera la contrario (ver cuadro 37).
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CUADRC 37

COSTA RICA. VARIEDAD EN LA CALIDAD DE LA MIEL DE ABEJA SEGUN LOS COSUMIDORES
DE LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADQS INDEPENDIENTES DEL
?”“) AREA METROPQGLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS
B ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1897,

—_— - -— o e e e e P e i e R e bl e S A e A e S il e s e e e e e e e e e e R

EXISTE DIFERENCIA SI EXISTE NO EXISTE
FRECUENCIA 47 3
PORCENTAJE 94 6
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lLa diferencia segin los consumidores, =2 debe a los siguientes
razones:

1- Algunas mieles son adulteradas con azdcar de carfa u otro
producto similar.

—

Z2- Existen mieles cton mAs vitaminas y proteinas
Z— El sabor 2s mejor en algunas mieles y zobre todo =21 colar

25 el indicativo més importante del consumidor gque les permite

astablecer cual miel es de mejor calidad.

6.7.3—- Marcas Preferidas

El 446% de los consumidores prefierse una marca de miel en
espacial yv =1 34% no prefiere ninguna (ver cuadro IZB). Las marcas
preferidas son "La Abejita”, "La Casita de la Miel”, "Pure Honey"
y "Api~Rica", sobresaliendo las dos primeras.

Segin los encuestados las razones por la cual prefisre estas
marcas son:

1~ Sabor excelente

2~ Mo 25 una miel adulterada

3~ Buena presentacian

4— Precio acce=zible

5— La miel no cristaliza‘

6~ Por su calar claro

En lo gue respecta a2 los consumidores gque no prefieren alguna

marca en especial, indicaron gue todas la mieles son producto de
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0 CUADRO 38

COSTA RICA. PREFERENCIA POR UNA MARCA EN ESPECIAL EN LA MIEL DE ABEJA POR PARTE DE LOS
: CONSUMIDORES DE LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL
AREA METROPOLITANA, INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS

ALAJUELA, CARTAGD Y HEREDIA, 1997.

1

PREFERENCIA SI EXISTE NO EXISTE

PORCENTA JE 46 54
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las abejas vy por 2nde todas son de igual calidad, no teniendo

senticdo escoger alguna marca =n especial.,

6.7.4- Envases preferidos

En 21 cuadro 39 se mugstra la preferencia de logs consumidores
del tipo de envase. El 784 consideran que prefieren un tipo de
envase en especial y un 22% no prefieren algin envase en
particular.

Con base en lo anterior, de los consumidores gue prefieren un
2nvase en especial (39 personas) =21 39.3% (23 personas) prefieren
@l envase de plastico vy 21 40.3% (17 personas) el de vidrio {ver
ctuadro 40G).

El £84% de los consumidores consideran gue las mieles gue
existen en 21 mercado reunen las condiciones en cuanto al tipo de
envase, etigueta y condiciones de higiene y solamente 146% estiman
gque no las cumplen.

El 835.4 de los consumidores consideran que la cristalizacién
e2s un factor negativo en la miel y gue se da cuando la migl ha sido
adulterada con otros productos (ver cuadro 41), =21 14.46% considera
que el ferndmeno se da como un proceso natural de la miel y que se
ve acelerado cuando se rafrigera o simplemente no sabe a que se
debe el fendameno (ver grafico 107,

Como se ha indicado en reiteradas ocasiones la cristalizacisn

28 un proceso de la miel gue s2 ve favorecido bajo ciertas
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CUADRD 38

COSTA RICA. PREFERENCIA DE ALGUN ENVASE POR PARTE DE LOS CONSUMIDORES DE MIEL DE ABEJA
EN LAS CADENAS MAYORISTAS Y SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES DEL AREA METROPOLITANA,
INCLUYENDO LAS CABECERAS DE LAS PROVINCIAS DE ALAJUELA, CARTAGO Y HEREDIA, 1997.

FRECUENCIA 39 1

PORCENTAJE 78 22
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vI.. RBGION HUETAR NORTE: _ \

Que comprende los siguientes cantones:

Provincia de Alajuela: San Carlos, Los Chiles,
Cyatuyso, _distrito de Sarapiqui del Canton de
Alajuela, distrito Ria Cuyarto del Canton de Grecia.
distrito de San Isidro de Peflas Blancas del Cancon
San Ramon, y el Cantan de Upala.-

PROVINCIA DE _HEREDIA: Kl Cantén de Sarapiqui.

Articulao N9 2:;

Eq un plazo no mayor de doce meses, a partir de

1a publicacibn del presente Decreto, los ministe-
rios,, lag ipstituyciones auténomas y demas entes
publicas gjustaran gradualmente sus planes, progra-
mads, proyectos y -actividades, asi como su estructu-
racion administrativa a la prsente regionalizacion-
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ANEXD 2

LISTA DE APICULTORES DE LA REGION CHOROTEGA, COBANO, PAQUERA
Y JICARAL, 1997,

Nombre Namero Direccidn
Colmenas
JICARAL
1 Olman Salazar 100 Lepanto
Z Rubén Chavarrla Gonzdlez 75 Lepanto
3 Didier Sanchez 50 San Pedro, Jicaral
4 Ramdn Salas 50 Jicaral
& Rafael A. Agullar Roljas 40 Lepanto
6 Colegio Agropecuario 20 Jicaral
7 Asdrdbal Guerrero Campos 20 San Blas, Jicaral
8 Juan Rodriguez 20 Jicaral
9 Santos Reyes 20 Corozal, Jicaral
10 David Castro 10 Jicaral
Total de Apicultores = 10
Porcentalje = B%
PAQUERA
11 Javier Gonzdlez 35 Rio Grande, Paquera
12 Norma Boyd Farrier 20 Paquera
13 Vicente Espinoza 10 Rio Grande, Paquera
14 Avelino Herrera 10 Pagquera
Total de Apicultores = 4
Porcentaje = 3%
COBANO
15 Adriano Alvarado Vargas 25 San Ramén de Arivas, Cébano
16 Juan Rodriguez Cordero 25 Esperanza, Cobano
17 Secundino Espinoza Carrillo 20 Rio Oro, Cobano
Total de Apicultores = 3
Porcentalje = 2%



HOJANCHA

18 Dauber Rodriguez Murillo 300 Hojancha Centro
19 Fernando Solbrzano 200 Hojancha Centro
20 C.A.C.H. 200 Hojancha
21 Leonel Valverde 140 Rio Oro, Matambd, Zapotal
22 Javier Solbrzano 13C Hojancha Centro
23 Floyd Standich 60 Zapotal, La Leona, Hojancha
24 Grelvin Rojas Fonseca 50 Hojancha Centro
25 Marcos Araya 40 Hojancha
26 Evelios Carrillo 40 Ho jancha
27 Luz Bermudez 40 Hojancha
28 Luls Angel Aguero 40 CACH
29 Armando Campos 40 Hojancha
30 ASPIMA 30 Matambd
31 Gerardo Quesada 20 Hojancha
32 José Angel Castro 20 Monte Romo
33 Leonardo del Campo 20 Hojancha
34 Edwin Aguerc 20 HoJjancha
35 Colegio Técnico de Hojancha 20 Hojancha
36 Luis Rodrliguez 10 Hojancha
"} 37 Asdrubal Campos 5 Hojancha
Total de Apicultores = 20
Porcentaje = [6%
BAGACES
38 Eulalio Guadambz 55 Liano del Cortes, Bagaces
39 Cofradla 2 Bagaces
Total de Apicultores = 2
Porcentaje = 2%
NANDAYURE
40 Arley Carrillo Cubero 50 Carmona
41 Dimas Quesada Paniagua 50 Bejuco, Nandayure
42 Hilda Plcado Mayorga 50 San Gabriel de Beluco, Nandayure
43 Eustaquio 50 Juan de Ledn, Nadayure
44 Heriberto Villalobos 40 Carmona Centro
45 Edwin Zeleddn Rojas 30 Rio Oro, Nadayurs
46 Antonio Espinoza Rosales 30 El Triunfo, Nandayure
47 Eduardo Briceflo Alvarez 25 Santa Rita, Nandayure
48 Susan Lynn Deprench lias 20 San Gabriel Nandayure
49 Fredy Carrillo 20 Carmona
50 Hernan Solérzano 20 Zapotal, Nadayure
51 Domingo Espinoza 15 Moracia, Nadayure
52 Ulises Rodriguez Rodriguez 15 San Pedro, Nandayure
53 Lloy George Standish 12 Zapotal, Nandayure
54 Gerardo Aguirre 3 Santa Rita, Nandayure
55 Warner Cubillo Aguirre 3 Santa Rita, Nandayure
56 Aristides Sibaja 2 Beluco, Nadayure
57 Jorge Bricefo 2 Santa Rita, Nandayure
58 Oscar Chaves Trejos 2 San Jorge, Coyote, Nandayure
59 Miguel Antonio Carranza 2 San Rafael, Nandayure
Total de Apicultores = 20
Porcentaje = 16%



ABANGARES

60 Arturo Salazar 600 Abangares Centro

61 Miguel Elizondo Hidalgo 60 Barrio Jesfis, Abangares
62 Victor Julic Ramlrez 27 La irma, Abangares

63 Alcides Bins 25 Colorado de Abangares
64 Alfredo Villalobos 7 Limonal, Abangares

65 Victor Bolivar Martlinez 3 Barrio Jests, Abangares

Total de Apicultores = 6
Porcentalje = 5%
CANAS
66 Haclenda la Roca 20 Taboga, Cafias
67 Hacienda La Paclfica 20 San Isidro, Caffas
Total de Apicultores = 2
Porcentaje = 2%
CARRILLO
68 Apes Agroindustrlal 1300 Coyollto de Belén, Carrillo
69 Hacienda Monte Claro 50 Sardinal, Carrille
70 Hacienda el Porvenir 15 Sardinal, Carrillo
Total de Apicultores = 3
Porcentale = 2%
SANTA CRUZ
71 Exportadora APIS S.A. 1000 Lagunilla, San Pedro, Santa Cruz
72 José Ellas Matarrita Rul:z 100 San Juan, Santa Cruz
73 Ramiro Navarrete Angulo 100 Lagunilla, Santa Cruz
74 Pilar Matarrita Matarrita 60 Cacao, Santa Cruz
75 Gonzalo Espinoza Moreno 53 Dirla, Santa Cruz
76 Carlos Vargas Cubero 50 Cartagena, Santa Cruz
77 Jeshs Gonzalez Pizarro 32 Arado, Santa Cruz
78 Colegio Agropecuario 27 Abril az Veintisiete de Abril, Santa Cruz
79 José Humberto Matarrita M. 30 Arrado, Santa Cruz
80 Carlos E. Vargas Cubero 30 Santa Cruz
81 Antonio Pella Zufiga 30 Veintisiete de Abril, Santa Cruz
82 Olber Rocha Gonzalez 20 Santa cruz
83 Colegio Cartagena 15 Cartagena, Santa Cruz
84 Gil Donalde Rulz Rodrlguez 14 Hatille, Santa Cruz
85 José Manuel Rodriguez Quires 12 Hatillo, Santa Cruz
86 Asdrdbal Fonseca Chacén 10 Rlo Cuajiniquil Santa Cruz
87 Franklin Arrieta Navarro 8 San José MontaMfMa, Santa Cruz
88 Eduardo Ramos 6 San Juan, Santa Cruz
Total de Apicultores = 18
Porcentaje = 14%



1060
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
1146
117
118
119
120
121
122
123
124

125
1246
127

NICDYA

Ricardo Acosta C.
Enricpe Chan Boech
Ewn Paniagua Gamboa
Apolinar Fajardo
Calixto Gome:
Demetrio Moz

Jose Alberto Salas Rodriguez

Francisco Guevara
Julian Sequeira Segueira
Daniel Medina Espinoza
Juan de Dios Diaz
Javier Arias Cordero
Javier Guevara

Edgar Z(fiiga Buevara
Antonio Aguirre

Olman Gomez

Gabriel Seguiera Obando
Sergio Diaz Diaz

Julio Mayorga Mayorga
Miguel Bricefio

José Salinas Rodriguez
Eugenio Marchena

Eduin

Jefry Arrieta

Debora (Canadiense)
Aley Mora Moscoso
Ernesto Chavarria

Juan Marchena Abando
José Dias Dias

Blas Acosta

Pablo Villegas
Francisco Medina Marchena
Jose Mora Ealtodano
Alex Calvo

Rafael Torres

Caliche Rojas

Total de Apicultores
Porcentaje

o

LIEERIA

Nestor E. Boniche Murrillo
Evelio Castro
Rafasl Rivera

H

Total de Apicultores
Porcentaje =

80

&0
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36!

%

24
15

K e

S

Rarric los Angeles, Micoya
Pozo o2 Agua, Nicoya
Curime de Nicoya

Curime, Nicoya

Nicoya

Lajas de GQuiriman, Micoya
Dulce Nombre=, Nicoya
Pedernal, Nicoya

Barrio Obispo, Mansion, Nicoya

Barrio San Martin, Nicoya
Barra Honda, Nicoya

San Juan, Nicoys
Pedernal, Nicoya

Nicoya

Pedernal, MNicoya

Sabana Brande, Nicoya
Santa Ana, Micoya

Barra Honda, Micoya

El Flor Corralillo, Micoya
Quirimédn, Nicoya

Barrio la Cananga, Nicova
Florida, Nicoya

Lajas de Quiriman, Nicoya
Barric los Angeles, Nicoya
Samara, Nicoya

Barrioc La Granja, Nicoya
Corralillo, Nicoya
Florida, Nicoya

Mansidn Nicoya

Buena Vista, Nicoya
Guebrada Honda, Hojancha
Moracia, MNicoya

Mansion Micoya

Prof. del Colegio Agropecuario

Puerto Humo, Micoya
Dulce Nombre, Nicaya

Liberia

Almacen =] Mercadito, Liberia

Liberia

EN LOS CANTONES DE TILARAN Y LA TRUZ NO EXISTEN APICULTORES

TOTAL PE APICULTORES =

127



ANEXQ 3

CADENAS MAYDORISTAS DE SUPERMERCADDS
ANALIZADAS EN EL PRESENTE ESTUDIO

EMPRESA TOTAL DE EXPENDIOS

Y Rt ae
Y Mas X Menos 1

Periféricos 8

Tikal 6

Super Barato 2

Rayo Azul 4

Canasta BAsica 4

Super-Super 2




LISTA DE LOS

SUPERMERCADOS DEL AREA METROLPOLITANA (NG SON CADENAS)

NONBRE

DIRECCION

1- Super Abuelo

2~ Super Aguimar

3- Super Atencidn Coronado
4- Super Bruncas

S- Super lzalco

6~ Super la Fiorida

7- Super la Guadalupe

8- Super Laredo

8- Super Maludy

10- Super Manfred

11- Supermercado Alandra
12- Yahoan

13- Supermercado Napolf
{4~ Supermercado San Juan
15- Supersercado Sareto
16~ Super Mini Tico

{7- Super Nadar

18- Super Nevado

18- Super Royli

20- Super San Pedro

21~ Super Seul

22- Super Villosa

23~ Super Moy

24- Super Bodegdn

25- Supermercado el Oeste
26- Supermercado El Rey
27- Superwarcado La Visién
28- Supermercados Los Reyes
29- Supersercado Muloz y Nonwme
30- Supermercado Plaza

3i- Supermercado Plazoleta
32- Super Dennis

33~ Super Extra

34- Super Exel

35~ Super Plaza Aventura
36~ Super gigante

37- Super Huerto

38~ Super Molina

39- Super Despensa

40- Super uno mis uno

41- Super el Roble

42- Super el Papero

43~ Super Hormiga de Oro
44- Super Persépolis

45- Super el Punto

46- Super Divl

47- Super Tico

48- Super Mercado Santiago
49~ Super Carnes

50~ Supercoop

51- Super La Panamericana

Santa Ana
300 w sur, entrada EI Carmen, Sn. Antonio Escazd
Coronado
San Antonio Montelimar, Guadalupe
300 m este, del Licio San José, Barrio México
300m Oeste de los Higuerones, San Rafael Abajo
Cinco Esquinas
125a norte de Industria rico, Calle Blanco
400m Servicentro el Trapiche, Coronado
Pavas al final de Vullevar, Pavas
Urbanizacidn Alandra, Moravia
Frente Hotel Corobici
Barrio Vargas Araya
Pavas
San Rafael de Escazd
Colima
Los Yoses
C3AI18
Sabanilla
San pedro
C29 A 10
Coleglo Lincon, 200m Este, Moravia
C34AS
Cruse Guadalupe Moravia, 400 este
Rohoauser
Tibas
Piscinas de la U, 400 este, Sabanilla
200m Plaza Comerclal Loe Colegios, Moravia
Cruce a Louders, San Pedro
Santa Ana
San Antonio, Desawparados
San Francisco De Dos Rios
Cctl a8 Y il
Curridabat
C 26 A12
Contiguo a los Tribunales de Justicia
Centro de Heredla av. i calle
Cartago, Frente repuestos el Molino
Cartago, Ave. 4 y calle 1 y 2
Cartago, 250 sur del cuerpo de bomberos
Cartago, Barrio la Pitahaya, i Ka sur del Hospital
Cartago, carretera a Paralso
Cartago, Av. 4 calle 10
Cartago, 30C este del Cementerio General
Teléfono equivocado
Teléfono equivocado
Alajuela, 100 sur Iglesia la Agonia
Rio Segundo Carretera a Heredia
Alajuela, 200 m Sur Llobet
Cartago, costado norte Mercado Municipal
Cartago c 11 a 4




MUESTRA DE LOS

SUPERMERCADGS DEL AREA METROLPOLITANA (NO SON CADENAS)

NONBRE DIRECCION
1- Super Atencidn Coronado Coronado
2~ Super Manfred Pavas al final del Bullevar, Pavas
3- Supersmecardo El Rey Tibas
4- Super Horalga de Oro Cartago, Av. 4 calle 10
5~ Super Nadar Los Yoses

6- Super Plaza Aventura

7- Super gigante

8- Super uno sds uno

9- Yahoan

10- Super Ei Papero

11- Super Moy

12- Supermercado Plazoleta

13~ Supermercado Sareto

14~ Super Villosa

15~ Supermercado Mutioz y Nonme

San José, C 28 A 12

Contiguo a los Tribunales de Justicia, Heredia
Cartago, 250 sur del cuerpo de bomberos
Frente al Hotel Corobici

Cartago, Carretera a Paraiso

San José, C 34 A 5

San Antonio de Desamparados

San Rafael de Escazd

Colegio Lincon, 200 m este, Moravia

Cruce a Louders, San Pedro




0 ANEXOD 4

ESTRATOS ESTABLECIDOS PARA REALIZAR EL ANALISIS
Y MUESTRAS DE APICULTORES ENCUESTADOS

_ ) PRODUCTORES CON MAS DE 100 COLMENAS
Nombre Némero Direccidn
Colmenas

1 Apes Agroindustrial 1300 Coyolito de Belén, Carrille
2 Exportadora APIS 5.A. 1000 Lagunilla, San Pedro, Santa Cruz
3 Arturo Salazar 600  Abangares Centro

4 Dauber Rodriguez Muriilo 300  Hojancha Centro

5 Fernando Selidrzano 200 Hojancha Centro

6 C.A.C.H. 200 Hojancha

7 Lecnel Valverde - 140  Rlo Oro, Matambd, Zapotal

8 Javier Sclérzano 130 Hojancha Centro

9 Ramiro Navarrete Angulo 100 Lagunilia, Santa Cruz

10 Olman Salazar 100 Lepanto

it Jos& Elias Matarrita Rulz 100 San Juan, Santa Cruz

NOTA: SE ENTREVISTARON TODQS




ESTRATO 1: PRODUCTORES DE t A 50 COLMENAS

0 Oscar Chaves Trejos

1 Caliche Rojas

2 Miguel Antonio Carranza

3 Jorge Bricalo

4 Cofradia

5 Aristides Sibaja

6 Francisco Medina Marchena
7 Rafael Torres

8 Warner Cubillo Aguirre

9 Victor Bolivar Martlinez
10 José Mora Baltodano

11 Gerardo Aguirre

12 Alex Calvo

13 Pablo Villagas

14 Blas Acosta

15 José Dlas Dias

16 Asdrubal Campos

17 Eduardo Ramos

18 Alfredo Villalobos

19 Juan Marchena Abando

20 Ernesto Chavarrla

21 Debora (Canadiensel
22 Jefry Arrista

23 Alex Mora Moscoso
24 Franklin Arrieta Navarro
25 Edwin

26 José Salinas Rodrlguez

271 Asdrdbal Fonseca Chacédn
28 Eugenio Marchena

28 Luis Rodrlguez

30 Vicente Espinoza
31 David Castro

32 Julio Mayorga Mayorga
33 Miguel Bricefo

34 Avellno Herrera

35 Sergio Dlaz Diaz

36 Lloy George Standish
37 José Manuel Rodriguez Quiros
38 Gil Donaldo Ruiz Redrlguez
39 Ulises Rodriguez Rodriguez
40 Gabriel Sequiera Obando
41 Hacienda el Porvenir

42 Colegio Cartagena
43 Domingo Espinoza

44 Rafael Rivera
45 Colegio Técnico de Hojancha
46 Susan Lynn Deprench |ias
47 Coleglo Agropecvario

48 Hernan Soldrzano

49 Fredy Carrillo
50 Secundino Espinoza Carrillo

WO MW~~~ DU e sWWWwWwwWwwWwwmmNNMNDNN

San Jorge, Coyote, Nandayure
Dulce Nombre, Nicoya

San Rafael, Nandayure
Santa Rita, Nandayura
Bagaces

Bejuco, Nadayure

Moracia, Nicoya

Puerto Humo, Nicoya

Santa Rita, Nandayure
Barrio Jesds, Abangares
Mansidn Nicoya

Santa Rita, Nandayure
Prof. del Colegic Agropecuario
Quebrada Honda, Hojancha
Buena Vista, Nicoya
Mansidn Nicoya

Ho jancha

San Juan, Santa Cruz
Limonal, Abangares
Florida, Nicoya
Corralillo, Nicoya

Samara, Nlcoya

Barrlo los Angeles, Nicoya
Barrio La Granja, Nicoya
San José MontaMa, Santa Cruz
lajas de Quirimdn, Nicoya
Barrio la Cananga, Nicoya
Rio Cuajiniquil Santa Cruz
Florida, Nicoya

Hojancha

Rio Grande, Paquera
Jicaral

El Flor Corralillo, Nicoya
Quirimdn, Nicoya

Paquera

Barra Honda, Nicoya
Zapotal, Nandayure
Hatille, Santa Cruz

‘Hatillo, Santa Cruz

San Pedro, Nandayure
Santa Ana, Nicoya
Sardinal, Carrille
Cartagena, Santa Cruz
Moracia, Nadayure
Liberia

Ho jancha

San Gabriel Nandayure
Jicaral

Zapotal, Nadayure
Carmona

Rio Oro, Cobano



51 Santos Reyes
52 Olman Gémez
53 Olber Rocha Gonzadlez
54 Leonardo del Campa
55 Edwin Aguero
56 Hacienda la Roca
57 Juan Rodriguez
58 Antonio Aguirre
5% Norma Boyd Farrier
60 Jost Angel Castro
61 Hacienda La Pacifica
62 Gerardo Quesada
63 Asdribal Guerrero Campos
64 Edgar Zdfiga Guevara
65 Evelic Castro
66 Alcides Bins
67 Juan Rodriguez Cordero
68 Javier Guevara
69 Nestor E. Boniche Murrillo
70 Eduardo Bricefio Alvarez
M Javier Arias Cordero
72 Adriano Alvarado Vargas
73 Victor Julio Ramirez
74 Juan de Dios Diaz
75 Edwin Zeleddn Rojas
76 Carlos E. Vargas Cubero
717 Antonio Espinoza Rosales
1B ASPIMA
79 Antonic Pefta Zdfliga
80 José& Humberto Matarrita M.
81 Daniel Medina Espinoza
82 Colegio Agropecuaric 27 Abril
83 Jests Gonzdlez Plzarro
84 Javier Gonzdlez
85 Heriberto Villalobes
86 Luis Angel Aguero
87 Marcos Araya
88 Evelios Carrillo
89 Luz Bermudez
90 Rafael A. Aguilar Rojas
91 Julian Sequeira Sequeira
92 Francisco Guevara
93 Armando Campos
94 Eustaquio
95 Rambn Salas
96 Desetric Mulfoz
97 Didisr Sanchez
98 Hacienda Monte Claro
99 Greivin Rojas Fonseca
100 Arley Carrillo Cubero
101 Hilda Picado Mayorga
102 Jose Alberto Salas Rodriguez
103 Carlos Vargas Cubero
104 Dimas Quesada Paniagua

20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
22
24
25
25
25
25
25
25
25
217
28
30
30
30
30
30
30
32
32
32
35
40
40
40
40
40
40
40
40
40
50
50
50
50
50
50
5o
50
50
50
50

Corozal, Jicaral

Sabana Grande, Nicoya

Santa cruz

Ho jancha
Ho jancha

Taboga, Cathas

Jicaral

Pedernal, Nicoya

Paquera

Monte Romo

San lsidro, Cafias

Hojancha

San Blas, Jicaral

Nicoya

Almacen el Mercadito, Liberia
Colorado de Abangares
Esperanza, Cobano

Pedernal, Nicoya

Liberia

Santa Rita, Nandayure

San Juan, Nicoya

San Ramén de Arivas, Cébano
La lrma, Abangares

Barra Honda, Nicoya

Rio Ora, Nadayure

Santa Cruz

El Triunfo, Nandayure
Matambt

Veintisiete de Abril, Santa Cruz
Arrado, Santa Cruz

Barrio San Martin, Nicoya
Veintisiete de Abrfl, Santa Cruz
Arado, Santa Cruz

Rio Grande, Paquera
Caraona Centro

CACH

HoJancha

Hojancha

Hojancha

Lepanto

Barrio Obispo, Manslén, Nicoya
Pedernal, Nicoya

Hojancha

Juan de Ledn, Nadayure
Jicaral

Lajas de Quirimdn, Nicoya
San Pedro, Jicaral
Sardinal, Carrillo
Hojancha Centro

Carmona

San Gabriel de Bejuco, Nandayure
Dulce Nombre, Nicoya
Cartagena, Santa Cruz
Bejuco, Nandayure



MUESTRA ANALIZADA DEL ESTRATO i
{ESCOGIDOS ALEATORIAMENTE)

NUMERO EN LA NOMBRE No COLMENAS DIRECCION
LISTA
12 Alex Calvo 3 Prof. del Colegio Agropecuario
K31 David Castro 10 Jicaral
10 José Mora Baltod 3 Mansidn Nicoya
32 Julin Mayorga Ma 10 El Flor de Corralillo, Nicoya
19 Juan Marchena Ab 7 Florida, Nicoya
22 Jefry Arrieta 8 Barrio los Angeles, Nicoya
n Josd Manuel Redr 12 Hatillo, Santa Cruz
35 Sergio Dlaz Daz 12 Barra Honda, Nicoya
29 Luis Rodriguez 10 Hojancha
57 Juan Rodrlguez 20 Jicaral
60 José Angel Castr 20 Monte Romo
62 Gerardo Quesada 20 Ho jancha
64 Edgar 28%iga Gue 22 Nicoya
66 Alcides Bins 25 Colorade de Abangares
19 Antonio Pefia Zi&n 30 Veintisiete de Abril, Santa Cruz
81 Daniel Medina Es 32 Barrin San Martln, Nicoya
85 Heriberto Villal 40 Caraona Centro
86 Demetrin Muhoz 50 Lajas de Quirisdn, Nicoya
Nemern de apicultores del estrato 1 = 105
Nimera de apicultores de la muestra = 18



ESTRATO 2: PRODUCTORES DE 51 A 100 COLMENAS

0 Gonzalo Espinoza Moreno 53 Dirla, Santa Cruz

! Eulalio Guadamtz 55 Llano del Cortes, Bagaces

2 Calixto Gomez 55 Nicoya

3 Floyd Standich 60 Zapotal, La Leona, Hojancha

4 Miguel Elizondo Hidalgo 60 Barric Jesds, Abangares

5 Pilar Matarrita Matarrita 60 Cacao, Santa Cruz

6 Apotinar Fajardo 60 Curime, Nlcoya

7 Ewn Paniagua Gamboa 60 Curime de Nicoya

8 Rubén Chavarria Gonzdlez 15 Lepanto

9 Enrique Chan Boech 80 Pozo de Agua, Nicoya

10 Ricardo Acesta C. 80 Barrio los Angeles, Nicoya
¥
0 MUESTRA ANAL1ZADA DEL ESTRATO 2

(ESCOGIDOS ALEATORIAMENTE)

NUMERD EN LA NOMBRE No COLMENAS DIRECCION
LISTA
a8 Rubén Chavarria 75 Lepante
2 Calixto Gémez 55 Nicoya
6 Apolinar Fajardo 60 Curime, Nicoya
10 Ricardo Acosta C 80 Nicoya
9 Enrique Chan Boe 80 Pozo de Agua, Nicoya
Ndmero de apicultores del estrato 2 = 11
Ndmero de apicultores de la muestra = 5



ANEXDO S

CONSULTORIA AGROINDUSTRIAL S.A.

ENCUESTA PARA LOS PRODUCTORES DE MIEL DE ABEJA
EN LA REGION CHOROTEGA

Fecha

Mombre del encuestado

Nombre del encuestador

;
s

7 MNamero de boleta

Provincia Cantaén

Localidad

IZI TSI IS LSS S S 2SS RS L TP PR S R L oL L R b L L kb L kLl

1- iCon cuantas colonias cuenta en sul(s) apiariocfi(s)?

2~ iDe que tipo son estas colonias?

1. Modarnas [::] 2. Rusticas [::]

A iRealira esta actividad como?
1. Actividad primaria

2. Atividad secundaria

ot

Z. Actividad terciaria



4 LA guién vende su pradusto?

1. Cadena Mayvarista E::]

Intermediario [::]
S, En la calle [::]
4. Fulperias E::]

3. Ferias del agricultor [:::]

£

&H. Oftros E::j ia quién?

APorgué lo vende medianie este canal”?

o= LLoma vende su producto?
1. Estanan [::]
2. Frascos de vidrio |:'
S. Balones [::]
4. Otros E::]

2Como?
{:r- LA Qué preclo vende sl producto?
7= iRealiza la venta de su producto?

1. Al contadeo [:::]
2. Al Crédito [:::]

gy Y

3. Ambas E::]



S.....
-y 99—
()
1
| 10
|
|
' 11-
12~

iB81 realiza la venta en frascos, de gque tipo es?

| I

1, 4 onzas (115) c.oc.)y L

2. € onzas (215 c.c.) [:ij
=t i/74 (120 c.c.) E::]
4. 172 (340 c.c.) E::]
5. 1 botella E::]
(=38 Otros [:::] ZLodmo?

JRe2aliza esta venta?

1. Con etigusta l:::]
2. 8in estigueta E::]

L w

iAlmacena su producto?

1osi L
2. no L

*¥5i 2s no su respuesta pasar al pregunta 20

LCuanto producto almacena®

iPor gué almacena?

1. Distancia centro de compra

L

~

2. Precios

F. Esperar que pase =21 intermediario que compra la miel

4., Transporte

L

5, Otros

L0nal?




i Coanto tiempo tiene de ssbtar g2n la actividad apicola?

1. Menos de 1 afo

o
™
|
o
o1
il
=}
0

it
43}
|
o
W
2
a2
o

Juuuit
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Red

iLPretende usted?

1. Aumentar &l ndmero de colmenas |[::]
2. Disminuwir el ndmero de colmenas [:::]
Z. Mantener el ndmero de colmenas [:::]

LEn cudntas?

JCuldntas axtracciones realiza usted al afo?

1. 1 extraccian

J
)

ecstracciones

axtracciones

L
o]

JUUL

4, 4 extracciones



16—

19.

2—-

LER cuf época del afio se realizan las extracciones?

I !
1. Diciembrs e
—
Y. Enero I

5. Febrero E::]
4. Marzo L]
5. Abril [:::
6. Mayo -
7. Junio E::]

iCuanta cantidad de miel extrajo =2ste arfo?

JAdemds de 1la miel que otros productos obtiena de sus
colonias?
1. Polen
2. Jalea Real

Z. Cera

JUD

4, Otros
LLe interesaria a usted?
1. Recebir asistencia técnica

2. Credito

JUL

Z. Ninguna

iEstaria dispussto vender la me=il al CACH?

toosi L]
2. Mo [::]

LPoarque?




CONSULTORIA AGROINDUSTRIAL S.A.

ENCUESTA PARA LOS SUPERMERCADOS QUE
COMERCIALIZAN MIEL DE ABEJA

Faocha:

hombre del snousstado:

Pussto que desempena:s

Empresat

Nombre del =ncuestador:

Mimero de boleta:

Pravinciazg Cantan:

t.oralidad:

I 9 I 3 I I B BB I IR I R I I I I I AP I T I I I I I I KWW

1- Aduién{es) le abastecen la miel al supermercadc?

*#

1

- dPorgué le compra el supermercado al actual proveesdor?

1. Precio 5. 54l ellos ofrecen

[0

2. Calidad Descuentos

[

S. Buen servicio 7. Ofrecen diferentes tamafos

Jubt

4. Buena presentaciéan B. Facilidad de crédito

0

¢. Otros

o

- iEstsd satisfecho el supermercado con =21 actual proveedor

i

LPorgué?




- Alon gue frecuencia adauiere la miel =21 zupsrmercadoe?

J

i« Semanalmente

Z. Wuincenalmente

Za. Cada 22 diass

4. Mensualmente

JUubl

%, Otros Slaemo?

a- ACémo compra la miel?
1. Estafones
-
k;) 2. Envases de vidrio

Z. Balones

IRiguNl

4. Dtros

o
|

ACudnta cantidad compran de miel?

Tippo de envase Cantidad Comprads Precio




B i8e realiza la compra?

, f }
1. Al crédito e ——
T
2. Al contado LuJ
3. Ambas E:] LCuanto tiempo de credito?
P SEn qué forma de presentacian se ofrece al piblico la miel de
abeja?®¥
19— sConsidera usted que 21 precio de la miel de abeja, s un

factor negativo para gue 2l consumidor adguiera la miel?

?\} 1. Si [:]
- No [::]

iPorgua?

~
a

11~ JCudl es el tipo de envases que tiene mayor aceptacien por
parte del consumidor? SPorgué?
1. Botella
2. 1/2 Botella

F. 174 Botella

oodd
]

gﬁa 4., 250 c.c.

12— ;Considera usted qgue 2xiste(n? factor(es!? negativols) aque

influyen en la aceptacién de la miel de abeja por parte del
consumidor?




T

{@w

13~ ¢Prefisre 21 consumidor alguna migl 20 especial?
T
1. &i et
! i
2. No b
i CuAalL?

14— Euxiste alguna exigencia por parte del supermercado an
cuanto a normas de calidad, para comprar la miel al
actual (es) provesdori=s)?.
toss L
2. No I:
iCudles?

19— JExiste variacian en el consumo de miel durante =21 afo?
y.osy L
2. No [

14— GEn qué mes(es) de da el mayor consumo de miel?

1. Enero [:] 7. Julino E:]
. Febrero E:] 8. Agosto E:]
Z. Mar=o [:] 9. Setiembre E:]
4. Abril [:] 13, Octubre E:]
3. Mayo [:] 11. Moviembre [:]
&, Junio [::] 12, Diciembre [:]
17~ fExisten problemas para adouirir la miel durant=2 el afo?

L]

1. 5i

D'

2. Mo
APorqué?




18— 51 la respuasta s s1., AEn Que messs e da la escaser o=
miel?

19— ¢Estaria dispussto =21 supermercado a comprarle miel de abe=ja
al Centro Agricola Cantonal de HoJancha®

1. 81 [:]
3 MNo E

FE )

APorquée”?
sy, 20— 31 la respuesta #s si, Jigue condicion2s solicitaria el
\_f suparmercado para comprarlie miel al Centro Agricola Cantonal

de HMojancha?

1. Calidad 5. Fublicidad

2. Descuento Etiguesta

H. Creédito 7. Condiciones higienicas

oot
Juon

4. Constancia 8. Buena presentacion

21— ué otros productos apicolas vende =] supermercado?

i. Polen

U

2. Capsulas de Polen

S. JTalea Real
4. Ninguno

5. Miel de abeja con jalea real

HRERN

s, Miel de abeja con polen

-4
{j

7. Miel de abeja con ginseg

8. Miel de abeia con lecitina

i

F. Dtros



CONSULTORIA ASROIMDUSTRIAL S.A.

ENCUESTA PARA LOS COMSUMIDORES FIMALES
DE MIEL DE ABEJA ENM COSTA RICA

Fecha:

Mombre del encuestado:

Nombre del encuestador:

Ndimero de holetas

Provincias Cantoén:

tocalidad:

6363 336 36 I 3 363 A3 I I H 3366 36396 333 36 36 3 36 3633 3 33 3 363636 33 36 3636 36

1- JLFPorgue razéen compra usted miel de abejia?
2 iCon gue frecuencia compra wusted la miel de abejia?
1. Semanaiments LMJ
- , [ }
2. Quincsnalments !
Se Cada 22 dias R

4..Meaualmente [:j

9. Otro=s Lﬂ;] ACLAaL D

L4

- AGue Dantidad de mi=l compra?




4- LFrefiere usted alglin tipo de migl 2n especial (color:?

7
f t
. 81 —

2. No L]

B Si1 su repussta es 51 oque Tipg de mi=l?
& Lporgud prefiere esta miel?
7 LLonsidera usted gque sxiste diferencia en la calidad de la

mi=l de abesja”
1.oei L]
]

=« MO

8- 51 la respussta 23 s1 ien gud consiste la diferencia?

LPrefiare usted alguna marca (etiguetal) de miel, de las
existentes en 21 mercado?

1.1 L
o Mgy [:]

a =

LPorgus?

10— iPrefiere usted algin tipo de envase(s) 2n especial”?

1. osi L[]
Z. NO [:]

Al w



11— Si su repussta 25 =1 gueé tipo @3 v porgqua’?

12-= JConsidera usted que laz diferentes mieles gue existen en 21
mercado nacioral reune las condiciones necssarias en lo gue
rasgecta al tipo o2 envase, etigueta, condiciones de higlisne,
et ?
TR
2. Ne
APorgue”?

13~ iConsidera usted que el precio de las mieles gue guse =2xisten
en 21 mercado nacional s un Tactor determinante para gue el
consumidor compre la mi=sl?
.5y L
5 no ]
iParque?

14— fHa tenido usted algin problema con ja cristalizacian de la
miel?
.o
2. ne L]

15~ &Si la respuesta 25 S Loonsidera usted que ss un factor

i
nagativo de la miel? A gue se debe?

1. 51 [:]
2. Ho I:]

L

LPargus?




ey

P ——

Ll

' !
BeoNg e

LForaus?

sted mwe 1z miel

e

abeja

17— JCompra usted otros productos apicalas?
1. 51
2. Mo
sEualies)?
18~ sConsume la misma cantidad de miel durante el afo”
y. 51 1
2. No 1
19— 281 e no 20 Que mMeses Cohsume

Mmayor

cantidad y porgue?

que 5@ vende
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